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Societatea de Promovare a Vinului -
0 mvestitie de peste sase milioane euro

ocietatea de
Promovare a
Vinului, infiin-
tatd in 2009 ca
urmare a prelu-
arii integrale a
?\r managementu-
\ lui §i promova-
rii produselor
realizate de
Domeniile Dealu Mare din Urlati,
reprezintd o investitie de peste sase
milioane de euro, jumdtate din bani
fiind destinati amenajdrii cramei.
Aceasta a fost construitd de la zero
in anul 2006 si dispune de cele mai
moderne tehnologii, dupa cum ne-a
mentionat Rares Marinescu, direc-
torul general al societatii. Plantatia
de vie este situata in regiunea Dea-
Iu Mare, la 20 de km de Ploiesti.
Astfel, viile se afla atat pe terito-
riul comunei Ceptura, cat si in lo-
calitatea Urlati. In prezent, Socie-
tatea de Promovare a Vinului ex-
ploateaza 120 de hectare. Dintre
acestea, peste 40 de hectare de vita
cu struguri din soiurile “Sauvi-
gnon Blanc” si “Feteascd Neagra”
sunt plantate de patru ani. Restul
de vie este batrana si este exploata-
ta pentru obtinerea de recolte cali-
tative, nu cantitative. Rares Mari-
nescu ne-a precizat ca “daca vor
aparea oportunitati In vecinatate,

vom extinde plantatiile de vie in

zonele Ceptura sau Urlati, dacanu, masura ce se va extinde.

vom cauta oportunitati pentru a

mercializeze catre Danemarca si
Orientul Mijlociu si are contracte
care vor fi demarate in 2011, cu Ru-
sia, China, USA si UK.

Vinurile vandute in hypermarke-
turi §i magazinele de tip cash&carry
au preturi cuprinse intre 7 lei si 29
de lei, iar cele din HoReCa ajung
pana la 100 de lei. in primele 11
luni din acest an, compania a vandut
vin in valoare de 1,4 milioane de
euro, cu o crestere de aproape 200%
fata de intreg anul 2009.

In acest an, la finalul lunii
noiembrie, compania a lansat
un vin in editie limitata -
“Incantation” - care va
ajunge la consumatori la
preturi de peste 100 de lei.
Noua licoare este produsa
intr-o serie de 2000 de sticle,
fiecare dintre acestea fiind
numerotatd. “Este un vin la
care am lucrat un an de zile si
care se bucurd de un succes
mai mare decdt am estimat,
peste jumdtate fiind deja
vindut sau rezervat de diversi
colectionari”, ne-a spus Rares
Marinescu. Vinul este un
cupaj de “Cabernet
Sauvignon”, “Feteascd
Neagra” si “Merlot”, din anul
2008. Fiecare soi in parte a
fost invechit in baricuri noi
din stejar romdnesc, timp de
noud luni. “Potentialul de
invechire este de cel putin 10
ani §i probabil ca peste 3-4
ani vinul se va apropia de
potentialul maxim. Vinul
“Incantation" poate fi
ascociat cu paste aldente cu
trufe negre, piept de rata cu
sos de portocale, linguine cu
gorgonzola si nuci, branzeturi
nobile. Segmentul de
consumatori este reprezentat
de colectionari.

Directorul companiei
estimeaza o crestere a cifrei
de afaceri cu minim 50%

Reprezentantii societatii estimea-
za o crestere de minim 50%, in 2011
fata de 2010, ceea ce Inseamna o ci-
fra de afaceri de minim 2,1 milioane
de euro. Investitiile desfasurate in
anul in curs au fost directionate
aproape exclusiv catre dezvoltarea
logistica, rebrandingul produselor si
promovare, acestea totalizand apro-
ximativ 500.000 de euro.

“Anul viitor vom continua inves-
titiile 1n structura logisticd si in
promovare. Pe langa acestea, vom
investi mai mult in partea de pro-
ductie, in vederea cresterii nivelului
calitativ al vinurilor noastre”, ne-a
precizat Rares Marinescu, estimand

avem viile este unul din cele mai

Vinurile pe care le produce aco- bune din Romania si asta ne ajuta

face achizitii sau pentru dezvoltarea  perd o paleta foarte largd, de la cele enorm”, a subliniat Rares Mari-
de parteneriate cu proprietari in zone  de consum curent, vandute in hyper-  nescu.

viticole ale tarii”.

maketuri si cash&carry, la vinuri

Referitor la tehnologia utilizata,

Soiurile de struguri pe care le cul-  exclusiviste, comercializate doar in  domnia sa ne-a mentionat ca, ex-

tiva compania sunt “Muscat Otto-  restaurante i wineshop.

nel”, “Sauvignon Blanc”, “Ries-

cluzand culesul, totul este automati-

“Ne propunem ca tot vinul pe zat: “Se lucreaza la temperaturi con-

ling”, “Feteasca Alba”, “Cabernet care il facem si fie de calitate cat  trolate, In mediu controlat, Incd de la
Sauvignon”, “Feteasca Neagrd”, maibuna. Anumite loturi ies foar- receptia strugurilor. Totul este inox,

“Merlot” si “Burgund”.

te bune si sunt directionate cdtre  se pune un mare accent pe curdtenie

Societatea a derulat programe de retail, iar altele ies extraordinare i~ si igiena. De asemenea, sunt folosite
replantare a viei, urmand ca siin vii-  sunt orientate catre HoReCa si wi- metode de vinificatie moderne, dar,
tor sd acceseze astfel de proiecte, pe  neshop. Terroir-ul zonei in care in linii generale, felul in care facem

RARES MARINESCU:

Blocajul financiar s1 bancile - obstacole
in calea dezvoltarn viticulturi

“Blocajul financiar si atitudinea de «camatar» a ban-
cilor comerciale constituie principalele motive care tin
pe loc dezvoltarea industriei viticole. Efectele masurilor
de restructurare a institutiilor bugetare si scaderea gene-
rald a puterii de cumparare au si ele un efect restrictiv
asupra producdtorilor.

Nu in ultimul rand, intarzierea aplicarii unor legi sau
aplicarea cu jumatati de masura permit unor producatori sa
vanda drept vin produse care nu sunt facute integral din
struguri. Acesta este cel mai mare obstacol pentru un pro-
ducitor dornic sa faca o afacere corecta in domeniu", susti-
ne Rares Marinescu, directorul general al Societatii de
Promovare a Vinurilor, opinand ca inca

calitativ, sau cel putin sa il mentii constant”.

Potrivit domniei sale, chiar si n recesiune piata a cres-
cut, din punct de vedere cantitativ, iar dupa ce perioada
de criza financiard va lua sfarsit, piata va relua trendul
crescator valoric pe care l-a avut in perioada 2005- 2008.

Consumul de vinuri va continua sa creasca si, in
special, va creste consumul de vinuri rosii si seci, in
detrimentul celor albe si dulci sau demidulci, consi-
dera reprezentantul societdtii. Domnia sa estimeaza,
de asemenea, ca pe termen scurt, ca urmare a crizei
financiare, vor creste segmentele vinurilor foarte
ieftine si de lux, in timp ce segmentul mediu (14-30

lei) va scddea dramatic.

mai existd suficient loc pe piata si pentru
alti jucatori: “Cred ca peste 2-3 ani nu-
marul producatorilor interni va fi cu cel
putin 30% mai mare i, In acelasi timp,
vinurile din import vor creste foarte mult
in preferintele consumatorului roman”.

Va creste consumul de vinuri
rosii si seci si se vor dezvolta
segmentele vinurilor foarte
ieftine si de lux

Referitor la piata de profil, domnul
Marinescu este de parere ca aceasta se
afla “Intr-o transformare la care sun-
tem atenti §i ne propunem s venim cu produse care sa
fie potrivite pentru cerintele ei. Ne asumam riscul de a
nu fi prezenti peste tot, pentru ca nu vrem sa ajungem sa
facem compromisuri de calitate pentru a sustine efortu-
rile unei distributii intensive. Piata vinului in Romania
este foarte dinamica - producatori care nu spuneau mare
lucru cu 2-3 ani in urma sunt acum cotati extrem de
bine, altii care erau foarte bine cotati acum 3-4 ani au
inceput sa intre in declin. Cred ca succesul sau insucesul
este generat de capacitatea de a face o afacere serioasa,
de a fi responsabil si de a-ti propune sd cresti nivelul

g clele cercale de bucate i cofetury
_& - he ath Mol ,‘_,:_t,:_f;e.l ——

Restaurant Rossetya- Strada Dimitrie Bolintineanu nr. 9, sector 2, Bucuresti (Piata Rosetti), - M- s
Tel: 031.805.91.99; 0748.220.220e-mail: rossetya@gmail.com, weh: www.rossetya.ro S—

2010 - an bun calitativ, dar slab
cantitativ

Anul 2010 a adus o recoltd bund, din
punct de vedere calitativ, insd, in ceea
ce priveste cantitatea de struguri recol-
tata, s-a dovedit un an slab pentru toate
zonele tarii, a conchis directorul Socie-
tatii de Promovare a Vinului: “Noi am
pierdut din cauza grindinii, dar am avut
avantajul ca viile noastre sunt compac-
te si tratamentele facute pentru preve-
nirea bolilor favorizate de ploi au fost
eficiente. Cunosc, insa, foarte multe
situatii In care un producdtor cu via raspanditd In par-
cele mici a avut o recoltd dezastruoasa, chiar daca a
investit in tratamente, pentru ca bolile au intrat in via
lui, raspandindu-se din viile vecinilor care nu au rea-
lizat tratamentele fito-sanitare necesare”. Astfel, po-
trivit domniei sale, in Dealu Mare Urlati - Ceptura,
anul viticol a fost mai bun decat in alte regiuni, pro-
ducatorii avand o scadere de 20-30% comparativ cu
recolta din 2009, fata de cei din Dobrogea sau Moldo-
va, unde productia a fost de cinci ori mai mica in com-
paratie cu anul trecut. (EMILIA OLESCU)

Cititi despre vin si pe
www.bursa.ro/Fratia Vinului
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vinurile nu este orientat spre scoala  Societatea de Promovare a

vinului din lumea noua, ci spre cea Vinului va exporta citre
italiand. O parte din vinuri 1si inche-

ie fermentatia in butoaie de stejar
romanesc, pentru a ridica nivelul
aromelor si pentru a deveni mai retelele de retail, Societatea de Pro-  asca”, “Pelin de Urlati” si “Roma-

un buget de investitii, pentru 2011,
de 750.000 de euro.

Compania dispune de 25-30 de
angajati, 80% din portofoliul ei
fiind creat 1n acest an. Din productia
Pe langa vinurile distribuite prin  societatii, gamele “Romania Pitore-

Rusia, China, USA si UK

movare a Vinului a dezvoltat o retea  nian Wine” - Urlati sunt destinate

Crama are o capacitate de 1,1 mi-  de distributie in Bucuresti, Constan-  retailului, in timp ce “Alb si Rosu de
lioane de litri, compania producand  ta, Cluj, Sibiu si Brasov, pentrures-  Urlati” si “Paganus” sunt pentru
500.000 de litri anual. O parte din  taurante si intentioneaza ca, in 2011, HoReCa. Recolta societatii a fost
vin este destinat consumului in anul s acopere si alte zone cu vinurile cu20% mai micd, in acest an fata de
respectiv, alta se invecheste si por-  premium.
neste catre piata dupa 1-2 ani de la

anul trecut.
in ceea ce priveste exporturile, in

acest an compania a Inceput s co- EMILIA OLESCU

Brancoveanu
intemeiaza prima crama
a Casei Domnesti
la Urlati
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