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la autohtond este sdrbdtoritd astdzi in lumea
intreagd. Cea mai frumoasd creatie vestimenta-
rd a acestui popor are parte de gloria bineme-
ritatd. In plus, bluza feminind traditionald este
foarte aproape sd intre in mod oficial in patri-
moniul cultural mondial. Yves Saint Laurent
sau Jean-Paul Gaultier au introdus ia in creati-
ile lor, apreciindu-i rafinamentul, iar in ultimele
zile, in multe capitale din Europa, femeile s-au
infrumusetat cu aceastd bluzd deosebitd.

B Comunitatea “La Blouse
Roumaine” are peste 100.000

B SILVIA FLOAREA TOTH: ,la
romaneasca - un foarte bun inceput
ca sa construim un brand de tara”
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B Expozitia “Blouse Roumaine,
Femme roumaine*, la Lisabona

® |Esc - urban, contemporan,
romanesc, la Bucuresti
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Bluza traditionala
autohtona cucereste lumea

Cheia de bolta a costumului
popular autohton, traditionala
ie, a devenit sursa de inspiratie
pentru mari designeri de talie
mondiald si a ajuns in marile
magazine ale capitalelor lumii.
Bluza caracteristicd portului
national, facutda din pinza de
bumbac, de in sau de borangic,
frumos impodobitd cu cusaturi
in motive geometrice, in diverse
culori, diferita de la o regiune a
tarii la alta din punct de vede-
re al croielii, paletei coloristi-
ce, motivelor, ia bate la portile
UNESCO pentru a intra in patri-
moniul cultural mondial. Igno-
ratd o vreme de lumea prinsd in
mrejele modei trecatoare, ia are
parte de o a doua tinerete in ul-
timii ani, zeci de site-uri si ma-
gazine online fiind destinate ex-
clusiv acestui obiect vestimentar
unic. Pentru toti iubitorii iei
traditionale, 24 iunie este o zi cu
o incdrcdtura aparte, ziua cand
una dintre cele mai frumoase

creatii populare este sarbatori-
ta. Vedete autohtone au redesco-
perit portul traditional si nu s-au
sfiit sa-1 imbrace. Yves Saint
Laurent sau Jean-Paul Gaulti-
er au introdus ia in creatiile lor

presa, ca portul popular, tradi-
tiile si obiceiurile stramosesti
reprezintd o forma de culturd
importantd pentru fiecare nati-
une, care ii asigurd identitatea
intr-o lume aflata in plin proces

si au ficut-o in toatd
lumea. Comunitatea ,,La blouse
roumaine™, care are pe facebook
peste 100.000 de prieteni, a ve-
nit in urma cu trei ani cu ideea
ca acest obiect vestimentar s
fie sarbatorit lansand si un prim
slogan: ,,IA ne uneste!”. Sarba-
toarea de anul acesta se desfa-
soard sub genericul: ” Tmbraca
Planeta in IE si spune lumii cea
mai frumoasd poveste despre
Romania!”. Si povestile se spun!

Pe de alta parte , un grup de
parlamentari autohtoni lucreazi
la un proiect a carei finalitate va
fi declararea iei ca parte distine-
td a patrimoniului cultural mon-
dial. Senatorul UNPR, Constan-
tin Popa, initiatorul demersului
a afirmat, intr-un comunicat de

de globalizare: ,Portul popu-
lar romanesc, dar si elementele
fundamentale ale culturii roma-
nesti, unanim apreciate, au cap-
tat atentia iubitorilor de frumos
din toate timpurile si de pretu-
tindeni. Ma bucur sa vad recu-
noasterea la nivel international
a elementelor ce tin de cultura
si identitatea poporului roman.
Ia romaneasca, portul popular
specific fiecarei regiuni, dar si
repertoriul folcloric sunt unele
dintre cele mai de pret comori
pe care noi, ca romdni, le deti-
nem. Dorim si mentinem vie
traditia §i obiceiurile roménesti,
muzica si portul popular. Este
datoria noastra fata de genera-
tiile viitoare pentru a se putea
identifica cu trecutul spatiului

carpato-danubiano-pontic. Pen-
tru noi, ca popor, este nevoie
sd constientizim importanta pe
care aceste elemente o au pen-
tru istoria noastra. In calitatea
mea de membru al Comisiei
permanente comune a Camerei
Deputatilor si Senatului pentru
relatia cu UNESCO am decis sa
contribui, prin parghiile avute la
indemand, la conservarea patri-
moniului cultural pe care il are
Romania. impreunﬁ cumai multi
colegi lucrdm la declararea iei ca
patrimoniu cultural al UNESCO,
intrucat acest obiect unic fin
lume trebuie sa fie declarat un
bun mondial. Nu numai ceea ce
tine de portul traditional si de
obiceiurile romanesti trebuie sa
avem in vedere. Stramosii nos-
tri ne-au lasat in inima muntilor
adevarate comori arhitecturale,
asupra céarora trebuie sa ne in-
dreptam atentia.

DAN NICOLAIE

(continuare in pagina 10)
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Ia are
pret!

aare pref, la propriu! Zeci de ma-
azine online comercializeazi,
mai nou, bluze traditionale.
Oferta este bogatd, cererea este
mare, preturile sunt dintre cele mai
diverse. Firesc, mult mai scumpe
sunt produsele care au in spate "o
istorie”, dar si cele noi au prefuri

[a cu altita

a (cdmasd) este piesa de
bazi a costumului popu-
lar purtat de femei. Ea
pastreaza in croi si in
dispozitia ornamentala ele-
mente strivechi. Este lucratd
din panzi tesutd din canepa,
in, bumbac, 1ana sau borangic
si este incretita in jurul gatului

destul de ridicate, in acu

efortul depus pentru realizarea unui
astfel de obicct vestimentar.

Pe site-ul de vanziri online oka-
zii.ro, unde oricine poate posta un
anunt, cea mai scumpd ie costa 1120
de lei, vanzatorul sustinand ca are o
vechime de aproximativ 80 de ani i
provine din Oltenia, la polul opus
aflandu-se "bluze gen ie” la 8 lei. Pe
olx.ro, o ie veche de 150 de ani, pro-
venind din zona Hunedoarei este
scoasa la vanzare la pretul de 3100
de lei.

Mult mai usor de gasit sunt produ-
sele noi. Pe site-ul artizanescu.ro
bluzele traditionale au preturi cu-
prinse fntre 130 si 440 lei, pe maga-
zindeartizanat.ro preturile pornesc
de la 180 lei si ajung pana la 595 lei,
pe iiana.ro cea mai ieftind ie este 242
lei §i cea mai scumpa 980, iar iero-
maneasca.com are o oferta cuprinsa
intre 499 — 879 lei. Produsele cusute
manual, care respecti motivele si cu-
lorile traditionale, sunt cele mai bine
vandute, pe piatd existand si bluze
pretins traditionale, dar care nu au
nicio legatura cu portul popular. m

(detip carpatic), de traditic da

cicd, reprezentatd si pe Co-
lumna lui Traian, dar si pe
Tropheum Traiani de la
Adamelisi. Ca parti compo-
nente enumerdm: piepfii, spa-
tele, manecile si clinii (in cazul
camagilor cu poale). A fost lu-
crat de femeie,in gospodirie.
Fetele nu erau considerate
bune de maritis dacd nu stiau
i feasdi panz4, si croiasca §i si
brodeze o ie. Mestesugul se
transmitea in familie, de la bu-
nici si mame. Tinerele se intre-
ceau in a lucra ii care si nu semene
cu ale vecinelor sau ale suratelor...

Se croia numai “pe drept”, din 4
“stani”(bucati) de panza, fara rascro-
ieli, evitandu-se astfel irosirea orica-
rei bucati de material. Acest tip de
croi a fost purtat in toatd tard cu ex-
ceptia zonelor Maramures, Oas si
Bihor. S-a pastrat pana azi, cu mici
modificari constituindu-se intr-un

document al unitatii i continuitatii
noastre.

Ia (camasa) cu altita, sau “chenar”™
se regaseste in Moldova, Muntenia
si Oltenia si are ornamentele dispuse
in citeva registre: pe picpti, spate
(uneori) §i pe méaneci. Acestea sunt

structurate in altita, o banda
care variaza ca latime, agezatd
orizontal, brodatd cu arnici,
lanica sau matase, policrome,
la care, in functie de statutul
social al purttoarei, se adau-
gau margele, paiete (fluturi)
sau fir metalic auriu sau argin-
tiu,

Altita este urmata de un al
doilea registru de broderie, pu-
* '\ tin mai ingust, care se distinge
% prin monocromie dar si
printr-o broderie delicatd, “la
fir”, de obicei folosindu-se
¢ bumbacul. Din vecinatatea
increfului pornesc “sirurile”
sau “réurile”, asezate vertical
sau oblic, brodate, la randul
Tor, cu arnici policrom, cu mé-
tase, lanica, margele, paicte
sau fir metalic. In Moldova se
brodeazi “raurii costisati” sau
“In piezis”; in Muntenia “rau-
rile” sunt verticale, iar in Oltenia se
brodau mai ales “raurii infurcati”.
Au existat si unele exceptii: in zone-
le Muscel si Prahova “raurii” porne-
au direct din altitd fiind alcatuiti din
elemente de broderie asemandtoare
cu ale acesteia.

Varietatea ornament: iilor este
impresionanta. Motivele decorative
sunt foarte dinamice, predominante

fiind cele geometrice: rombul, cer-
cul, patratul, linia in zig-zag, spirala,
carlige, coarnele berbecului; astrale:
stele; vegetale: boboci de floare, flo-
ri, buchete de flori, vrejul cu frunze
si flori, ghirlande si avimorfe.

Toate acestea au si rolul unor sem-
ne menite a proteja pe cea care purta
ia, i menea fertilitatea (in cazul
camdsii de mireasd) sau ii evidentia
frumusetea i tineretea. De aceea si
semnificatia culorilor era extrem de
importantd, culorile broderiei de-
pinzand de varsta si statutul social al
purtatoarei. Nevestele si batranele
foloseau culori mai inchise (brun si
negru), in timp ce fetele purtau
camisi “cu rosu”.

in Moldova (Suceava) ia este ca-
racterizatd de o mare varietate cro-
matici (de la brun la cafeniu, negru,
verde inchis); la Campulung ¢ bro-
data cu negru si rosu,cu fir gros,"bu-
clat"; in Vrancea culorile contrastea-
Zi-rosu cu negru,verde sau albastru

Elisabeta si al Reginei Maria care
au avut o admiratie profunda pentru
costumul popular si pe care l-au
purtat adesea ca tinuta de reprezen-
tare la ocaziile speciale.

Pentru frumusetea ei a fost remar-
catd si pictatd in 1940 de celebrul
pictor francez, Henry Matisse, prie-
ten cu Theodor Pallady. Astfel, “blu-
7a roméneascd” ajunge si fie cuno-
scutd in toata lumea.

Un alt nume mare, de asta data un
creator de moda, Yves Saint Laurent,
acreat o colectie toamna-iarnd, pre-
zentata la Paris, inspirata din costu-
mul popular roménesc, care a cireu-
lat apoi in mari muzee ale lumii fiind
prezentati in 2009 si la Bucuresti

Azi se inregistreaza o puternica
solidaritate a societdtii romanesti
pentru impunerea ici ca brand de
tard, ca purtitoare a identitatii natio-
nale.

Ministerul Culturii, prin specia-
ligtii sai din Comisia Nationala pen-

ete., la acestea adduga croiul
special al manecii,"in spirald” sau
“rasucita”.

Vlasca si zona Ilfovului aduc
specificul lor cromatic in care pre-
domind rosul si auriul, iar zona Ro-
manati aduce combinatii puternice
(de albastru cu rosu si visiniu). De-a
lungul timpului ia a fost haina umi-
13, la costumul de munca, a fost hai-
na de sarbatoare, purtatd de mirese,
a fost purtata de cele plecate pe dru-
mul fara intoarcere, in “lumea de
dincolo”, si a fost aproape uitata in
anii *50. A fost insd purtata la Cur-
tea Regal a Romaniei de Regina
Mama urmand exemplul Reginei

Comunitatea
“La Blouse Roumaine”
are peste 100.000 de fani

[y o e

La Blodse Roumaine

Comunitate

omunitatea “La Blouse Ro-
‘ umaine”, care are in prezent

peste 100.000 de fani, a cre-
at si initiat Ziua Universala a lei, pe
24 iunie 2013, odata cu sarbatoarea
Sanzienelor si Sfantul Toan de Vara.
Evenimentul s-a bucurat de un suc-
ces imens, fiind celebrat, doi ani la
rand, pe 6 continente, in peste 50 de
tari si 100 de localitati din Roménia
si din intreaga lume.

Astfel, pentru a treia oard conse-
cutiv, pe 24 iunie 2015, Sanzienele
vor imbréca Planeta in IE. “Cu acea-
sta ocazie, vom purta II, camasi sau
costume traditionale, oriunde ne-am
afla, pentru a ne spunc povestea,
pentru a fi impreund, pentru a pro-
mova imaginea frumoasa, dar de
multe ori necunoscutd a Roméniei,
pentru a celcbra sarbitoarca Sanzie-
nelor si a Sfantului Ioan de Vara »,
potrivit comunitatii “La Blouse Ro-
umaine”.

Evenimentele dedicate Zilei Iei au
loc in perioada 19 iunie - 28 iunie.

Reprezentantii “La Blouse Rou-
maine” ne-au spus: “Am creat
impreund, incepand cu 2013, cea
mai frumoasi traditie din lume
ndscutd pe Facebook, un moment
unic de inspiratie si bucurie colecti-
vi. Speram din toatd inima ca in
acest an sa ni se aldture §i mai multi
oameni, indiferent de etnie sau natio-
nalitate. Ia, bluza romaneascd, poate
deveni un brand de tara

postare

I T

de toatd planeta daci vom reusi si
promovim impreund traditia noastra
mostenita din timpuri imemoriale.

Primul online concept store
de fashion artizanal de lux

Designeri precum Tom Ford,
‘Yves Saint Laurent, Gaultier au fost
fascinati de broderia romaneasca lu-
cratd manual. Motivele romanesti se

regasesc azi in colectiile marilor
case de moda.

in luna aprilic 2013 s-a lansat Blo-
use Roumaine Shop, un concept sto-
re online dedicat exclusiv bluzelor
traditionale roménesti realizate de
‘mestesugari autentici. Proiectul a re-
unit cei mai buni creatori de i din
Romania, cu sprijinul Uniunii Na-
tionale a Cooperatiei Mestesuga-
resti. Scopul acestui proiect este de a
promova comunitatile mestesuga-
resti din Romania si a de a le crea o
platformi digitala care sa raspunda
tendintelor pietelor internationale de
retail.

Pe langa selectia de bluze artiza-
nale, Blouse Roumaine Shop lansea-
za serviciul Artisan Sur Measure, in
care un mestesugar romén realizeaza
la cerere o ie personalizata. Designul
concept store-ului respectd linii mi-
nimaliste contemporane si functio-
nalejar produsele expuse sunt ade-
varate piese statement realizate
100% hand-made din materiale na-
turale. (A.S.)

) Mg do prese
m“ﬁﬂﬂﬁ aiug\)g; W
J /J To
Magiunul de prune Topoloveni poate fi consumat de
DIABETICI cu acordul medicului curant, conform studiului
clinic efectuat la Institutul National de Diabet N.C. Paulescu.

MAGAZINE PROPRII
str. C.A. Rosetti nr. 26
bd. Carol | nr. 57

COMANDA ON LINE
www.magiun-sonimpex.ro

un program Banca Transilvania

BANCA TRANSILVANIA'
Doamco. oamunilon intipuinnistami

tru Patrimoniului Ima-
terial - coordonatd de doamna acade-
mician Sabina Ispas, in calitate de
presedinte - lucreaza la constituirea
dosarului care urmeaz a fi depus la
UNESCO - pentru caia cu altita sa
devind element protejat UNESCO,
aldturi de celelalte elemente aflate
deja in patrimoniul mondial: Tehni-
cile de realizare a ceramicii de Hore-
zu; Calusul; Doina; Cucii din Bra-
nesti, Colindatul de ceata barbatea-
sci; Martisorul; Tehnicile de tesut
ale scoarlei.

Dr.GEORGETA ROSU,
Cercetator etnolog

INVESTESTE Finantdm investitiile IMM
ROMANESTE in produse romanesti
Robor 6M +2.5%

www.investesteromaneste.ro
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Zilele Culturii
A

Romane la

Frankfurt am

Main

Expozitia “Untamed Skin* succe-
da prezentarea expozitiei ,,Povestea
nespusi a iei, organizati tot in cola-
borare cu Galeria Galateca din Bu-
curesti in anul 2014, in cadrul pro-
iectului ,.Zilele Culturii Roméne la
Dublin®. ,,Untamed Skin* abordea-
7a tematic ia mai ales ca sursd de in-
spiratie pentru designul romanesc
contemporan, prezentand-o ca tesa-
tura arhetipald, delicata, dar
neimblanzita, purtata direct pe picle,
alcatuita din materiale naturale bro-
date cu simboluri si motive primor-
diale. Designerii romani Alex Ni-
murad (design vestimentar) si Vika
Tonu (design de bijuterie) si-au dez-
voltat colectiile de design de haine §i
bijuterii pornind de la ie ca sursa de
inspiratie. Alex Nimurad a dezvoltat
un fel de colectie de , haine capsula™
inspirate de structura organica a blu-
Zei romanesti. Istoria prezentei ici in
lumea modei este, de asemenea, do-
cumentatd in cadrul expozitiei
.Untamed Skin®, potrivit unui co-
municat al ICR .

Exporzitia este curatoriatd de cola-
boratorul permanent al Galeriei Ga-
lateca din Bucuresti, Roxana Gibe-
scu, si va cuprinde costume i bijute-
rii, precum §i obiecte de mobilier i
decorative. ®

Maidalina
Ghenea, in ie, la
Cannes 2015

Actrita Madilina Ghenea a purtat
o ie la Festivalul International de
Film de la Cannes 2015, cu ocazia
premierei lungmetrajului “La giovi-
nezza/ Youth”, de Paolo Sorrentino,
unde tandra actrita romana a pozat
aliituri de actorii Jane Fonda, Harvey
Keitel, Michael Caine si Rachel We-
isz.

Madalina Ghenea a filmat alaturi de
legendarul actor britanic Michael Cai-
ne pentru pelicula “La giovinezza/ Yo-
uth”, in regia lui Paolo Sorrentino. Ta-
bloidul britanic Daily Mail prezenta,
in iulie 2014, fotografii de pe platouri-
le de filmare ale peliculei, in care Ma-
dalina Ghenea apare defiland in ipo-
stazi de Miss Universe pe un podium,
in timp ce este admirata de actorul Mi-
chael Caine, potrivit Mediafax.

Madalina Ghenea s-a
1987, la Slatina. Cariera ei in dome-
niul modei a inceput pe cind avea 15
ani. Tn 2010, ea a participat la con-
cursul “Ballando con le stele”, difu-
zat de televiziunea italiand Rai Uno.
Madalina Ghenea a debutat ca actri-
3102011, in comedia italiana “I So-
liti Idioti”, in regia lui Enrico Lando.
Ea a jucat si in filmul “Dom Hemin-
gway”, in regia lui Richard Shepard,
in care apare alituri de Jude Law. Pe
dealta parte, Madalina Ghenea a pri-
mit premiul Sorriso diverso Roma
2012, pentru rolul interpretat in fil-
mul “Razzabastarda” de Alessandro
Gassman, distinctia fiind acordata
de o asociatie culturala in contextul
editiei din 2012 a Festivalului Inter-
national de Film de la Roma. m

Sahina Ispas

Ministerul Culturii, prin spe
listii s& din Comisia Nationala
pentru Salvgardarea Patrimo-
niului Imaterial - coordonatd de
doamna academician Sabina
Ispas, in calitate de presedinte,
lucreaz3 la constituirea dosarui
care urmeazd sa fie depus la
UNESCO pentru ca iia cu a
sa devina element protejat
UNESCO.

Doamna Sabina Ispas a avut
amabilitatea s& ne ofere un inter-
viu cu prilejul Zilei Universale a
lei.

Reporter: Stimatd doamni, vi
rugdm sa ne povestiti, in citeva cu-
vinte, originea si istoria iei.

Sabina Ispas: in limba roména,
avem doi termeni care definesc o
piesd din costumul popular traditio-
nal: unul este “camasa”, care provi-
ne din limba latina “camisia” si cela-
lat este “ii” care vine din latinescul

Este clar ci aceste cuvinte au apa-
rut in perioada formarii limbii si po-
porului roman.

In ceea ce priveste prezenta acestei
piese in costumul popular, putem sa
ne referim chiar la perioada dinain-
tea cuceririi Daciei de catre romani,
intrucat pe Columna lui Traian ga-
sim imagini in metope in care femei-
le dace poartd asemenea cimasi
incretite la gét.

Tia este cunoscuta
reade ,.cimasa cu alti

sub denumi-
, intrucétal-

tita — portiunile ornamentale prin
alesdturd sau prin cusaturd in partea
de sus a méanecilor - reprezinta o ca-
racteristica a iiei.

Altita da personalitate si eleganta
iilor, acolo exprimandu-se imagina-
tia creatoare si artistica a persoanelor
care le creeaza.

ACADEMICIAN SABINA ISPAS:

ITA romaneasca ar
putea sa intre in
Patrimoniul Cultural
al Umanitati

® “Costumul popular romanesc, intre cele mai frumoase din Europa”

® Interviu cu doamna Sabina Ispas, directorul Institutului de Etnografie
si Folclor “Constantin Bréiloiu” al Academiei Roméne

mul popular romanesc i deosebea
pe purtitori dupd categoria sociald,
varstd sau sex. In functie de vesmin-
te, puteai recunoaste si identifica o
persoana. Atunci cénd te intdlneai cu
cineva trebuia s stii cum sa i te adre-
sezi, ce protocol trebuie sa urmezi;
putem spune ¢ era ,,purtitor de nor-
ma” in exprimarea relatiilor intre oa-
meni si diferitele categorii sociale.
Costumul popular cra o marci
bine conturati care se referd la cali-
tatea persoanei pe care o aveai in
fata. Istoria activitatii producerii di-
verselor piese de costum este una a

Tile rep imbrica
obisnuita, cotidiand a femeilor, care
trebuia sa fie lejerd si practica pentru
orice tip de activitate.

Tile mult impodobite, elaborate ar-
tistic, cu modele diferite care sa re-
prezinte personalitatea, identitatea, se
foloseau la costumul de sarbatoare.

Reporter: Ce ne puteti spune de-
spre costumul popular roménesc?

Sabina Ispas: Costumul popular
romanesc este o creatie exceptiona-
14, exprima o viziune artistica echili-
brata a relatiei dintre om si tot ce il
inconjoard, un rezultat al prelucririi
superioare elementului natural care
i oferd marteria prima. Eu as plasa
costumul popular roménesc intre
cele mai frumoase din Europa. Di-
versitatea lui, complexitatea tipolo-
gicd pe care o exprimd, au atins, cel
putin in secolul al 19-lea, niste cote
de perfectiune si de elegantd remar-
cabile pentru Europa.

Costumul popular romanesc a
evoluat de-a lungul sutelor de ani,
influentat de modele timpurilor tre-
cute, de interferentele cu alte culturi,
dand nastere unei tipologii specifice
pentru anumite zone ale tarii. Costu-

-
rtul popular din Romania”

sursa: Hedvig Maria Fdrmag

viziunii noastre asu-

te. Costumul
este una din marcile importante re-
feritoare la pozitia, statutul social in
orice culturd, si astazi. Nici in pre-
zent, nu ne diferentiem prea mult,
ca viziune. Actualmente, putem se-
siza o inclinatie deosebita (ceea ce
inainte nu era) pentru o anumita pa-
stisd, o copiere, fara valoare in sine,
a felului in care se imbraca margina-
lul, pantalonii rupti si alte piese de
imbracaminte indoiclnice. Este o
tendinta care exprima o psihologie si
0 viziune despre lume si viata putin
schimbate. Costumul popular tradi-
tional romanesc avea niste rigori
extraordinare. Femeile nu se imbra-
cau la 50 de ani ca la 20 de ani, nu
purtau aceleasi haine dupa casato-
rie. Iia era foarte importantd, repre-
zenta atributele de eleganta si valo-
are pe care si le dorea orice femeie.
De multe ori, iile se brodau in se-
cret. Era o mare mandrie sa ai exclu-
sivitatea modelului. Nu mai vorbim
despre asemenea exigente in pre-
zent. Dorinta celor interesati de pro-
movarea iei astizi este destul de
evident marcatd de componenta
economicd, de comercial si mai pu-
tin de cunoasterea functiei si a teh-
nicilor de realizare. fmi pare rau ca
trebuie sa spun, dar cred ca este o
actiune de conjunctura.

Reporter: Ce ne puteti spune de-
spre valorificarea costumului popular?

Sabina Ispas: Valorificarea iiei
de dupa primul Rizboi Mondial a
fost cu totul si cu totul speciald.
Atunci, doamnele din inalta socie-
tate, inclusiv Casa Regala, au utili-
zat iia si si-au asumat-o ca marca

ridicat de identificare si cunoastere a
valorii, lumea vorbeste despre ea,
dar dupid aceea oboseste, se plicti-
seste si trece la altceva. Acest lucru
nuar trebui sa se intimple cu piesele
din cultura traditionali care au un
statut i de i

folosit-o in mod obisnuit, timp de
sute sau chiar mii de ani.

Procesul de industrializare a
vesmintelor a dus la ceea ce numesc
cu “democratizarea” mbricamintii.
Totul este mai comod acum, nu mai
existi o educati izarii piese-

tate.

Reporter: Poate fi considerati iia
roméneascd 0 marcd pentru tara noa-
stra?

Sabina Ispas: lia romédneasca tre-
buie si devin o piesd care sd intre in
patrimoniul cultural al umanitatii,
aga cum au intrat calusul, ceata bar-

Tor.

In trecut, nu puteai sa croiesti asa
cum aveai tu inspiratia pentru femeia
de 40 de ani si pentru o fetitd de 10
ani. Existau niste norme, iar catego-
riile sociale, de vrstd sau sex nu pu-
teau imbrica orice.

Daca inainte aveam norme de

o

“Portul popular din Romania”

bateasca de colindatori, ceramica de
la Horezu sau doina. Comisia Natio-
nald pentru salvgardarea patrimo-
niului a alcatuit un grup de lucru din
3-4 persoane, care intentioneaza si
facd un dosar stiintific, pentru a sol
cita la UNESCO introducerea iei in
patrimoniul universal al umanitatii.

Tia poate fi o creatie roméneasca
a universal.

identitara 4, impreuna cu
multe alte piese ale costumului tra-
ditional.
Tnainte de 1990, costumul popular
i mai ales iia au fost valorificate, in
moda la cote cu adevarat ridicate in
activitatea din cooperatie. Doamna
dr. Olga Horsia, una dintre persona-
litatile care au lucrat atunci in acest
domeniu, a valorificat deosebit de
frumos aceasta piesa §i nu numai.
lia este o parte dintr-un intreg.
Acum, aceastd piesa este adoptatd
doar pentru spectaculozitate.
Procesul cultural este foarte com-
plicat si nu este o nascocire a acestui
an sau a ultimilor 2-3 ani. Acum este
ceva caracteristic tipului nostru de a
percepe cultura, din nefericire.
Astfel, se atinge un anume punct

Pind acum avem trei piese in
Patrimoniul Universal si s-au mai
depus dosare pentru scoarta roméine-
ascd, martisor si jocurile fecio-
resti.

Vrem sa introducem iia in Patri-
moniul Universal, la nivel transna-
tional, impreuna cu Republica Mol-
dova.

Reporter: Care sunt principalele
diferente ale iiei intre generatii?

Sabina Ispas: lia are valoare in
sine, niciodatd nu va fi detronata din
calitatea i dea fi o piesd reprezenta-
tivd a costumului popular traditio-
nal.

lia riméne acolo ca marca identi-
tard, fiind o piesa pe care femeile au

vestimentie, astazi ne confruntam cu
lipsa unei recomandari estetice care
tine de educatie si care face ca “stra-
da” s fie putin cam prea colorat si
uneori “nearmonica”.

Aceasta este bucuria oamenilor
moderni, de a ,calca norma”, de a se
.personaliza”, atitudine care, dubla-
ta de o lipsa de informatie, duce la
acea “dizarmonie” despre care vor-
beam, nu numai pe strad.

Exista primejdia ca aceasta propa-
ganda de promovare a iei s duca la
degradarea valorii ei reale.

Am constatat ¢i au aparut pe piata
niste kitsch-uri ingrozitoare, cu niste
cruciulite” asezate te miri cum. Am
vazut chiar si ii cu modele imprima-
te.

lia este foarte placuta la purtat,
pentru cic ficutd din materiale natu-
rale: in, canepa, bumbac, borangic.

Ca sd fie cu adevarat o actiune in
sprijinul promovirii iiei, ar trebui ca
fiecare piesd sa aiba personalitatea
celei care a brodat-o.

Reporter: Vi multumesc!

Nota redactiei: Potrivit dexonline, sunt co-

recte ambele forme - “ie” gi “iie’

CLUJUL SARBATORESTE ZIUA IEI

lile Elizei Bratianu si Sabinei Cantacuzino, prezentate in premiera la Muzeul Etnografic al Transilvaniei

Muzeul Ef fic al T

din Romania.

va prezenta astizi vernisajul expozi-
tiei ,,Tinuta, culoare, stil — Camasa
taraneasci de altadatd din Colectiile
Cantacuzino si Brétianu ale MET”,

inanul 1934, doamnele Eliza Bra-
tianu i Sabina Cantacuzino — sotia
i, respectiv, sora marelui om de stat
Tonel I. C. Bratianu — au donat Mu-
zeului Etnografic al Ardealului o co-
lectie de exceptie, cuprinzind 191 de
piese de port, in cea mai mare parte
ii, databile in ultimul sfert al secolu-
lui al XIX-lea—inceputul secolului al
XX-lea, provenind din diverse zone

Un comunicat al Muzeului Etno-
grafic al Transilvaniei precizeaza:
“In cadrul portului femeiesc tradi-
tional romanesc, cdmasa a consti-
tuit intotdeauna piesa principala: a
pastrat de-a lungul unei perioade
lungi clemente arhaice (clemente
de croi, tehnici de decorare, orna-
menticd); a marcat apartanenta co-
munitara printr-o unitate structura-
1d i decorativa clara in cadrul dife-
ritelor zone etnografice; a eviden-
tiat in cel mai inalt grad (prin cali-
tatea materialelor §i a executiei)

statutul social-economic §i perso-
nalitatea purtitoarei. Numita local
ie, cdmese, spacel, ciupag etc., caa
intrat in constiinta publicd cu pri-
ma denominatie, devenita generi-
ca”

Nascutd la initiativa comunitatii
online "La Blouse Roumaine”, Ziua
Universala a lei, sarbatorita de
Sanziene, pe 24 iunie, a ajuns la cea
de a treia editie 5i mobilizeaza din ce
in ce mai multe organizatii si comu-
nitdti din intreaga lume.

Anul acesta, Muzeul Etnografic
al Transilvaniei se aldturd acestei

initiative pentru a doua oara,
fixand pe ziua de 24 iunie vernisa-
rea unei expozitii de amploare,
care valorifica piesele din doud co-

cabil valoare stiintifica si cultura-
1 colectiile Sabina Cantacuzino si
Eliza Bratianu. Cele 191 de picse
de port, databile in ultimul sfert al
secolului al XIX-lea—inceputul se-
colului al XX-lea, provenind din
diverse zone etnografice din Rom-
ania, au fost donate Muzeului
Etnografic al Ardealului in anul
1934. Preocuparea celor doud do-

amne din familia Bratianu (prima
fiind sora, a doua sotia prim-mini-
strului L. I. C. Bratianu) pentru por-
tul tardnesc se inscrie in tendinta
generald a Inaltei societati central-
i est-europene, de a-si manifesta
atasamentul, incepand cu a doua
jumitate a secolului al XIX-lca,
fatd de aceasta clasa sociala, consi-
deratd intruchiparea spiritului na-
tional. in Romania o asemenea ini-
tiativa a apartinut, in mod semnifi-
cativ, reginelor Elisabeta si Maria,
care adesea au imbricat portul (a-
ranesc, ba chiar l-au introdus si in

protocolul curtii regale.

Selectia de piese, expuse in cadrul
expozitiei, oferd vizitatorilor o in-
cursiune in timp si spatiu si, in ace-
lasi timp, o experientd estetica me-
morabila.

Expozitia este realizata in cadrul
proiectului , Clujul omagiaza Ziua
Internationala a lei”, realizat cu
sprijinul Primariei si al Consiliului
Local Cluj-Napoca, sub egida si
pentru sustinerea candidaturii
orasului Cluj-Napoca la titlul de
Capitald Culturala Europeand
2021. (C.L)
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ZIUA UNIVERSALA A IEI

Ziua
internationala
a iei, la Palatul
Hofburg din
Viena

Institutul Cultural Roman din Vie-
na organizeaza astizi proiectul Ziua
internationald a iei, la Palmenhaus
(Palatul Hofburg din Viena). Eveni-
mentul se va desfasura dupa urmato-
rul program: prezentarea istoriei iei,
realizata de conf. univ. dr. Marilena
Stoian, urmati de exemplificari de ii
din diverse regiuni ale tarii; prezen-
tarea colectiei ,Zestrea, inspirata
din costume populare romanesti,
semnatd de Liliana Turoiu (lector la
Universitatea Nationala de Arte din
Bucuresti); prezentarea principale-
lor obiective turistice din Roménia;
momente muzicale sustinute de soli-
sta Como (Austria).

Pe toatd durata evenimentului vor
fi expuse ii si costume populare rom-
anesti. m

Expozitia
“Blouse
Roumaine,
Femme
roumaine®, la
Lisabona

Expozitia de arta

SILVIA FLOAREA TOTH:

,,Ja romaneasca— un foarte bun inceput
ca sa construim un brand de tara”

‘a- cimagd traditionald romaneasca -
este un foarte bun inceput pen-
trua construi ceea ce comunita-
tea online La Blouse Roumaine
numeste ,,brand de tara”, ne-a decla-
rat Silvia Floarea Toth, care a a strans
una dintre cele mai mari colectii de

L = Silvia Floarea Toth

costume populare roménesti. ‘Ta este un
simbol al continuitdtii noastre ca oame-
ni, in primul rénd, pe aceste melcagu-
i, 5i ca natiune”, ne-a mérturisit dom-
nia sa, subliniind: “Eumi-as dori cala
sa fie doar primul pas pentru un brand
de tard si sa nu ne oprim aici. Trebuie

ca generatia tandrd sa cunoasca i sa
iubeascd portul popular autentic in
intregimea lui, cel vechi, pentrua pu-
tea duce mai departe o mostenire de
secole. Spun cel vechi pentru ca acela
este portul civilizat] dnesti auten-

Doamna Toth ne-a spus ci este
putin tristd cénd artizanatul sau
kitschul sunt considerate ,,port po-
pular autentic™, din lipsa de informa-
re. Din fericire, dupa cum apreciaza
domnia sa, exista acum cteva initia
tive laudabile, care contribuie la
educarea publicului.

Doamna Toth ne-a povestit ca a
devenit colectionar fira si-si dea
seama. Din familie, domnia sa a
‘mostenit multe costume populare, pe
care le imbrica la biserica, in zilele
de sarbatoare: “Eram printre putine-
le tinere imbrécate asa, uneori chiar
singura. Tmi amintesc prima oard
cand am achizitionat un costum care
nuera din familie, o vecing mi-a spus
ca i-ar plicea sa ma vada imbricatd
cu lucrurile ei i mi le-a oferit. Acela
afostinceputul. Am fost fascinati de
povestile mamei si ale bunicilor
despre bogitia costumului de demult
din satul nostru, despre cum satul
Mocod era una dintre capitalele mo-
dei taranesti din Tara Nasaudului.
Unde erau acele costume, unde
disparusera, de ce nu se mai imbraca
nimeni cu ele?”.

in timp ce isi construia o arhiva de

amintiri online pentru satul sdu, cu
fotografii vechi si noi, Silvia Floarea
Toth a inceput 3 gascascd si vechile
costume, ascunse in lazi de zestre ui-
‘Mai bine
zis costumele m-au gasit pe mine, am

tate, in poduri, in dulapuri

avut mult noroc, iar oamenii din sat
au fost extraordinari, intrucat fara ei
nu as fi putut recupera atitea piese.
Cand gdseau ceva vechi, mi chemau
si vid. Asa am ajuns s am astizi
aproape 150 de cimési in colectic,
plus multe alte piese de port popular”,
ne-a mai declarat domnia sa.

Silvia Floarea Toth a evaluat cate-
va camisi din colectie ca daténd din
1890-1900, dar, in lipsa unui studiu
etnografic aprofundat al portului po-
pular nasaudean, nu a ajuns s le stic
exact vechimea

Domnia sa si-a inceput colectia
cu 35 de costume, pe care le-a folo-
sit si in fotografie. Ulterior, foto-
grafiile i-au fost preluate de multe
alte pagini de internet, dar cel mai
mare succes l-au avut pe pagina co-
munitatii La Blouse Roumaine, cea
care a dat startul Zilei Internationa-
le a Iei. Mesajele de incurajare si
laudele primite de la oameni din to-
atd tara si chiar din strainatate au
determinat-o pe doamna Toth sa
continue seria autoportretelor in

costume populare si asa a ajuns si
aiba expozitii de costume si foto-
grafic.

Doamna Toth a adaugat: “Expozi-
tiile de la Bucuresti, Roma si Viena
au fost 0 ocazie nesperatd de a scoate
in evidenta portul popular din zona
Bistrita-Nasaud, o zona foarte putin
exploratd i cunoscutd. Au avut suc-
ces atat laroméni, cét si la straini, dar
in feluri diferite. Strainii vad costu-
mele noastre ca pe ceva exotic, de o
frumusete necunoscutd poate, un ex-
ponat pe care il admira si de care mai
apoi uitd, fnsd romanii sunt foarte
mandri, iar pentru ei hainele tara-
nesti capita o alta dimensiune. Nu
mai sunt doar niste haine frumoase,
ci simboluri care au devenit “com-
bustibil” pentru méndria de sine - o
verticalitate care poate pana acum ne
lipsea™.

Colectia Silviei Floarea Toth
creste cu fiecare zi, timp in care
domnia sa descopera mereu lucru-
ri noi, tocmai cand credea ci a
aflat totul, dupa cum ne-a marturi-
sit: O zona att de mica, Tara Na-
saudului, este plina de surprize si
diversitate. In viitor mi-ar plicea
multsd pot face ceva pentru comu-
nitate, si redevina satul nostru
«Parisul modei taranesti», asa
cum era odata, plin de viata si cu-
loare”.

ALINA TOMA

romaneascd ,,Blouse Roumaine,
Femme roumaine* este organizata
intre 23 iunie - 24 iulie 2015, la se-
diul Institutului Cultural Roman
(ICR) Lisabona. Lucririle vor fi
inspirate din traditiile §i motivele
decorative legate de ia romanea-
sca, iar expozantii vor fi importan-
te artiste plastice originare din
Romania, invitate de cétre curato-
rul expozitiei, Maria Neamtu, pe
baza cunoasterii activitatii acesto-
ra sau in urma prezentarii unui por-
tofoliu, potrivit unui comunicat al
ICR. Intre artistele care au confir-
mat disponibilitatea sa participe la
expozitie se afla Teodora Stendl,
Cristina Bolborea,Daniela Frumu-
seanu, Stefania si Liliana Cencan,
Carmen Peiu, Marilena Preda
Sénc, Dorina Horatau, Ana-Ru-
xandra [lfoveanu, Stela Lie, Celina
Grigore (din SUA), Andra Badule-
sco- Visniec (Franta), Elena Scuta-
ru, Elena Dumitrescu, Viorica Cer-
nica, Irina Silivestru, Aurora Ki-
raly, Cristina Cucu, Romana Mate-
ias, Miriana Ionita, Miriam Mihail,
Teodora lonescu, Carmen Nistore-
scu si altele. Dintre artistele de ori-
gine roméana care locuiesc in Portu-
galia vor fi prezente trei tinere arti-
ste in plina afirmare: Gratiela
Andrei, Alexandra Budianu si Cri-
stina Tatar.

Exporitia,,Blouse roumaine, Fem-
‘me roumaine™ este, potrivit ICR, un
proiect de impact ce pune in valoare
ia, un simbol roméanesc itoriu, in

IEsc - urban,
contemporan,
romanesc, la Bucuresti

rimaria Municipiului Bucu-
Presﬁ, prin creart- Centrul de

Creatie, Arta si Traditie, in-
vitd §i astazi bucurestenii, intre ore-
le 12.00- 23.00, in Gradina cu Fil-
me din Piata Alexandru Lahovari,
nr. 7, pentru a sarbatori Ziua Inter-
nationald a lei, un eveniment denu-
mit [Esc.

Pentru a celebra IA, evenimen-
tul IEsc va cuprinde ateliere de
creatie, sedinte foto neconventio-
nale, expozitie de accesorii si mul-
te alte surpize. De asemenea, va
avea loc un concert Maria Raduca-
nu si va fi proiectat filmul rom-
anesc Aferim!.

Astazi, IA este celebratd in 48 de
tari si in sute de orage de catre cei care
mbrétiseaza cultura romaneasca.

Intrarea la toate activititile din ca-
drul IEsc este gratui

Studiouri foto si Beauty
corner

Pastrand legatura vechi-nou,
este redat prin decoruri un colt de

acelasi timp, promovand scoala pla-
sticd romaneasca pe scena artistica

odaie roma asiunul cu moti-
ve traditionale reinterpretate. Ii
vechi i i noi sunt puse la dispozi-

prin unora
dintre cele mai prestigioase artiste
contemporane. B

tia publicului pentru a se integra
cat mai bine in poveste, iar o echi-
pé de specialisti va oferi sedinte

gratuite de make-up si hair
styling .

Ateliere creative

IEsc provoaca vizitatorii sa-si dea
frdu liber imaginatiei in cadrul celor
trei ateliere creative, sustinute de
branduri 100% romanegti: Reciclare
Creativa - cu platforma Wunder-
kraft, Karusello si Sezatoarea Urba-
na.

Proiectie de film roménesc
- “Aferim!”

Din dorinta de a promova arta
romaneascd §i creatorii sai, eveni-
mentul propune publicului, in prima
seard, proiectia unuia dintre cele mai
apreciate proiecte

Bluza traditionala autohtona
cucereste lumea

romanesti, “Aferim!”, in regia lui
Radu Jude, un film premiat la festi-
valul International de la Berlin cu
Ursul de Argint, pentru cea mai buna
regie.

Concert Maria Riducanu

De asemenea, bucurestenii sunt
asteptati diseara la concertul Maria
Raducanu, care va interpreta doina
romaneascd, dar §i etno-jazz, blues si
fado. m

Ambasada Romaniei la Washington
a celebrat Ziua Universala a 1e1

mbasada Romaniei la Wa-
shington a celebrat recent
Ziua Universald a iei, alatu-

ri de comunitatea romaneasca. Pen-
tru marcarea evenimentului la Wa-
shington DC, a fost organizata o
intalnire in zona Casei Albe, la care
au participat peste o sutd de persoa-
ne din comunitatea romaneasca, dar
si cetateni americani care iubesc si
apreciazd ia. De asemenea, partici-
pantii au promovat si o serie de

obiecte populare romanesti.
Ambasada Roméniei la Washington,
in colaborare cu reprezentantii comuni-
tatii roméanesti din Washington DC, a
avut initiativa proclamvirii zilei de 24 iu-
nie ca ,Ziua Universala a lei” in Wa-
shington DC. n acest sens, au fost intre-
prinse demersuri formale pe langa Pri-
miria capitalei americane pentru notifi-
careazilei de 24 iuniea.c. ca.,.Zi Univer-
sala a iei” la Washington DC si solicita-
rea acceptului autorititilor americane.

“La Blouse Roumaine” este o
miscare dezvoltata in jurul imaginii
si semnificatiei iei, bluza traditionala
romaneasca. Pe langd frumusetea
lor, aceste bluze sunt speciale ca ve-
nerabile artefacte antropologice, co-
municand prin simbolurile manual
brodate identitatea celor ce le poarta.
“La Blouse Roumaine” a generat o
serie de initiative de repozitionare
identitard a iei, precum si a culturii
traditionale in general. m

Orastiei sunt mostenirea pe care
dacii ne-au lasat-o si care ne pla-
seaza in istoria omenirii. Saptam-
anile trecute, alaturi de colegii
mei din comisia UNESCO, ne-am
deplasat la aceste cetati pentru a
discuta cu autoritatile locale
competente, dar si cu reprezen-
tanti ai UNESCO, despre conser-
varea patrimoniului aflat in Mun-
tii Orastici, in vederea g

Firesc, si pe wikipedia existé o pa-
gina dedicats iei: “Elementele de
bazé in compozitia iei sunt umérul
(cusétura ce uneste maneca, de
partile din fatd si spate ale iei),
incretul, altita (banda laté, bogat
decoraté pe manecé care este ele-
mentul definitoriu al modelului si
care nu se repeta in nici o alta par-
te a iei), raurile (benzi drepte sau
oblice pe piept si maneci si bibilu-
rile sau cheitele (cusaturi de imbi-

delele broderiilor si podoabelor di-
fera de la 0 zona la alta pe melea-
gurile locuite de romani de la Ni-
stru pana in Banatul sarbesc. (...)
Dupi ce incretul si-a pierdut rolul
functional, a fost pastrat totusi ca
bandi decorativa, aproape nelip-
manecii. Sunt

exceptii iile mai noi din Muscel si
Prahova, unde raurii pleacé direct

dele. Alta exceptie sunt
noi (1900) de pe Valea Oltului,
unde toats maneca este acoperits
de broderie find, numita “tabla”.
Tot atunci iile
gétit cu fluturi (paiete)
talic). In Bucovina s-au folosit
mérgele — in special pentru a
imbogéti incretul; dar apar si pe
altite cateodatd. la de Suceava
are culori sobre, dar plécute, na-
turale: brun, cafeniu, negru, ver-
deinchis. Cea de Campulung e pli-

c
3
g
e

unor solutii pentru aceste bijute-
rii dacice”.

Luna trecutd, cu ocazia unei vi-
zite in capitala Frantei, deputatul
social-democrat Cristian Rizea
i-a daruit primarului Parisului,
Anne Hidalgo, o ic traditionala,
edilul apreciind sincer obiectul
vestimentar. Ia autohtona a fost
sarbatorita in avans si la Roma,
unde a fost organizatd o sezitoare
autentica in Piata San Pietro, aco-
lo unde au putut fi vazute mai

né de rosu si negru si se lucreaza
cu fir gros, buclat, care da volum.
in Vrancea, apare o geometrie pu-
i osu, negru,
albastru, verde, ocru — contrast
dar si o croiala speciala a maneci
efectul de spirala nu e dat de rauri
costisati ci de croiala manecii,
care este rasucita. in Vlasca si
lifov se folosesc culori calde, mai
multe nuante de rosu, auriu, ocru.
Tn Romanati se foloseste o combi-
natie de albastru tare cu rosu si
visiniu, pentru modele delicate,
dar de mare rafinament. in
Gorj, mai ales in nord, se folo-
seste doar negru (si ocru pentru
incret) — influenta clara dinspre
zona “Saliste”. in schimb compo-
zitia, motivele, sunt foarte dina-
mice: colul morii, stele, spirale,
coarnele berbecului, carlige, etc.
in Arges si Valcea, de asemenea
apar compozitii monocrome, dar
e vorba de rosu inchis si vi
mai rar doar negru. Camasile spe-
cifice din Dobrogea, din Banat,
Oas, Maramures, Transilvas
Hunedoara, Siliste, Apuseni,
hor, Nasaud, Tarnave, fiecare
are o personalitate aparte, desi
unele sunt si ele compuse tot din
4 foi si incretite la gat, au si ele-
mente aparte in croiala: ciupag,
fodor, platca. Ornamentele sunt
specifice: in tabla, ciocanele, pi-
caturi, umeras, peste cot.”

multe costume populare foarte
vechi si valoroase. Ia a iesit in
lume si poate reprezenta in viitor
un “pasaport cultural” cu care sd
ne mandrim! m

la a devenit
subiect de examen

in saptamana in care este sérb-
torité pe tot globul ia, are loc si
examenul de Capacitate, astfel
¢4 bluza traditionals autohtona a

men a fost “dedicat” in mare ma-

4 iei, intrebérile pornind de la
de presd legat de acest
obiect vestimentar: ” 1. Formule-
azé cAte un enunt in care s& preci-
zezi urmaitoarele aspecte din tex-
tul dat: Data la care se sérbto-
reste Ziua Internationala a iei
numele tabloului pictat de Con-
stantin Daniel Rosenthal. 2. Sci
numele autoarei si titlul articolului
din care este extras fragmentul
dat. 3. Mentioneaz3 ce parte de
vorbire este fiecare dintre cuvi
tele subliniate din secventa: Blu-
za traditionala romaneascé se bu-
curd de popularitate in lumea
intreagé i a devenit un obiect ve-

tru decenii mai tarziu, ia romanea
scé a fost sursa de inspiratie pen-

tru una dintre colect
de Yves Saint Laurent. 5. Tran-
serie propoxzitia principala si pro-
pozitia subordonaté din fraza ur-
métoare, precizand felul subordo-
natei: la poate fi purtaté in orice
sezon, pentru ca niciodatd nu va
fi demodata”.

Cu sigurant3, din aceastd sap-
t&mand, o intreagd generatie de
elevi va sti cand se sarbatoreste
ia.
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NATURAL CARBOGAZOASA

RomaQua Grour BorsEc

Un produs de calitate

LA ANIVERSAREA A 50 DE AN,

Tncepand cu luna iulie turistii care vor alege calea fera-
t3 pentru a ajunge pe litoral, vor avea plicerea de a fi
transportati cu Hora, prima locomotiva pictats cu moti-
ve traditionale romanesti. Proiectul face parte din cam-
pania nationald "Redescopera Culorile Romaniei", ce
marcheaza aniversarea a 50 de ani de activitate pe piata
locala a companiei Policolor, cel mai longeviv brand de
lacuri i vopsele din Romania.

Tema artisticé propusd pentru locomotivé este Hora
Romianeasc3, cu trimitere la motive t

Producatorul roman de vopsea
Policolor sustine proiecte care pun
in valoare traditia romaneasca

Campania Redescoperd culorile Romdniei va include si prima locomotivd
pictatd cu motive traditionale de pe costumele populare

riauto furnizate de Policolor - vopseluri rezistente la uzu-
ra provocats atat de rularea propriu-zis pe traseu a lo-
comotivei, cat si de interventiile specifice de splare/cu-
ratare/degresare a acesteia, odata pusa in circulatie.

Toate materialele necesare (vopsea, chit, diluant, lac,
Intéritor) sunt puse la dispozitia lui Carmen Nistor si CFR
Célatori de cétre Policolor Automotive, divizia de solutii
integrate pentru domeniul autorefinish.

romanesti intalnite Tn cussturile tirinesti, artistul sti-
lizand in perechile dansatorilor din Hor3 principalele
porturi traditionale roménesti din zonele istorice ale t3-
rii. Locomotiva Hora presupune o lucrare de arti ce va
acoperi aproximativ 150 de mp (ambele laturi si o parte
din capetele propulsorului electric) si se va desfasura
intr-o perioadé record de timp (mai putin de 3 saptam-
ani), pentru a putea fi redati in circuitul Cilor Ferate.
Artistul vizual Carmen Nistor, autorul creatiei de arta ur-
ban3, si-a mutat deja atelierul de picturd in Depoul CFR,
acolo unde va pune pictura pe roate. Alituri de Carmen
sunt, in primele zile de lucru, tehnicieni specializati din
cadrul diviziei Policolor Automotive care vor ajuta la pic-
tarea creatiei artistei.

Pentru realizarea creatiei, artistul lucreazi cu vopselu-

a culorile aniei", proiectul
care readuce in atentia publicului culoarea,
traditia si inovatia

“Aniversim 50 de ani de existent3, moment de bilant
sireconfirmare a promisiunii fati de comunitatea in care
activim si fatd de noi insine. <<Redescopera Culorile
Roméniei>>este pusa in slujba traditiei si a inovatiei,
dous valori pe care Policolor si le-a asumat inc3 de la
infiintare si care sunt astazi mai actuale decat oricand", a
declarat lon Florescu, presedintele Consiliului de Admi-
nistratie Policolor.

Policolor, cel mai longeviv producétor de lacuri si vop-
sele din Roménia a lansat la finele lunii aprilie proiectul
de r il sociald " 4 culorile
Romaniei", proiect care Tsi propune s3 sprijine satele

romanesti si comunitatile de
acolo prin reinvierea culorilor
specifice, readucandu-le astfel
in circuitul turistic pentru ca
romanii s& se bucure de ele si
economia locald sa renascé iar,
pe de alta parte, sd schimbe zo-
nele urbane din gri, in zone pline
de culoare, oferind orasului op-
timism, 0 0az3 de liniste fn stre-
sul cotidian. Investitia in primele
proiecte este estimata la aproxi-
mativ 250.000 de euro si consta
in furnizarea de cétre Policolor a
materialelor necesare (tencuie-
li, vopsele, lacuri, grunduri,
emailuri etc) pentru renovarea
si punerea in valoare a obiecti- -
velor de interes public stabilite
prin parteneriat, in sprijin logistic pentru implementare,
premii si burse acordate in cadrul diferitelor competitii
derulate pe parcursul anului 2015.

Echipele Policolor si Metrorex au demarat deja lucrul
iar pentru fiecare statie va fi demarat cate un concurs de
creatie. Lucrérile artistice inscrise de studenti vor fi anali-
zate de un juriu format din reprezentanti ai Policolor,
Metrorex, ai Universitatii lon Mincu si experti indepen-
dentiimplicatiin campanie, iar cei doi castigitori vor pri-
mi cate o bursa in valoare a cate 1.000 de euro.

Policolor, prima companie care se infriteste
cu un obiectiv turistic

Policolor va furniza vopsea pentru refacerea motive-
lor traditionale de pe fatadele a 180 de case (din cele 700
existente) din comuna Ciocinesti, judetul Suceava.
Compania va oferi de asemenea materiale si pentru re-
novarea Muzeului Etnografic din comund si a Muzeului
Oualor ncondeiate iar parteneriatul cu autoritatea loca-
|3 a fost parafat printr-un "Protocol de infratire" intre Po-
licolor si Ciocanesti, semnalizat fncepand cu luna aprilie
inclusiv prin plicute indicatoare. Casele renovate vor fi
finalizate si vor astepta turistii la jumatatea lunii august,
cand comuna Ciocanesti este gazda Festivalului Pastrs-
vului si a concursului de plutdrit organizat pe Bistrita
Aurie.

Ambasadorii Culorii, clubul celor care iubesc
si promoveaza culoarea

Tn cadrul campaniei "Redescopera culorile Roméniei",

lansata pentru a marca jumatate
de veac de activitate, compania a
pus bazele primului Club de
"Ambasadori ai culorii", in care au
fost invitati sa se inscrie persoane
si personalitati ale vietii publice si
artistice din Romania care lucrea-
23 sau promoveaza zilnic culoa-
rea, In viata personals si profesio-
nal3. Tn calitate de membri ai Clu-
bului, "ambasadorii culorii" vor
contribui la constructia comuni-
ttii online "Redescopers culorile
Roméniei" si vor oferi membrilor
acestora sfaturi de design inte-
rior, proiecte de arhitectura cu-
stomizate, workshop-uri de foto-
grafie, ii autentic romanesti, etc.

e

Carmen Nistor, ambasador al campaniei
"Redescopera Culorile Romaniei"

Carmen Nistor este artist vizual si doctorand in Arte vi-
zuale la Universitatea National3 de Arte din Bucuresti,
cunumeroase expozitii nationale si internationale. To-
todats, Carmen este Ambasador in cadrul campaniei
de r il sociala "R & Culorile
Roméniei" sustinuts de citre Policolor, care fsi propu-
ne sa sprijine comunitatile prin reinvierea culorilor
specific romanesti si este axatd in jurul a doud valori
importante: traditia si inovatia. Primele proiecte din
aceastd campanie, la care se adaugd proiectul loco-
motivei Hora, au drept parteneri Metrorex S.A. (direc-
tie urbana) si priméria Ciocanesti, jud. Suceava (zona
rural3).

"Acest proiect ne-aincantat pe toti si implic3 toa-
3 echipa, care este cucerita de idee. Tnseamna mult
pentru Policolor Automotive pentru ci vorbeste
despre autenticitate, Romania si, nu in ultimul
rand, despre calitatea pe care romanii o pot gene-
ra. Avem mai multe surprize placute anul acesta
pentru pasionatii de culoare, auto si traditie”, a de-
clarat Cristian Crainiceanu, Directorul Diviziei Poli-
color Automotive.

"Este 0 mare Tmplinire demararea acestui proiect si
m3 bucur ca el a fost imbratisat de Policolor si CFR C313-
tori. Tn calitate de ambasador al Culorilor, voi continua s&
promovez originalitatea, culoare si arta romaneasci.
Tntreaga lucrare va fi expusd la momentul finalizarii in
Gara de Nord, moment la care locomotiva va pleca spre
litoral", a declarat artista. m
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ADEPLAST

sustine Ziua Universala a Iei

AdePlast, de 1a un business in Oradea
ean puternic

la un brand europ

storia AdePlast incepe in 1996,

cand Marcel Barbut devine

tionar in compania al carui

obiectiv era fabricarea mortare-
lor adezive pentru placaje ceramice,
gleturi, sape, pardoseli industriale §i
mortare  mecanizate. Totul ~ se
intampla sub marca inregistrata
ADEPLAST®.

Prima fabrica moderni a
AdePlast

Péana in 2004 compania a crescut
organic, incet si sigur, iar in iunie
2004 este construitd la Oradea o fa-
brica de mortare uscate la standarde-
le tehnologice ale momentului. Ca-
pacitatea instalati a fabricii a fost de
250.000 tone anual, o cantitate care
s-a dovedit insuficientd in doar 2-3
ani. AdePlast, a devenit deja un
brand national, inregistra in lunile de
vard cereri pentru mortarele si adezi-
vii pe care ii producea cu mult peste
capacitatea de productie a fabricii
sale din Oradea.

2008, anul crizei si al
demaririi productiei la
Ploiesti

"f

in 2008, un telefon izbavitor care
anunta accesul la finantare, punctea-
7 un nou proiect ambitios demarat
de Marcel Barbut. Desi criza finan-
ciard deja se instalase in lume si in
Roménia, Adeplast ajunge numarul
2 pe piata de adezivi, si finalizeaza la
Ploiesti 0 noud fabrica de mortare
uscate, dupd o prima investitie de
aproximativ 20 milioane de euro.
Capacitatea instalatd a acesteia este
de 450.000 tone anual, fiind una din-
tre cele mai mari fabrici din Europa
si, laacea vreme, cea mai moderna.

in acelasi an, in Oradea AdePlast
face primul pas catre transformarea
locului unde se afld fabrica sa de
mortare uscate intr-o platforma in-
dustriald. Aici se investesc cateva
milioane de euro pentru constructia
primei fabrici a AdePlast de vopsele
si tencuieli decorative. Fabrica a fost
construita cu tehnologii de ultima
ora, fiind total automatizata astazi, si
poate fi incd consideratd una dintre
cele mai moderne fabrici din in-
dustria sa, din estul Europe.

In finele lui 2008, AdePlast ajun-
geala o capacitate anuald de produc-
tie de 700.000 de tone de adezivi si
mortare uscate si 20.000 de tone de
vopsele.

2011 este anul
polistirenului

Urmiitoarea borna in dezvoltarea
businessului AdePlast poarta insem-
nele lui 2011. Cu o investitie de peste
4 milioane de euro, AdePlast a pornit
fabrica de polistiren de la Ploiesti in
vara lui 2011. Pana la sfarsitul lunii
august fabrica se afla in probe tehno-
logice, urmand ca din septembrie s
poata produce la capacitate maxima
de 120 metri cubi pe ord, capacitatea
anuali ajungand la 700.000 metri

cubi. Tnvestitia doar in echipamente
afost de aproximativ 3,7 milioane de
euro, iar in total suma a depasit 4 mi-
lioane de euro. "Este important de
subliniat ¢a am reusit aceasta investi-
tie doar din surse proprii. Echipa-
mentele din fabrica sunt tehnologie
de ultima ora la nivel european,
avand provenient din Italia, Austria
si Slovenia" declara atunci Marcel
Barbut, proprietarul AdePlast

2012 vine cu investitii de 10
milioane de euro pentru
AdePlast

Cu un tipar bine definit si cu pla-
nuri strategice bine conturate pentru
urmatorii ani, AdePlast a continuat
extinderea capacitatilor de produc-
tie. Din 2012 a fost demarata
constructia unei noi platforme in-
dustriale, in Moldova. Noua zona in-
dustriala a AdePlast respecta tiparul
deja consacrat, iar pentru finalizarea
ei a fost nevoie de peste 10 milioane
de euro si in jur de 12 luni.

in acelasi an, AdePlast incepe si
productia de polistiren grafitat la
Ploiesti si isi diversificd productia
semnand un contract exclusiv pentru
folosirea marcii NEOPOR cu firma
BASF din Germania.

La acea vreme AdePlast devenea
un campion al sectorului de business
in care activeaza, la noua luni din
2012 compania anuntind o cifri de
afaceri in crestere cu aproape 26 de
procente fata de aceeasi perioadi a
anului precedent.

Marcel Barbut declara atunci ca
evolutia buna a AdePlast "se dato-
reaza in general diversificarii gru-
pelor de produse si in special a dema-
rarii productiei de polistiren. Tn pri-
‘mul nostru an de activitate au iesit pe
poarta fabricii de la Ploiesti 250.000

rarea productici de polistiren, AdeP-
last devine unul dintre cei mai mari
producitori din aceastd industrie.

Ges

in 2012 produsele AdePlast au de-
venit eligibile in tari precum Germa-
nia, Anglia, Slovacia, Elvetia, Italia
sau Belgia, fiind pastrate insa §i rela-
iile mai vechi cu Republica Moldo-
va, Ungaria sau Liban.

Investitii de 22 milioane de
euro in 2012 si 2013

in20125i 2013 AdePlasta derulat
un program investitional cu intentia
de a obtine o impirtire strategica a
unitatilor sale de productie, in valoa-
re de 22 milioane de euro. Astfel,
producatorul romén a reusit, gratie
celor trei platforme, sa-si optimizeze
fluxurile de livrare in asa fel incat
fiecare zona geografic si beneficie-
ze de acoperire totala. Indiferent
dacd livrarea se face la un partener
din Romania sau la unul din afara ta-
rii, marfa este produsa pe platforma
cea mai apropiati si este distribuita
a client intr-un timp foarte scurt.

La sfarsitul lui 2012, Marcel Bar-
but declara ci priveste "2013 cu rea-
lism i cu foarte multd seriozitate,
avand in vedere ca trebuie sa finali-
2am noi capacititi de productic pe
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platformele noastre in-
dustriale din Oradea,
Ploiesti si Roman si sa le
punem la treab".

Trei platforme
industriale total
functionale pentru
AdePlast

Jumatatea lui 2013
gaseste AdePlast in
pozitia de companie
romaneascd cu trei plat-
forme industriale finali-
zate. La Roman, in inima
Moldovei, au fost puse la
lucru fabrica de adezivi si
mortare uscate, cu o ca-
pacitate de 450.000 de
tone, si cea de polistiren,
cu o capacitate de
700.000 metri cubi.

in Ploiesti, pe langa fa-
brica de mortare uscate si cea de po-
listiren expandat (EPS) si polistiren
expandat grafitat, AdePlast ridica o
noua fabrica complet automatizata
de vopsele si tencuieli decorative.

La Oradea, AdePlast finalizeaza
tot la jumatatea lui 2013 0 noud fa-
brica de polistiren, cu o capacitate de
700.000 metri cubi anual. Pe aceasta
platforma se aflau deja o fabrica de
adezivi si mortare uscate §i una de
vopsea.

AdePlast se intireste cu
Dufa si Schomburg in 2013

in aceeasi perioads, AdePlasta pre-
luat productia si distributia brandului
de vopsele Dufa pentru Roménia si
Bulgaria. Productia de vopsele sub
brandul Dufa se desfasoara in fabica
de vopsele a AdePlast de pe platforma
din Ploiesti §i Oradea.

2013 marcheaza preluarea sub
umbrela AdePlast, care acum bene-
ficiaza de aportul stiintific al lui la-
borator de cercetare si analize situat
in Ploiesti, a brandului Schomburg.
Intentiile erau clare: "Prin preluarea
productiei si distributiei produselor
si sistemelor Schomburg sfera noa-
stra de competente se extinde pe o
niga pe care intentiondm sa ne dez-
voltam rapid. Cu produsele marca
Schomburg vizim un nivel al busi-
ness-ului de peste 700 de mii euro in
primul an de activitate", declara
Marcel Barbut in 2013.

Reorganizare interni a
AdePlast

Dupi ce au devenit functionale
cele trei platforme industriale ale
producitorului romén de materiale
de constructii, a fost nevoie de o re-
organizare a businessului. Cu o plat-

forma la Roman, una la Ploiesti si a
treia la Oradea, cresterea controlului
si imbunatatirea performantelor de
business, superioare intregii indus-
trii, ale AdePlast au devenit priorita-
re. Producatorul roméan de materiale
devenea in 2013 cel
mai mare jucitor din industriile in
care activeaza.

Din procesul de reorganizare au
rezultat trei divizii de business: Divi-
zia Vopsele, Divizia Termosistem si
Divizia Adezivi si Mortare Uscate,
fiecare dintre acestea avind mana-
gement separat.

La finalul acestui an, AdePlast
ajunge sa detina noud fabrici, pe trei
platforme industriale, construite cu
cele mai noi tehnologii prezente in
piata la vremea respectiva, inca varf
de tehnologie in 2015.

in 2013, AdePlast devine cel mai
important producitor de materiale
de constructii din Romania, cu o ci-
fra de afaceri de 250 de milioane de
lei, dar §i cu branduri puternice in
portofoliu, precum Dufa sau Schom-
burg.

n mod categoric, 2013 a fost cel
mai dinamic an pentru AdePlast.
"Suntem singurul producator romén
care a crescut constant. In ultimii 4
ani am reusit si dublam cifra de
afaceri de la 26,8 milioane euro, cat
am inregistrat la sfarsitul lui 2010, la
peste 56 milioane curo, la sfarsitul lui
2013", declara in 2013 Marcel Bar-
but. n toti acesti ani, AdePlast nu a
incetat sa creascd, chiar daca piata a
inregistrat scaderi usoare.

1 milion de tone la Ploiesti

AdePlast a produs, in perioada
septembrie 2008 - iunie 2014, in fa-
brica de adezivi si mortare uscate de
pe platforma din Ploiesti, peste 1 mi-
lion de tone de produs finit.

Daci ar fi sa calculam cantitatea
produsa, in saci de 30 kg, ar fi vorba
de aproape 34 de milioane de saci,
cate unul pentru pentru fiecare bul-
gar, roman sau moldovean.

"Dincolo de cantitatea impre-
sionanta de material produs pe plat-
forma din Ploiesti §i vanduta catre
romani, bulgari, moldoveni, greci,
libanezi sau chiar italieni si belgie-
ni, este foarte important pentru noi
numarul mic, aproape insignificant,
de erori de calitate care s-au intors
citre AdePlast. Este o performanta
neegalatd inci pe aceastd piatd.
Cand fac contabilitatea la ce am
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produs aici, realizez ca planul nostru
investitional pentru dezvoltare s§i
inaugurarea fabricilor din anii tre-
cuti, de pe cele trei platforme indu-
striale, nu au fost proiecte ambitioa-
se, ci foarte realiste. Doar aplicand
aceeasi strategie de business, ne
iese din calcule ca si fabricile de
vopsea, inaugurate recent, vor inre-
gistra performante asemdndtoare”,
declara, in urma cu un an, Marcel
Barbut, proprictarul AdePlast.

in 2014, termosistemul
AdePlast Izotherm
primeste ETAG 004

Gratie investitiilor constante in
tehnologie, resurse umane si viziblili-
tate, AdePlast obtine spre sfarsitul lui
2014 certificatul european ETAG
004 pentru termosistemul sau Izot-
herm. Certificarea europeand atesta
faptul ci AdePlast "produce compo-
nentele termosistemului intr-o ma-
niera responsabild, asigura calitatea
constantd a acestora si controleaz ri-
guros procesul de productie,
incepand cu achizitia de materie pri-
mi, pand la livrare". Certificarea
ETAG004 pentru termosistemul Izot-
herm include mortarul adeziv, plicile
termoizolante de polistiren si finisa-
jele decorative, practic toate gamele
de produse din fabricile AdePlast.

2014, anul confirmarilor in
Rominia si exporturi in
toatid Europa

Anul trecut, cifra de afaceri a
AdePlast a depdsit 300 de milioane
de lei, in crestere cu peste 19 procen-
te fata de 2013. "2014 a fost un an al
confirmarilor, asta dupd ce, pe de o
parte vopselele AdePlast s-au impus
intr-o piatd extrem de concurential,
pe de altd parte am confirmat pozitia
de lideri de piata in zona polistirenu-
lui expandat (EPS), cu 719 mii de
metri cubi vanduti in Romania. Am
devenit lideri cu peste 107.000 de
metri cubi pe piata de polistiren ex-
trudat, produs care a mers extrem de
bine si la export. La export a mers si
polistirenul grafitat, iar asta se dato-
reazd in mare masurd certificatului
ETAG 004, pe care l-am primit abia
ina doua parte a anului trecut. Acest
certificat este o piatra de moara pen-

ORADEA

Capacitatea de productie este de 250.000 de tone adezi
decorative pe an si 700.000 metri cubi de
lusa si capacitatea de productie de polistis

50.000 de tone de vopsea si ten
polistiren expandat (EPS), avand
grafitat in cobranding cu firma BASF.

PLOIESTI

Pe platforma industriala de la Ploiesti se afla o fabrica de adezi
citate de 450.000 de tone, o fabr

ROMAN

AdePlast detine o zona industriala care include o fabrica de adezivi
uscate cu o capacitate de 450.000 de tone si o linie de productie de pol

tru exportatorii romani, dar este vital
dacd vrei si exporti in {ari ca Unga-
ria, Austria, Germania sau Belgia. In
cazul mortarelor uscate, o piatd ma-
turd care merge pe principiul vaselor
comunicante, am reusit si vindem
aproape 300 de mii de tone. Asta s-a
intdmplat in detrimentul altor com-
petitori care au scazut, unii au avut
pierderi uriage, iar altii, pur si simplu
au inchis portile. Evolutia este una
pozitiva pentru ¢ piata se autore-
gleaza si raiméan doar cei care au in-
vestit i se tin de treaba" declara
Marcel Barbut.

Schimbare de CEO fin 2015

Din prima parte a lui 2015, Bogdan
Pirvu este noul CEO al AdePlast, el
inlocuindu-1 pe Marcel Barbut, care
se va ocupa in continuare de dezvol-
tarea si viziunea strategica a compa-
niei. P4na atunci, Bogdan Parvu ac-
tivase ca manager al diviziei de vop-
sele si tencuieli decorative.

Pentru 2015, AdePlast isi propune
0 crestere organic de 5 procente a
businessului. Pana in mai 2015,
AdePlast si-a indeplinit planul,
cresterea afacerii depasind asteptari-
le. "Am reusit sa impunem in
Roménia termosistemul AdePlast
Izotherm, cel pentru care avem
acreditare europeana ETAG 004. O
astfel de situatie denotd o normalizare
a cererii de termosistem in Romania,
pentru ¢a este vorba despre un pro-
dus premium si foarte eficient din to-
ate punctele de vedere" declard Bog-
dan Pirvu, CEO AdePlast. m

i mortare uscate,

istiren

mortare uscate.
dat (EPS) de
rafitat de 150.000

i cub, la care se adauga fabrica de vopsea, tencuieli decorative si lacuri si
emailuri pe baza de apa, cu capacitate de 50.000 tone pe an.

mortare
n ex-

pandat cu o capacitate anuala de 700.000 de metri cubi. Astfel, Adeplast devine
producatorul de termosistem numrul 1 din Roménia, avand toate materialele

componente realizate in fabri




