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In perioada ianuarie-august 2022, Politia
de Frontiera Romana a retinut, in vederea
confiscarii, 1.645.657 de pachete de tigari,
in valoare de peste 22 milioane lei,
1.753.600 tigarete, 9.628 kg tutun si
23.832 kg tutun narghilea, plus

1.750.000 timbre de acciza.

In intreg anul 2021, politistii de frontier
au retinut in vederea confiscarii

3,9 milioane de pachete cu tigari, avand o
valoare aproximativa de 50 de milioane
lei, peste 62.000 kg tutun, 765 kg tutun
narghilea §i au fost identificate si
destructurate sase grupuri organizate in
vederea savarsirii infractiunii de
contrabanda cu tigari, in care au fost
implicate 52 de persoane.

frontiera au capturat pachete de
tigari in valoare de peste 22 milioane
lei, in primele opt luni din 2022
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Inea exista un miliard de

fumatori la nivel global,
desi in ultimii 20 de ani
numarul acestora a scazut.

Unu din opt pamanteni fumeaza

cru ofera predictibilitate industriei de pro-
fil si permite cresterea constanta a venitu-
rilor la bugetul de stat, intr-o maniera sus-
tenabild. Noul calendar este in acord si cu
politica fiscala din mai multe state europe-
ne, care recunosc rolul produselor inova-

omertul ilicit cu tigarete a rein-
trat pe un trend ascendent,
atingand, in septembrie, un ni-
vel de 7,1%, dupa ce, in iulie,
ajunsese la valoarea minima
istorica de 6,1%. Din anul
2020, contrabanda s-a mentinut

la un nivel mediu anual de sub 10%, un

grad mai scazut al acesteia inregistrandu-se

doar in 2005, inainte de introduce-

rea taxei pe viciu. Cresterea de un

punct procentual din septembrie

fata de iulie arata ca este nevoie ca

autoritatile sa continue in mod sus-

tinut actiunile de combatere a

vanzarilor ilegale din domeniu.

toare in scaderea incidentei fumatului. In
plus, calendarul fiscal propus de Guvern
creeaza un mediu propice pentru ca aceste
investitii sa dea rezultate si sa con-
tinue §i pentru ca un numar cat mai
mare de fumatori adulti sa faca tre-
cerea catre produse mai putin noci-
ve, fundamentate stiintific. Produ-
sele din tutun incalzit reprezinta o
alegere mai buna pentru fumatorii

EMILIA

Traficul ilicit cu tigarete repre-
zintd un risc serios atat la adresa
dezvoltarii economice, cat si a si-
gurantei comunitatilor, reducerea nivelului
contrabandei cu tutun inseamnand o
crestere a contributiilor industriei la
bugetul de stat.

Conform producatorilor din sector, un
factor pozitiv pentru mentinerea pietei ne-
gre la un nivel redus este calendarul de
majorare a accizelor stabilit pe o perioada
de cinci ani. Daniel Cuevas, Managing Di-
rector in cadrul Philip Morris Romania,
subliniaza: ”Cuvantul care defineste cel
mai bine importanta unui astfel de calen-
dar este «predictibilitate». Prezentul ca-
lendar fiscal, adoptat in urma consultarii
cu jucdtorii din industrie, prevede cresteri
moderate ale accizelor la tigarete si la alte
produse din tutun pana in 2027. Acest lu-

OLESCU

care, altfel, ar continua sa fumeze
si este firesc ca ei sa beneficieze de
0 acciza mai mica in raport cu tiga-
retele conventionale”.

Pe langa lupta impotriva contrabandei,
companiile din industria tutunului trec si
ele prin crizele care incearca acum majori-
tatea economiilor — dupa mai bine de doi
ani de pandemie, inflatia ridicata, criza din
energie si conflictul de la granitd apasa
greu pe umerii mediului antreprenorial din
tara noastra. Ultimii ani au fost plini de pro-
vocari, multe dintre ele inimaginabile pana
recent, fiind greu de crezut ca in secolul
tehnologiei si al inovatiei ne mai putem
confrunta cu situatii precum cele mentiona-
te mai sus, spune Ileana Dumitru, Director
juridic si relatii publice al Ariei Europa
Centrala si de Sud din cadrul BAT, care
considera ca este foarte important ca me-

diul de afaceri sa aiba pregatite din timp in-
strumente pentru abordarea crizelor din
economie, iar factorii decizionali sa creeze
cadrul adecvat dialogului pentru masurile
necesare: “Este un parteneriat fara de care
nu poate exista crestere si dezvoltare eco-
nomica. Mentionez in acest context recen-
tele modificari ale Codului Fiscal, dar si
modificarile aduse Codului Vamal in do-
meniul combaterii traficului ilicit de produ-
se din tutun. (...) Un cadru fiscal predictibil
si echilibrat, bazat pe consultari si dialog
constructiv cu toate partile interesate, ge-
nereaza un context benefic atat pentru me-
diul de afaceri, care isi poate dezvolta si
diversifica investitiile si planul de business
pe o perioada mai lunga de timp, dar si
pentru bugetul statului, care se poate baza
pe taxe platite la timp si intr-un volum
predictibil”.

Pentru tutun, nu doar criza, pandemia,
problemele de mediu sau razboiul fac ca
ecuatia sa aiba prea multe necunoscute. Ci
si cadrul de reglementare in continua
schimbare si tendinta de ,,demonizare” cu
care se confruntd industria peste tot in
lume, este de parere Gilda Lazar, Director
Corporate Affairs & Communications JTI
Romania, Moldova si Bulgaria, apreciind:
“Tutunul s-a dovedit o constantd de baza
pentru economia locala, o certitudine
intr-un context complet incert. (...) Orice si-
tuatie dificila cu care ne confruntam se re-
flectd imediat in incasarile la buget. Un
exemplu recent este fluctuatia veniturilor
bugetare provenite din accize in primele

luni ale acestui an fata de anul trecut. Cauza
este Intarzierea transpunerii Directivei plas-
ticului de unicé folosintd, care avea ca ter-
men fix de implementare iulie 2021, dar
Bruxelles-ul a intarziat cu reglementarile
tehnice referitoare la tiparirea unor simbo-
luri grafice pe pachete, iar ordonanta de
transpunere a fost adoptata la o luna dupa,
abia in august. Incertitudine care a obligat
producatorii sa asigure in avans stocuri mai
mari pe piata”.

Romania joaca un rol central in strate-
giile companiilor care produc solutii alter-
native la fumatul clasic, fiind una dintre pu-
tinele tari din Uniunea Europeand in care
sunt fabricate consumabile pentru produse-
le inovatoare din piatd. inca de la lansarea
lor, solutiile alternative fumatului, precum
produsele care incalzesc tutunul, au provo-
cat o scadere a numarului de consumatori
de tigarete clasice, insd, cu toate acestea,
numarul fumatorilor a ramas totusi ridicat.

Astfel, inca exista un miliard de fumatori
la nivel global, desi in ultimii 20 de ani nu-
marul acestora a scazut.

Politicile de reducere a riscurilor, pre-
cum si politicile generale privind sanatatea
publica trebuie sa fie responsabilitatea par-
lamentelor nationale sau chiar a Parlamen-
tului European, este de parere Andrzej Fal,
Directorul Insitutului de Stiinte Medicale
al universitatii din Varsovia. Conform aces-
tuia, guvernele au prea putin timp pentru a
actiona constant si consistent in problemele
de sanatate publica, din cauza ciclului elec-
toral prea scurt. ®
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Contrabanda, din nou pe trend ascendent

iata neagra a tigaretelor a intrat

din nou pe un trend ascendent,

crescand, in septembrie, cu un

punct procentual, pana la 7,1%
din totalul consumului, comparativ cu
6,1% in iulie, conform studiului realizat
de compania de cercetare Novel Rese-
arch. Cea mai mare crestere a fost inregi-
stratd in nord-est, cu 9,1 p.p. pana la
22,4%, regiunea continuand sa fie cea
mai afectata de comertul ilegal cu tigare-
te. O majorare semnificativa este notata
in Bucuresti, cu 4,9 p.p. pani la 7,6%. in
acelasi timp, in nord-vest se inregistrea-
zaoscadere de 3,2 p.p. pand la 5,4%. Din
punct de vedere al provenientei produse-
lor de pe piata neagrd, categoria ,,cheap
whites” detine cea mai mare pondere, de
40%, cuun avans de 2,1 p.p. fata de iulie.
Moldova se afla in usoara crestere, iar
Ucraina si Serbia se situeaza la nivel re-
lativ constant, dupa cum a precizat Ma-
rian Marcu, Directorul General al Novel
Research.

Nivelul pietei ilicite se mentine redus
si, desi eforturile contrabandistilor sunt
limitate doar de imaginatie, in primele
noud luni ale anului autoritatile au reusit
sa opreasca peste 60 de milioane de tiga-
rete de contrabanda, cu o valoare de circa
36 de milioane de lei, sa ajunga pe piata
neagra, conform datelor centralizate pe
platforma Stop Contrabanda, a subliniat
Ileana Dumitru, Director juridic si relatii
publice al Ariei Europa centrala si de sud

din cadrul BAT. Aceasta a mentionat:
”Noi ne dorim sa ramanem un partener
de nadejde al autoritatilor in combaterea
traficului ilicit, iar cele 300 de camere de
supraveghere donate recent Politiei
Romane de Frontiera de catre BAT Rom-
ania, 1n plus fata de cele 250 donate anul
trecut, sunt o dovada a acestui angaja-
ment. Astfel, 500 de kilometri de granita
pot fi monitorizati mai facil, lucru care
va contribui, speram, la mentinerea unui
nivel scizut al pietei negre. In acest fel va
castiga toatd lumea: bugetul statului,
companiile corecte i, mai ales, cetatenii
care vor fi protejati atat de produse
nesupuse vreunui control de calitate, cat
si de retelele de crima organizata”.
Cresterea comertului ilegal din sep-
tembrie aratd cd sunt necesare in conti-
nuare eforturi sustinute din partea autori-
tatilor, In parteneriat cu contribuabilii co-
recti, pentru combaterea pietei negre,
este de parere Gilda Lazar, Director Cor-
porate Affairs & Communications JTI
Romania, Moldova si Bulgaria, de-
clarand: ”Recent, am lansat la Albita va-
lul al doilea al campaniei «Contrabanda
e boala greay, care se va desfasura pentru
prima data in parteneriat nu doar cu auto-
ritatile de aplicare a legii din Romania, ci
si cu cele din Republica Moldova, simul-
tan, pe ambele maluri ale Prutului. Deru-
lam astfel de campanii de constientizare
a cauzelor si efectelor comertului ilicit,
in parteneriat cu autoritatile, inca din

Evolutia

2010, cand contrabanda atinsese in
Romania nivelul de 36,2%, ca urmare a
unor cresteri record de accize, care au
dus la explozia preturilor pe piata legala
si implozia veniturilor bugetare. Speram
ca Guvernul si Parlamentul din Moldova
sa nu faca aceeasi greseald, fiindca o
crestere brusca si nesustenabila a taxelor
aratd bine doar in proiectia pe hartie, iar
ce intotdeauna prin perturbarea pietei
legale, cresterea contrabandei i pierderi
substantiale la buget, plus eforturi si
cheltuieli sporite din partea autoritatilor
de aplicare a legii”.

Cu toate ca se afla in usoara crestere,
in Romania contrabanda este in conti-
nuare la un nivel aflat sub media europe-
ana, de 10%, evidentiaza Dragos Bucu-
renci, Director External Affairs, Philip
Morris Romania, care arata: ’Aceasta se
datoreaza in primul rand colaborarii intre
industrie si autoritati in combaterea trafi-
cului ilicit cu produse din tutun. Daca in
2019, piata neagra reprezenta 14% din
consumul total, astdzi fenomenul infrac-
tional a fost redus la jumatate. Securiza-
rea frontierelor nu este insa o misiune
usoard, mai ales cd suntem tara cu cea
mai extinsa granitd externa a Uniunii Eu-
ropene dupa Finlanda. Sprijinim in con-
tinuare autoritatile romane in toate actiu-
nile care au in centru combaterea comer-
tului ilicit prin proiecte concrete, derula-
te impreund cu Inspectoratul General al

Politiei Romane si SELEC. Raméanem
un partener de incredere al statului
roman, salutam politica fiscala predicti-
bila de pe plan local, esentiald pentru a
nu stimula cresterea necontrolata a pietei
negre si impreuna gasim solutii eficiente
pentru combaterea contrabandei”.

Adrian Pirau, Market Manager, Impe-
rial Tobacco Distribution Romania su-
bliniaza ca actualul context economic,
caracterizat de un nivel foarte mare al in-
flatiei si de cresterea preturilor la utilitati,
pune presiune pe bugetul consumatorilor
si considera ca este de asteptat ca tentatia
orientarii catre oferta mai ieftina, de pe
piata neagra, si creasca. In plus, Roma-
nia se afla in proximitatea unui conflict
armat, ceea ce complicd situatia la grani-
tele tarii, apreciaza acesta: ”Ca urmare,
este absolut necesar ca autoritatile de
aplicare a legii sa continue actiunile de
monitorizare si control al frontierelor, la
fel de sustinut ca si pana acum. Retelele
de crimd organizata se adapteaza noilor
conditii, rutele de contrabanda cu tigare-
te putand fi reluate sau utilizate pentru
trafic ilegal de arme, droguri sau persoa-
ne. Este un fapt pozitiv ca in momentul
de fata eforturile Vamii, Politiei de
Frontiera, Politiei, sunt sustinute si de o
politica fiscala echilibrata si de recentele
imbunatatiri ale cadrului legal privind
contrabanda”.

Una dintre principalele atributii ale
Autoritatii Vamale Romane este securi-

zarea bugetului statului roman si al
Uniunii Europene, informeaza Presedin-
tele Autoritatii Vamale Roméne, Bogdan
Lari Mihei, mentionand: "In contextul in
care tara noastra gestioneaza a doua cea
mai mare frontiera externa a Uniunii Eu-
ropene, Autoritatea Vamala Romana are
un proiect ambitios de dotare a birourilor
vamale de frontiera cu echipamente pen-
tru controlul vamal nedistructiv, prin am-
plasarea acestora in punctele de trecere
situate la frontierele non-UE, cu priorita-
te la granita de nord si est si in Portul
Constanta. Pentru utilizarea adecvata si
eficienta a echipamentelor, se va asigura
instruirea personalului din structurile va-
male, inclusiv cu sprijinul unor admini-
stratii vamale din cadrul Uniunii Europe-
ne. Astfel, ne propunem sa mentinem
contrabanda cu tigarete sub nivelul me-
diu din Uniunea Europeani. In acest
sens, combaterea comertului ilegal cu
produse accizabile raméne o prioritate,
mai ales in contextul apropiatei aderari a
Romaniei la Spatiul Schengen. Subli-
niem ca in primele noua luni ale anului
2022, echipele de supraveghere si con-
trol vamal de la nivel central, regional si
local au confiscat un numar de 10,42 mi-
lioane de tigarete si peste 27 tone tutun
de narghilea. Vom continua colaborarea
la nivel institutional, pe plan intern si
extern, precum si cu companiile de tutun
si ne vom desfasura activitatea cu
aceeasi cficienta si dedicare pentru

comertului ilegal cu tigarete
(februarie 2008 - septembrie2022)

combaterea contrabandei, evaziunii
fiscale, a fraudelor vamale si fiscale”.

Directorul Directiei de Investigare a
Criminalitatii Economice din cadrul
Inspectoratului General al Politiei Roma-
ne, chestor de politie Aurel Dobre a dat
asigurdri cd actiunile politiei se des-
fasoara in comun cu activitatile celorlalte
institutii competente si structuri ale Mini-
sterului Afacerilor Interne si au drept scop
prevenirea i combaterea infractionalitatii
savarsite in domeniul traficului, prelucra-
rii §i comertului ilegal cu tigarete si ale al-
tor produse din tutun, in vederea diminua-
rii impactului negativ asupra bugetului
general consolidat al statului, a depistarii
mecanismelor de functionare a pietei ile-
gale si a elimindrii concurentei neloiale.
”Anul acesta, Politia Romana a desfasurat
159 de actiuni la nivel local si 56 de actiu-
ni la nivel zonal, pentru prevenirea si
combaterea contrabandei cu tutun si pro-
duse din tutun pe intreg teritoriul national.
Eforturile politistilor, in anul 2022, s-au
concretizat in indisponibilizarea si scoa-
terea de pe piata neagrd a peste 25 de tone
de tutun i aproximativ 55 de milioane de
tigarete. Ne dorim ca traficul ilicit de tiga-
rete sa scada si mai mult, acesta fiind
intr-un trend descendent, incd din anul
20217, a declarat sursa citata.

Anul trecut, companiile din industria
tutunului au virat la bugetul statului peste
19,85 miliarde lei, in crestere cu 13%
fatd de contributiile din 2020. B
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Autoritatea Vamala Romana a incasat
15,7 mihiarde le1 din acciza pentru tigarete

® Suma incasata anul trecut din accizele la tigarete a fost mai mare cu 9% fati de cea din 2020 ® In primele noui luni ale anului in
curs fata de perioada similard din 2021, incasarile din accizele pentru produsele din tutun au crescut cu 1,5%
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Comertul extern cu tutun si produse din tutun (ianuarie-iunie 2022)

IMPORT | IMPORT | EXPORT EXPORT

Denumire produs kg (mii euro) (mii euro)
Tutunuri brute sau neprelucrate; deseuri de tutun 16520956 | 81684,84 | 1014211 2660,97
Tigari de foi (inclusiv cele cu capete tdiate), trabucuri si
tigarete, din tutun sau din fnlocuitori de tutun 3734369 | 5814819 | 19278279 | 322669,22
Tutunuri si fnlocuitori de tutun, prelucrate; tutunuri
"omogenizate" sau "reconstituite”; extracte si esente de| 7100966 | 42455,47 452662 8775,98
tutun
Produse care contin tutun, tutun reconstituit, nicotina
sau inlocuitori de tutun sau de nicotina, destinate
inhaldrii fara ardere; alte produse care contin nicotind 622023 1206012 | 4263786 | 294274,92
destinate absorbtiei nicotinei in corpul uman
TOTAL 27978314 | 194348,62 | 25008938 | 628381,09

SURSA: INS (date provizorii)

Comertul extern cu tutun si produse din tutun (anul 2021)
IMPORT | IMPORT
Denumire produs

EXPORT

EXPORT

kg (mii euro) kg (mii euro)

Tutunuri brute sau neprelucrate; deseuri de tutun 29000773 | 145258,69 | 1883378 5773,08
Tigdri de foi (inclusiv cele cu capete taiate), trabucuri si

tigarete, din tutun sau din fnlocuitori de tutun 7260566 | 102427,97 | 38217680 | 61662338
Tutunuri si inlocuitori de tutun, prelucrate; tutunuri

"omogenizate" sau "reconstituite"; extracte siesente de. 16419996 | 9412851 | 12798651 | 723090,3
tutun

TOTAL 52681335 | 34181517 | 52899709 | 1345487,18

SURSA: INS (date provizorii)

ugetul de stat a incasat, in

2021, sumade 15,7 miliarde

lei din acciza pentru tigarete

si alte produse din tutun, in
crestere cu 9% fata de incasarile din
2020, de 14,36 milirde lei, dupa cum
ne-a spus Daniel Costinel Nache, se-
cretar general in cadrul Autoritatii Va-
male Romane.

Incasdrile din accizele pentru pro-
dusele din tutun au crescut cu 1,5%, in
primele noua luni ale anului in curs
fata de perioada similara din 2021, in
conditiile unui nivel majorat al accizei
la tigarete (cu 5,5% incepand cu 1 au-

gust 2022 - 594,97 1ei/1000 tigarete
fatd de 563,97 1ei/1000 tigarete
incepand cu 1 aprilie 2021), potrivit
Executiei bugetare publicata de Minis-
terul Finantelor (MF).

Echipele de supraveghere si control
vamal de la nivel central, regional si
local, au confiscat, in primele opt luni
ale anului acesta, un numar de 11,07
milioane de tigarete si 27 tone de tutun
de narghilea, conform reprezentantu-
lui autoritatii. Acesta ne-a transmis ca,
anul trecut, au fost confiscate 28,73
milioane de tigarete si 30.476 kg tu-
tun, comparativ cu anul 2020, cand au

fost confiscate 21,75 milioane tigarete
si 7120,225 kg tutun, fiind Inregistrata
o crestere de 32% in ceea ce priveste
confiscarile de tigarete si o crestere de
aproximativ 400% din punct de vedere
al confiscarilor de tutun.

Daniel Costinel Nache a subliniat:
LPotrivit studiului NOVEL, elaborat de
compania Novel Research, media anuala
a nivelului contrabandei cu produse
din tutun in anul 2021 a fost de 8,7%
din consumul total, cu 0,7 pp mai mica
decat in anul 2020, fiind cea mai sca-
zutd din ultimii 14 ani. Mentionam ca
in luna septembrie 2022 comertul ile-

gal cu tigarete a inregistrat un minim
istoric, fiind estimat la 6,1% din totalul
consumului. In fulie 2022, conform ul-
timului studiu Novel Research, nivelul
contrabandei a fost de 7,1% din consu-
mul total, cu 0,8% pp mai scdzut decat
in martie 2022. La fel ca in anii trecuti,
zonele de nord-est si nord-vest raman
cele mai afectate de acest fenomen,
tindnd cont si de preturile tigaretetor,
care sunt de douad- trei ori mai mici in
statele vecine non UE, respectiv in Re-
publica Moldova si Ucraina, fata de
nivelul preturilor din Roménia (...) In
anul 2022 am continuat actiunile pri-

vind prevenirea §i combaterea traficu-
lui itegal cu produse din tutun si vom
continua colaborarea cu institutiile na-
tionale si internationate cu competente
in prevenirea si combaterea comertu-
lui ilegal, precum si cu mediul de afa-
ceri onest”.

Conform aceluiasi studiu, avand in
vedere consumul estimat si valoarea
taxelor (accize, TVA), un punct pro-
centual de contrabandad reprezinta
pierderi la bugetul de stat de aproxi-
mativ 35-40 milioane de euro/an.

Prin actiunile operative desfagurate

de echipele mobile, de catre persona-  prouduse din tutun. H

lul biroului de combatere a traficului
ilicit cu produse din tutun pe rutele de
transport si prin actiunile lucratorilor
din cadrul birourilor vamale de fron-
tiera au fost intensificate actiunile de
supraveghere si control vamal asupra
transporturilor de produse accizabile,
a marfurilor supuse supravegherii va-
male, a bunurilor apartinand calatori-
lor si a mijloacelor de transport, ne-au
mai transmis sursele citate, men-
tionand cd Autoritatea va continua sa
depuna eforturi sustinute in vederea
combaterii comertului ilicit cu tutun si
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In Romania se cultivd varietatea de tutun Burley.
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fermieri au cultivat tutun in acest an,
conform APIA.

Judetele cu cele mai mari
suprafete cultivate cu tutun:

BOTOSANI
SUCEAVA

1ASI
NEAMT

_ VASLUI
ARAD HARGHITA  ppciy
COVASNA
LY SIBIU
GALATI
HUNEDOARA BRASOV VRANCEA T
) Buziu |
CARAS-SEVERIN g, VALCEA N BRAILA  TULCEA

MBOVITA  |ALOMITA

CALARASI
CONSTANTA

Dolj, Teleorman, Giurgiu, IIfov, Mures, Arges, Olt si Alba —
judetele cu cele mai mari suprafete cu tutun

Evolutia suprafetelor
cultivate cu tutun

Anul 2020 2021
Suprafata (ha) 883 573

Sursd date: INS, Tempo online

Productii medii (Kg/ha)

Anul
kg/ha

2020
1303

2021
1694

Sursd date: INS, Tempo online
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Cultivatorii de tutun
beneficiaza de urmatoarele
scheme de sprijin

B Schemele de plati directe:
- schema de plata unicd pe suprafatd;
- plata redistributiva;
- plata pentru practici agricole benefice pentru clima si mediu;
- plata pentru tinerii fermieri;
- schema simplificatd pentru micii fermieri.
B Ajutoarele nationale tranzitorii, care se acorda in domeniul
vegetal, in limita prevederilor bugetare anuale alocate Ministerului
Agriculturii si Dezvoltdrii Rurale.

Productia de tigarete realizata
in perioada 1.1.2022- 31.VII. 2022

Denumire Productie Vanzari Valoare
produs realizata vanzari

(tone) (lei)
Tigarete confinand tutun  33.045 32,955 1.627.753.587

sau amestecuri de tutun
siinlocuitori de tutun

Subventiile pentru
cultivatorii de tutun

Forma de sprijin 2020 2021
Cuantum  Cuantum

euro/ha euro/ha

schema de plata unica pe suprafata 98,7381 95,4751
plata redistributiva 1-5ha 5,0000 5,0000
plata redistributiva 5-30ha 48,1053 48,1457
plata pentru inverzire 57,8245 57,8931
plata pentru tinerii fermieri 36,6119 40,4514
Ajutoarele nationale tranzitorii - ANT1 5,9866 11,9400
Ajutoarele nationale tranzitorii - ANT4 790,5778  2.584,5400

Ajutor de stat pentru motorina
utilizata in agricultura:

pentru o cantitate de 140 |/ha, circa

60 euro/ha
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Tutunul, panaceu
entru criza’?

Interviu cu Gilda Lazar, Director Corporate Affairs & Communications JTT Romania, Moldova si Bulgaria

entru tutun, nu doar criza, pandemia, problemele de mediu sau
razboiul fac ca ecuatia sa aiba prea multe necunoscute. Ci si ca-
drul de reglementare in continua schimbare si tendinta de ,demo-
nizare” cu care se confrunta industria peste tot in lume. Tutunul
s-a dovedit insa o constanta de baza pentru economia locala, o
certitudine intr-un context complet incert. Cu ce se confrunta industria in
momentul de fata si care sunt perspectivele pentru urmatorii ani aflam de la
Gilda Lazar, Director Corporate Affairs & Communications JTI Romania,

Moldova si Bulgaria.

Reporter: Cum face fatd com-
pania contextului actual de incerti-
tudini? Care este impactul resim-
tit?

Gilda Lazar: Ne confruntam si
noi, ca majoritatea companiilor, cu
perturbari ale lantului de aprovi-
zionare din cauza razboiului din
Ucraina, cu cresterea costurilor de
productie si cheltuielilor operatio-
nale, ca urmare a majorarii preturi-
lor materiilor prime, a combustibi-
lului sau energiei. lar perspectivele
economice nu sunt deloc roze.
Dupa cum ati vazut, totul creste:
deficitul, datoria externd, inflatia,
costurile de finantare. Din tot acest
,»pozitivism”, nu poate rezulta
decat recesiune. Se spune cd, in
viata, avem doua certitudini: moar-
tea si taxele. Iar industria tutunului
e o mare platitoare de taxe. Anul
trecut, doar JTI a virat la buget cir-
ca 5,6 miliarde de lei, cu 14% mai
mult decéat in 2020. Suma reprezin-
ta 80% din cifra de afaceri si cu-
prinde accize, TVA, impozite si
alte taxe. Speram ca §i in 2022 sa
putem raporta contributii in
crestere, datorita calendarelor de
majorare a accizelor pe cinci ani
adoptate recent, care vor constitui
baza pozitiei de tard a Romaniei in
negocierile de la Bruxelles pe mar-
ginea viitoarei Directive privind
taxarea tutunului. Este evident si
pentru actualul Guvern, precum si
pentru autoritatile de aplicare a le-
gii ca majordrile de taxe necorelate

de unica folosintd, care avea ca
termen fix de implementare iulie
2021, dar Bruxelles-ul a intarziat
cu reglementarile tehnice referi-
toare la tiparirea unor simboluri
grafice pe pachete, iar ordonanta
de transpunere a fost adoptata la o
luna dupa, abia in august. Incerti-
tudine care a obligat producatorii
sd asigure 1n avans stocuri mai
mari pe piatd. Tot legat de acest
subiect, nici Tn momentul de fata
nu stim cum se va aplica
REP-Responsabilitatea Extinsad a
Producatorului in privinta chistoa-
celor. Care este schema de colec-
tare, cat, unde si cum vom plati
incepand cu 5 ianuarie 2023, data
fixd de implementare?

De asemenea, recent, a fost
adoptat in Camera Deputatilor Pla-
nul national anti-cancer, in care a
reaparut ca amendament o aiureala
respinsd deja de Parlament in
2020: ,,delimitarea expunerii $i
promovarii produselor de tutun in
fluxul comercial comun”. Masuri-
le radicale, reflectand ideologia
stangista a statului paternalist, care
stie Intotdeauna ce e mai bine pen-
tru cetatean - printre care se numa-
ra uniformizarea ambalajelor, in-
terzicerea marcilor si ascunderea
produselor din tutun in dulapuri -
au dus intotdeauna la impulsiona-
rea contrabandei.

Reporter: Aveti exemple con-
crete?

Gilda Lazir: Acolo unde s-a

JTIin Romania

(date din 2021 cumulate pentru JTI Trading si JTI Manufacturing)

v’ Cifra de afaceri: 7 miliarde lei, crestere de 12% vs 2020;
v Taxe virate la stat: 5,6 miliarde lei, crestere de 14% vs 2020;
v Profit: 825 milioane lei, crestere de 13% vs 2020;

v 75% din productie, la export;
v Peste 1.200 de angajati.

cu puterea de cumparare duc la
cresterea contrabandei. Chiar si in
acest context foarte incert, nu ce-
rem nimic de la stat, doar predicti-
bilitate fiscala si stabilitate legisla-
tiva. lar predictibilitatea e o necesi-
tate inteleasa si de actualul Gu-
vern. Este ceea ce ne ajutd sda ne
dezvoltam normal, in ciuda factori-
lor perturbatori enumerati mai sus.

Reporter: Ati vorbit despre sta-
bilitate legislativa. Cu ce va con-
fruntati in prezent, din acest punct
de vedere?

Gilda Lazar: Sunt tot felul de
initiative venite de aiurea, de sor-
ginte ecologistd sau activista. Si
orice situatie dificila cu care ne
confruntdm se reflectd imediat in
incasarile la buget. Un exemplu
recent este fluctuatia veniturilor
bugetare provenite din accize in
primele luni ale acestui an fatd de
anul trecut. Cauza este intarzierea
transpunerii Directivei plasticului

intdmplat asa ceva, consumatorii
au preferat pachetele colorate, de
contrabanda, produsele uniformi-
zate au fost mai usor de contrafa-
cut, iar incidenta fumatului nu a
scazut. Potrivit unui studiu KPMG,
in 2021 contrabanda se ridica la
peste 29% 1n Franta, in Marea Bri-
tanie la 18%, Irlanda 17%. Dupa
cum se vede, in aceste tari, cu fisca-
litate ridicata si unde sunt aplicate
cele mai radicale masuri anti-tutun
sunt inregistrate si cele mairidicate
niveluri ale comertului ilicit. In
schimb, in Germania si Bulgaria,
unde piata este mai putin restrictio-
natd, contrabanda se situeaza la
2%, respectiv 3%. Sperdm ca auto-
ritatile romane sa abordeze cu luci-
ditate aceste tendinte de denorma-
lizare ale unei industrii care a do-
vedit rezilientd in perioade dificile,
fara precedent, iar deciziile legate
de acest sector economic vital sa
fie luate in mod transparent, infor-

mat si coordonat, in cadrul unui co-
mitet interministerial care sa aiba
in vedere si viitoarele directive:
noua Directiva privind accizarea,
respectiv noua Directiva privind
produsele din tutun (TPD3).
Reporter: Pentru cé ati mentio-
nat contrabanda, cum apreciati ni-
velul acesteia n ultimul an?
Gilda Lazar: Din 2020, contra-
banda s-a mentinut la un nivel me-
diu anual de sub 10%, in 2020 la
9,4%, 1arin 2021 la 8,7%. Un nivel
mai scézut al contrabandei s-a mai
inregistrat doar in 2005, inainte de
introducerea taxei pe viciu. Ulti-
mele date aratd cd, in septembrie,
piata neagrd se situeazd la 7,1%,
fata de 6,1% in iulie. O crestere de
un punct procentual care aratd ca
este nevoie ca autoritatile sa conti-
nue in mod sustinut actiunile de
combatere a contrabandei.
Reporter: Ce masuri credeti ca
ar trebui luate ca acest nivel al pietei
negre sa se mentind pe termen lung?
Gilda Lazar: Cadrul legal pri-
vind comertul ilegal s-a imbunata-
tit, decizia CCR de neconstitutio-
nalitate a prevederii privind con-
trabanda asimilatd reprezentand un
bun prilej pentru o serie de modifi-
cari legislative cerute de mai multi
ani de producatorii de tigarete. Prin
OUG 85/2022 a fost pus in acord
Codul Vamal cu Decizia CCR
176/2022, ordonanta stabilind un
singur criteriu, cantitatea de
10.000 de tigarete pentru infractiu-
nea de contrabanda, indiferent de
locul savarsirii acesteia. Se elimina
astfel criteriul valorii in vama, difi-
cil spre imposibil de calculat, mai
ales pentru tigaretele “cheap whi-
tes”. De asemenea, Politia si Jan-
darmeria au primit atributii de con-
trol al contravenientilor din piete,
oboare, statii de metrou. Cu cat
scade mai mult contrabanda, cu
atat cresc vanzarile legale si contri-
butia la bugetul de stat. Cum am
mai mentionat, un alt factor pozitiv
pentru mentinerea pietei negre la

un nivel redus este si calendarul de
majorare a accizelor stabilit pe o
perioada de cinci ani.

Premiera - Campanie
derulata simultan in
Romania si Moldova

Reporter: in afara de aceste
propuneri in atentia autoritatilor,

Republicii Moldova, Politia de
Frontiera a Republicii Moldova si
Asociatia Investitorilor din Ro-
mania in Republica Moldova. Pen-
tru prima data, campania se derule-
aza simultan pe ambele maluri ale
Prutului, in Romania si in Moldo-
va. Mesajul este promovat prin
afisaj stradal in judetele si raioane-
le cele mai afectate de comertul ili-
cit, in Bucuresti, Chisinau si in toa-
te zonele de frontierd, precum si pe
TVR, TVR Moldova, TVR Info si
online pe www.faracontrabanda.ro
si www.facebook.com/faracontra-
banda.ro, pentru o perioadd de
doua luni.

Motivul pentru care lansam astfel
de campanii de constientizare este
simplu. Dacd scade contrabanda,
vindem mai mult i, implicit, viram
mai mult la buget. Cand am lansat
prima campanie publica in partene-
riat cu autoritatile, in 2010, contra-
banda era la cer: 36.2%. Nu spun ca
aceste demersuri sunt determinante,
dar sunt importante. Pentru cd su-
biectul este mentinut in actualitate si
atrage atentia. Nu poti cere oameni-
lor sa cumpere scump, pentru ca e fi-
resc sa isi doreasca sa cumpere ief-
tin. Dar mesajele semnaleaza efecte-
le negative ale contrabandei si o fac
cu umor, incercand sa capteze o au-
dientd cat mai largd. Unul dintre
obiectivele acestor campanii este si
reducerea fluxului de produse ilega-
le provenite din Moldova. De ase-
menea, diferentele de preturi ale pa-
chetelor de tigarete dintre Romania
si tarile din afara UE sunt mari din
cauza sistemului diferit de accizare.
Tar diferentele intre preturile produ-

ani Autoritatii Vamale.

incepa‘md de anul viitor, va fi de-
marat un proiect de formare a echi-
pelor canine specializate in detec-
tarea armelor §i munitiilor, in con-
textul rizboiului din Ucraina. in
cadrul Parteneriatului reinnoit re-
cent cu Vama, JTI a donat o serie
de echipamente necesare activita-
tii de supraveghere si control. in
2013, am semnat un Protocol de
Cooperare cu Politia de Frontiera,
iarin 2019 JTT a donat echipamen-
te de ultima generatie necesare
monitorizarii frontierelor. Ca ur-
mare a reinnoirii Protocolului cu
Politia de Frontiera, vom sprijini
in continuare efortul logistic nece-
sar monitorizarii frontierelor.
Suntem mandri ca putem contri-
bui alaturi de autoritati la comba-
terea crimei organizate, la sigu-
ranta granitelor tarii si ale Uniunii
Europene.

Reporter: Ce investitii ati reali-
zat 1n ultima perioada si ce planuri
de investitii aveti in general, pentru
anul in curs?

Gilda Lazar: Fabrica JTI din
Bucuresti are in derulare un pro-
gram de investitii de 60 de milioa-
ne de euro pentru modernizarea ca-
pacitatilor de productie, demarat in
2021. Ca urmare, cresc volumele
de tigarete fabricate in tara noastra,
iar fabrica din Romania are un rol
din ce in ce mai important in apro-
vizionarea pietelor din Uniunea
Europeani cu produse JTI. In mo-
mentul de fata, aproximativ 75%
din productia JTI Manufacturing
este exportata in circa 50 de tari.

Si1n 2022 ne-am diversificat por-

Ciine in actiune in Vama Albita

cum altfel se implica JTI In comba-
terea contrabandei?

Gilda Lazar: Am fost prima
companie de tutun care, in 2005, a
demarat cooperarea cu autoritatile
pentru combaterea comertului ile-
gal cu tigarete. Din 2010, derulam
anual campanii publice anti-con-
trabandd, in parteneriat cu acestea.
in aceastd perioada se deruleaza
cel de al doilea val al campaniei
,»Contrabanda e boala grea”, lansa-
ta recent in punctul vamal Albita,
in parteneriat cu Autoritatea Vama-
la Romana, Politia de Frontiera,
Politia Romana, Serviciul Vamal al

selor legale si ale celor ilegale se
adanceste, ajungand la peste 6 lei.
Asadar, este foarte important sa
mentinem fenomenul in atentia pu-
blicului larg si a autoritatilor.

Reporter: Pe langad campaniile
publice, in ce consta cooperarea cu
autoritatile?

Gilda Lazar: Printre cele mai
eficiente instrumente de lupta
impotriva contrabandei se numara
echipele canine mobile. Peste 50
de caini special instruiti pentru
depistarea drogurilor, produselor
din tutun si a numerarului au fost
donati de JTI 1n ultimii doisprezece
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tofoliul de produse printr-o serie de
lansari, cum ar fi Camel Original
Filters, Camel Original Blue, Ca-
mel Caster, Sobranie Collection
Lumia, Sobranie Collection Red,
Winston Nova Gold. Am continuat,
de asemenea, s fim parteneri ai ce-
lor mai mari festivaluri organizate
in Romania, ca Untold, Neversea,
Nostalgia sau Saga. Am reusit sa
recuperdm organizarea tuturor
evenimentelor corporatiste pe care
le-am aménat in pandemie. in 2022
am organizat doud editii ale
LIntalnirilor JTI”, dedicate cu pre-
cadere dansului contemporan, pre-
cum si doua editii ale Burselor eu-
ropene JTI pentru Jurnalisti, ambe-
le programe derulate continuu timp
de 23 de ani.

Continuam sa investim in comu-
nitate si prin diversificarea progra-
melor sociale destinate categoriilor
defavorizate, in special seniori §i
persoane aflate in dificultate. Lu-
cram alaturi de organizatii caritabi-
le ca SoSiSeSa, ARC, Ateliere fara
Frontiere, Alaturi de voi etc. JTI
este una dintre primele companii
multinationale care a demarat pro-
grame de responsabilitate sociald,
fiind recunoscuta ca ’Good Corpo-
rate Citizen” inca din anul 2000.

in 2023, vom aniversa 30 de ani
in Romania. Ne dorim sa raimanem
un pilon al economiei §i societatii
romanesti: sa producem local, sa
investim, sd fim un angajator de
succes (Top Employer).

Reporter: Multumesc! H
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PRODUSE SI SERVICII

OBIECTIV MAJOR AL BAT

eniturl de 5 miharde
lire sterlme pana in 2023, din
produsele cu risc redus™

(Interviu cu Ileana Dumitru, Director juridic si relatii publice al Ariei Europa Centrala si de Sud din cadrul BAT)

® BAT urmareste ca 50 de milioane de consumatori sa aleaga, pana in 2030, produsele sale care nu implica arderea tutunului

biectivul BAT este ca 50 de milioane de consumatori sa aleaga,
pana in 2030, produsele sale care nu implica arderea tutunului si
sa genereze venituri de 5 miliarde de lire sterline din noile cate-
gorii, pana in 2025, ne-a spus, intr-un interviu, lleana Dumitru,
Director juridic si relatii publice al Ariei Europa Centrala si de Sud

din cadrul BAT.

Potrivit domniei sale, este foarte important ca mediul de afaceri sa aiba pre-
gatite din timp instrumente pentru abordarea crizelor din economie, iar fac-
torii decizionali sa creeze cadrul adecvat dialogului pentru masurile necesa-
re. lleana Dumitru exemplifica: “Este un parteneriat fara de care nu poate
exista crestere si dezvoltare economica. Mentionez in acest context recen-
tele modificari ale Codului Fiscal, prin care a fost creat un calendar de
crestere predictibila a accizelor pentru toate categoriile de produse din tu-
tun, dar si modificérile aduse Codului Vamal in domeniul combaterii traficu-
lui ilicit de produse din tutun, o masura necesara pentru sustinerea eficienta

a eforturilor autoritatilor in domeniu”.

Reporter: Unde se situeaza indus-
tria tutunului din tara noastra, in
acest moment de rascruce, pe care
l-am putea caracteriza ca fiind o gra-
nita intre pandemie §i razboi?

Ileana Dumitru: Ultimii ani au
fost plini de provocari, multe dintre
ele inimaginabile pand recent, fiind
greu de crezut cd in secolul tehnolo-
giei si al inovatiei ne mai putem con-
frunta cu situatii precum cele men-
tionate mai sus. Este un impact pu-
ternic la nivel de business, dar mai
ales la nivel individual, pentru ca
este greu de conceput sa nu poti pla-
nifica ce vei face luna urmatoare sau
chiar in anii urmatori.

La fel ca mai toate industriile, si
industria tutunului a trecut printr-o
perioada de adaptare. Sigur, BAT
este 0 companie prezentd pe piata
globala de 120 de ani, se poate consi-
dera ca beneficiaza de o experientd
bogatd a istoriei, cu toate provocarile
sale. Dar cred ca Intotdeauna exista
un factor de surprindere, mai ales ca
tindem sa privim spre viitor si noi
provocari, nu neaparat spre trecut si
lectii pe care, iatd, suntem fortati sa
le retraim.

Ne-am concentrat foarte mult spre
doua directii principale: in primul
rand, pe siguranta oamenilor nostri,
a partenerilor comerciali si a consu-
matorilor, prin comunicari perma-
nente i masuri imediate luate atét ca
politici interne, cat §i ca urmare a re-
comandarilor autoritatilor abilitate;
in al doilea rand, asigurarea continu-
itdtii business-ului si adaptarea la
noile conditii de lucru, prin dezvolta-
rea tehnologiei si utilizarea eficienta
a sistemelor deja operationale.

Pe plan local, BAT ramane unul
dintre principalii actori ai econo-
miei, 2022 fiind un an foarte special
pentru noi, in care aniversam 25 de
ani de prezenta si rezultate remarca-
bile ale activitatii noastre: in 2021,
din totalul de 20 de miliarde de lei vi-
rati de catre industrie la bugetul de
stat, contributia BAT este cea mai
semnificativa — circa 11 miliarde lei
sub forma de taxe si accize. Avem
3.000 de angajati in cele trei entitati
economice ale Grupului in Romania
si generam peste 30.000 de locuri de
munca pe lantul valoric. Respectam
agenda de sustenabilitate a Grupului
si dezvoltdim permanent proiecte cu
impact pozitiv in societate, pentru
protejarea mediului, a culturii din
Romania si a comunitatilor. Nu in ul-
timul rand, sustinem si promovam, in
special prin exemplu propriu, un
comportament comercial responsa-
bil, bazat pe integritate si raspundere.

Reporter: Cum va afecteaza con-
ditiile economice actuale - inflatia,
dobanzile, cresterile de pret in dome-
niul energiei si al carburantilor?

Ileana Dumitru: Romania este o
piata extrem de importanta pe harta
Grupului, in care BAT investeste in
mod sustinut incad de la inceput, iar
rezultatele vorbesc de la sine: impac-
tul total al BAT in economia Roma-
niei in aceastd perioada este de 125
de miliarde de euro**. Cu siguranta,
in toti acesti ani au existat diferite
crize precum cele mentionate de
dumneavoastra, dar cred ca este
foarte important ca mediul de afaceri
sd aiba pregatite din timp instrumen-
te pentru abordarea lor, iar factorii
decizionali sa creeze cadrul adecvat
dialogului pentru masurile necesare.
Este un parteneriat fara de care nu
poate exista crestere si dezvoltare

economica.

Mentionez 1n acest context recen-
tele modificari ale Codului Fiscal,
prin care a fost creat un calendar de
crestere predictibila a accizelor pen-
tru toate categoriile de produse din
tutun, dar si modificarile aduse Co-
dului Vamal in domeniul combaterii
traficului ilicit de produse din tutun,
0 masura necesara pentru sustinerea
eficienta a eforturilor autoritatilor in
domeniu. In 2021, pe fondul reduce-
rii pietei negre, BAT a platit la buge-
tul de stat cu circa 1,25 miliarde de
lei mai mult fatd de anul precedent,
ajungand la circa 11 miliarde de lei
contributii prin accize si taxe.

Cu siguranta nu suntem indiferenti
acestor evolutii si, similar altor indus-
trii, costurile au crescut i pentru noi,
insd depunem eforturi constante
pentru a mentine la acelasi nivel cali-
tatea produselor, satisfactia consu-
matorilor i continudm sa investim
activ 1n echipa locala de angajati ai
companiei. Doar in Roméania, BAT
face aproximativ 200 de noi angajari
pe an si investeste circa 1 milion de
euro anual in programe de training si
dezvoltare profesionald. Desi piata
muncii se confrunta cu fluctuatii ma-
jore in ultimii ani, un angajat BAT
Romaénia lucreaza, in medie, pentru
o perioada de cel putin 7 ani in cadrul
companiei.

Reporter: Ce masuri ati abordat
in acest an in ceea ce priveste comer-
tul digital?

Care este strategia pe care o are
compania dumneavoastra privind
practicile comerciale?

Ileana Dumitru: Am inteles de
foarte mult timp ca digitalizarea si
inovatia sunt esentiale pentru o
crestere durabila a business-ului, de
aceea am investit constat atat in pre-
gdtirea oamenilor, cat si in resurse
tehnologice apte sa sustind dezvolta-
rea de solutii si inovatii necesare efi-
cientizarii proceselor noastre. La ni-
vel global, inovatia si noile tehnolo-
gii au un impact la nivelul tuturor in-
dustriilor, dar si asupra comporta-
mentului de consum si a asteptarilor
consumatorilor. La nivelul compa-
niei, traversam o perioada intensa de
transformare, in primul rand ca ur-
mare a investitiilor masive in seg-
mentul de cercetare si dezvoltare a
noi categorii de produse. Specific pe
partea de digitalizare, ne-am dorit sa
ducem ideea de inovatie si mai depar-
te, in modelul de business al companiei,
astfel ca, din 2019, BAT Romania a
devenit primul jucator in domeniul
produselor din tutun care a infiintat o
platforma de comenzi online pentru
retaileri, facilitind fluxul de date
intre BAT si partenerii nostri comer-
ciali, fapt care a sustinut foarte mult
business-ul in perioada pandemiei si
a distantarii fizice necesare.

Indiferent de canalele de comuni-
care si comercializare utilizate, ne
concentram pe adoptarea unor prac-
tici comerciale responsabile atat din
partea companiei noastre, cit si a
partenerilor comerciali. Toate pro-
dusele cu nicotind sunt destinate
exclusiv consumatorilor adulti, de
aceea BAT desfasoara anual progra-
me pentru informarea comercianti-
lor si a consumatorilor cu privire la
prevederile legale conform céarora
minorii nu ar trebui sd aiba acces la
produsele cu nicotind. Campania
»Alege Asumat un Comportament
Comercial Curat” desfasurata de
BAT in parteneriat cu Autoritatea

Nationald pentru Protectia Consu-
matorilor gi-a propus sd sublinieze
importanta practicilor comerciale
corecte cu ajutorul unor mesaje de
constientizare privind toleranta zero
fatda de comercializarea produselor
cu nicotina catre minori, in 32.000 de
magazine partenere din Romania.

Reporter: in acest moment, con-
trabanda cu tutun se afld la un nivel
minim. Cum s-a reusit acest lucru si cum
considerati cd poate fi mentinut acest ni-
vel? Este posibilda mentinerea lui?

Ileana Dumitru: Mentionam an-
terior comertul online si beneficiile
integrarii tehnologiei in procesele de
business. Desigur, orice moneda are
doua fete si, pe langa avantaje, co-
mertul online prezinta si riscuri pre-
cum cele create de traficul ilicit cu
produse din tutun, care se diversifica
permanent in special in mediul
online. Potrivit Europol, in Uniunea
Europeana exista peste 5.000 de gru-
pari de crima organizata specializate
in operatiuni transfrontaliere coor-
donate online. In al doilea rand, in
Romania s-a intensificat activitatea
de contrafacere: doar in 2022 au fost
identificate si inchise cinci fabrici
ilegale de produse din tutun de pe te-
ritoriul tarii.

in luna august, piata neagra a tiga-
retelor a inregistrat un nou minim
istoric, de 6,1% din totalul pietei, iar
acesta este un rezultat al eforturilor
comune ale autoritatilor si industriei.
Reducerea nivelului contrabandei cu
tutun inseamna cresterea contributii-
lor industriei la bugetul de stat. Pe
fondul reducerii nivelului contra-
bandei, in anul 2021 BAT a fost pen-
tru al doilea an consecutiv cel mai
mare contribuabil la bugetul de stat,
cu circa 11 miliarde de lei platiti sub
forma de taxe si accize, o crestere de
10% fata de anul precedent.

Cu toate acestea, traficul ilicit
continua sa reprezinte un risc serios
la adresa dezvoltarii economice si a
sigurantei comunitatilor. De aceea,
platforma noastra de informare Stop-
Contrabanda.ro, centralizator in
timp real al capturilor de tigarete din
toatd tara, ramane unul dintre cele
mai utile instrumente in lupta impo-
triva contrabandei, prin informare si
constientizare permanenta asupra fe-
nomenului. Deruldam in mod con-
stant campanii de informare despre
efectele severe ale contrabandei asu-
pra dezvoltarii comunitatilor si a si-
gurantei consumatorilor si prin ac-
tiuni concrete de sprijinire derulate
in parteneriat cu autoritatile abilita-
te. Iar rezultatele sunt vizibile.

La inceputul lunii septembrie, am
reinoit Protocolul de Cooperare pen-
tru combaterea comertului ilegal cu
tigarete cu Autoritatea Vamala
Romana, pentru sustinerea eforturi-
lor de prevenire si combatere a incal-
carilor legislatiei vamale si fiscale
referitoare la traficul si comertul ili-
cit cu produse din tutun. De aseme-
nea, continuam sd colaboram si sa
desfaguram campanii de combatere a

traficului ilicit atdt cu Politia de
Frontiera Romana, cat si cu Politia
Romana.

Reporter: in ce mod calendarul
de majorare a accizelor ajutd indus-
tria de profil?

Ileana Dumitru: Am sustinut
intotdeauna cd un cadru fiscal pre-
dictibil si echilibrat, bazat pe consul-
tari si dialog constructiv cu toate par-
tile interesate, genereaza un context
benefic atat pentru mediul de afaceri,
care isi poate dezvolta si diversifica
investitiile si planul de business pe o
perioadd mai lunga de timp, dar si
pentru bugetul statului, care se poate
baza pe taxe platite la timp si intr-un
volum predictibil. In cazul produse-
lor din tutun, era nevoie de acest ca-
lendar de crestere a accizelor pentru
toate categoriile de produse din tutun
si nicotina, deoarece, similar altor
industrii cu produse accizabile, sun-
tem un domeniu puternic afectat de
riscurile contrabandei, iar eventuale
modificari bruste sau neplanificate
ar impacta in mod sever atat planuri-
le de business, cat i puterea de cum-
parare locala si, implicit, nivelul ve-
niturilor la bugetul de stat.

Un cadru legal corect dezvoltat si
aplicat inseamna conformitate si re-
spectarea acelor prevederi, iar adop-
tarea recenta a unui calendar de acci-
za pentru toate produsele din tutun
va genera cu siguranta predictibilita-
tea si conformitatea necesare dez-
voltarii unui mediu economic suste-
nabil, cresteri ale veniturilor la buge-
tul de stat si reducerea nivelului con-
trabandei si, implicit, a riscurilor la
adresa sigurantei consumatorilor si a
comunitatilor.

Reporter: Cum a evoluat seg-
mentul produselor alternative la ti-
garile clasice?

Ileana Dumitru: in 2020, BAT
si-a definit agenda de sustenabi-
litate*** sub conceptul unificator
de a oferi un viitor mai bun — A
Better Tomorrow™ — prin reducerea
impactului afacerii sale asupra sana-
tatii, un obiectiv ambitios care se
aplica tuturor liniilor de business.

Obiectivul BAT este ca 50 de mi-
lioane de consumatori sa aleagd pro-
dusele sale care nu implica arderea
tutunului pana in 2030 si de a genera
venituri de 5 miliarde de lire sterline
din noile categorii panda in 2025.
Suntem mandri de rezultate foarte
bune inregistrate deja in acest sens:
numdrul consumatorilor adulti din
intreaga lume ale produselor noastre
cu risc redus* a ajuns in primul se-
mestru al lui 2022 la 20,4 milioane.

Dispozitivul glo lansat in Roma-
nia in 2018 are o ratd rapida de
crestere pe piatd: peste 300.000 de
fumatori adulti au adoptat deja glo in
Romania, iar fabrica noastra de la
Ploiesti, a doua cea mai mare a gru-
pului din Uniunea Europeana si intre
primele cinci la nivel global, este
principalul producétor de consuma-
bile din tutun pentru glo din Europa.

Desigur, dezvoltarea acestei noi

categorii de produse cu risc redus*
necesitd alocarea unor importante
resurse atat in cercetarea si dezvolta-
rea, cat si in studierea impactului lor
asupra utilizatorului, comparativ cu
fumatul. Investim circa 350 de mi-
lioane de lire sterline anual in cerce-
tare si peste 1.500 de specialisti lu-
creazd in diviziile de cercetare si
dezvoltare ale companiei, elaborand
cercetari ample in domenii-cheie
precum chimia, toxicologia sau stu-
dii clinice bine fundamentate, care
sustin potentialul de risc redus* al
acestor produse.

Recent am anuntat rezultatele im-
presionante ale studiului clinic de un
an de zile derulat asupra glo, care
arata ca fumatorii care au trecut ex-
clusiv la glo, cel mai inovator produs
din portofoliul BAT ce incalzeste, nu
arde tutunul, au obtinut imbunatatiri
semnificative si sustinute ale mai
multor indicatori de potential de risc
asociat dezvoltarii timpurii a unor
afectiuni, comparativ cu cei care au
continuat sa fumeze.

Aceste informatii pe termen lung
sunt sustinute de multe alte studii
existente, care aduc o contributie
semnificativa argumentului conform
caruia produsele cu risc redus* au
potentialul de a genera o transforma-
re cu impact major.

Reporter: Ce pasi a facut compa-
nia in acest an catre un viitor mai
bun?

Ileana Dumitru: In 2020, BAT
si-a asumat angajamentul global de
construire a unui viitor mai bun
(A Better Tomorrow™), ceea ce
inseamna in primul rand reducerea
impactului afacerii noastre asupra
sanatatii, atingerea excelentei in pro-
tejarea mediului, dezvoltarea unui
impact social pozitiv §i reiterarea an-
gajamentului pentru politici comer-
ciale corecte si responsabile.

Ne concentram foarte mult pe cer-
cetare in dezvoltarea noilor categorii
de produse, pentru a genera rezultate
si dovezi stiintifice concrete care
permit factorilor decizionali si con-
sumatorilor sa fie informati cu privi-
re la rolul si la impactul acestor pro-
duse. Aceasta este realitatea din spa-
tele strategiei de reducere a riscurilor
asociate fumatului si este motivul
pentru care aceastd strategie are
sens. In prima jumitate a lui 2022,
peste 20,4 milioane de consumatori
adulti din intreaga lume au ales noile
categorii de produse din portofoliul
BAT, cu 2,1 milioane mai mult fata
de 2021. Este un pas major in spriji-
nirea politicilor de reducere a efecte-
lor asociate fumatului, o tranzitie catre
alternative cu risc redus* pentru mi-
lioane de oameni din intreaga lume.

inplus, sustenabilitatea reprezinta
o parte importantd a strategiei
noastre de a construi un viitor mai
bun (A Better Tomorrow™), iar in
Romaénia ne concentram pe dezvol-
tarea de campanii de informare si
constientizare prin care partenerii $i
consumatorii nostri sa adopte un

comportament responsabil fatd de
mediu si societate, atat la nivel indi-
vidual, cat si comercial.

Este dificil de multe ori sa te im-
plici cu aceeasi energie, sa crezi, sa
construiesti proiecte ale caror rezul-
tate se vor vedea poate peste ani de
zile si pentru generatii viitoare. Dar
ne pastram neclintit interesul si pla-
nurile pentru atingerea obiectivelor
ambitioase fixate de Grup si, in spe-
cial, pentru propria noastra implica-
re la nivel individual si ca echipa.
Am crezut intotdeauna in puterea
exemplului si de aceea ne implicam
in toate campaniile pe care le deru-
lam in aceste domenii. Nu cred in
perfectiune, dar cred cu tarie in con-
secventa, in implicare si in abilitatea
noastrd - a companiei, a angajatilor
ei, a partenerilor i a consumatorilor
nostri - de a intelege nevoia de impli-
care constantd in proiecte de suste-
nabilitate si de a planta azi seminte
pentru un viitor mai bun.

Reporter: Ce proiecte investitio-
nale aveti in vedere?

Ileana Dumitru: De 25 de ani in
Romaénia, BAT este unul dintre pri-
mii investitori internationali impor-
tanti activi in tara noastra, un angaja-
tor strategic i un partener pe termen
lung al economiei locale. BAT a ge-
nerat un impact de peste 125 de mi-
liarde de euro in economie pana in
prezent, iar din aceasta suma, circa
24 de miliarde de euro reprezinta
contributia directd la bugetul statului
sub forma de taxe, accize si alte taxe
locale.

in ultimii ani am avut investitii di-
recte estimate la peste 500 de milioa-
ne de euro in unitatea noastra de pro-
ductie din Ploiesti. Aceasta este a
doua cea mai mare unitate de pro-
ductie din Europa si intre primele
cinci ale grupului la nivel global, iar
60% din produsele fabricii BAT din
Ploiesti sunt exportate citre zeci de
piete din intreaga lume.

De asemenea, alaturi de investitii-
le globale in cercetare si inovare pe
care compania le aloca in fiecare an,
continuam sa investim in componen-
ta de transformare a afacerii noastre,
iar una dintre directiile strategice
este aceea de digitalizare. Transfor-
marea digitald in BAT inseamna uti-
lizarea tehnologiei pentru a genera
valoare pentru consumatori, parte-
neri comerciali, angajati, investitori
si societate.

Prin activitatea sa sustinutd, BAT
ramane un investitor major si conti-
nud si investeasca atat direct, cat si
indirect, in economia locala.

Reporter: Multumesc! ®

* Bazat pe dovezile existente si pre-
supunand o trecere completa de la fu-
mat la aceste produse. Aceste produ-
se nu sunt lipsite de risc si provoaca
dependenta.

** Conform studiului independent de-
rulat de CIVITTA, 2021

*** Low-Carbon Transition Plan 2022

BAT ESG Report 2021
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Un nou studiu indica efectele pozitive pe
termen lung ale inlocuirii tigarilor cu glo™

Cele mai noi date ale unui studiu derulat pe o perioada de un an arata ca
fumatorii care au trecut exclusiv la glo, cel mai inovator produs din portofoliul
BAT care incalzeste, nu arde tutunul, au obtinut imbunatatiri semnificative si

sustinute Tn privinta mai multor indicatori cu potential de risc asociat dezvoltarii
timpurii a unor afectiuni asociate fumatului, In comparatie cu cei care au
continuat sa fumeze.

Rezultatele studiului vin in completarea dovezilor stiintifice care sustin glo drept
un produs cu risc redus*, sustindnd de asemenea angajamentul BAT privind
reducerea riscurilor asociate fumatului si construirea unui viitor mai bun (A
Better Tomorrow™) prin reducerea impactului afacerii sale asupra sanatatii.
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*Bazat pe dovezile existente si presupunéand o trecere completa de la fumat la aceste
produse, care nu sunt lipsite de risc si provoaca dependenta.
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CONTRABANDA

REPREZENTANTII IGPF:

Pohtistu de
pachete d

A4

figan in valoare de

frontiera au capturat

peste 22 milioane lel, in primele
opt lun1 din 2022

® In perioada ianuarie-august, Politia de Frontierd Romana a retinut, in vederea confiscirii, 1.645.657 de pachete de tigari, 1.753.600
tigarete, 9.628 kg tutun s1 23.832 kg tutun narghilea, plus 1.750.000 timbre de acciza

Reporter: Ce cantitati de tigarete
au fost confiscate de Politia de Fron-
tierd in ultimul an si de la inceputul
anului pana in prezent?

IGPF: Adiacent prejudiciilor
aduse bugetului de stat, traficul ile-
gal de tigari alimenteaza si alte pa-
liere infractionale, cu dimensiune
transfrontaliera, inclusiv cel repre-
zentat de criminalitatea organizata.

Contracararea acestui fenomen
este un obiectiv prioritar si perma-
nent al Politiei de Frontiera Romane,
atat prin demersuri institutionale
proprii, cat si prin colaborare cu alte
structuri ale statului sau cu reprezen-
tanti ai societatii civile.

Daca pentru perioada 2020-2021
izbucnirea pandemiei COVID-19 a
fost evenimentul care a redefinit mo-
dul de interactiune sociala, limitand
pe cat posibil circulatia persoanelor
prin punctele de trecere a frontierei
si determinand persoanele implicate
in contrabanda cu tigdri sa gaseasca
noi moduri de operare, evenimentul
major care a marcat anul 2022 este
reprezentat de declansarea conflictu-
lui armat din Ucraina.

Traficul ilegal cu tigéri a continuat
sd scada, inclusiv si ca urmare a in-
tensificarii actiunilor intreprinse de
politistii de frontiera, care, in coope-
rare cu alte autoritati de aplicare a
legii, au continuat sa depisteze canti-
tati semnificative de tigarete de con-
trabanda, sd destructureze grupari
organizate, precum si sa desfiinteze
fabrici clandestine de tigarete.

Astfel, in intreg anul 2021, poli-
tistii de frontiera au retinut in vede-
rea confiscdrii 3,9 milioane de pa-
chete cu tigari, avand o valoare apro-
ximativa de 50 de milioane lei, peste
62.000 kg tutun, 765 kg tutun narghi-
lea si au fost identificate si destructu-
rate sase grupuri organizate in vede-
rea savarsirii infractiunii de contra-
banda cu tigari, in care au fost impli-
cate 52 de persoane.

in primele opt luni ale anului cu-
rent, in urma activitatilor desfasura-
te la nivelul P.F.R., politistii de fron-
tierd au retinut in vederea confiscarii
1.645.657 de pachete de tigari, cu o
valoare de 22.479.079 de lei
(1.448.198 pachete tigdri fac obiec-
tul contrabandei), 1.753.600 tigare-
te, 9.628 kg tutun si 23.832 kg tutun
narghilea. De asemenea, politistii de
frontiera au descoperit si retinut
1.750.000 de timbre de acciza.

in luna iulie 2022, conform stu-
diului Novel Research la nivel natio-
nal, contrabanda cu produse din tu-
tun a scazut, ajungand la una dintre
cele mai reduse valori istorice. Acest
aspect este o consecinta a eforturilor
autoritatilor de a combate fenome-
nul, dar si a campaniilor de informa-
re organizate la nivel national, la
care au participat activ si structurile
de prevenire din cadrul Politiei de
Frontiera Romane.

Reporter: Care sunt noile moda-
litati prin care se face comert ilicit cu
tutun?

IGPF: Cea mai intalnitd metoda
folosita de contrabandisti pentru a
introduce tigarile in Romania rama-
ne in continuare trecerea acestora
peste “frontiera verde” de cétre ca-
rausi, in general prin locuri greu ac-
cesibile politistilor de frontiera, tran-
sportate pana la locurile de depozi-
tare sau pana la mijloacele de tran-
sport. De regula, acestia sunt persoa-
ne care isi desfasoara activitatea in
zona §i care cunosc particularitdtile
terenului foarte bine. Pentru trans-
port sunt folosite autoturisme sau
microbuze inmatriculate in alte sta-
te, cu placute de inmatriculare false
sau chiar fard placute de inmatricula-
re. Sunt exploatate capabilitatile au-
tovehiculelor de teren, care pot cir-
cula pe rute ocolitoare, drumuri fore-
stiere sau neamenajate, ocolind in
acest fel zonele de patrulare ale poli-
tiei de frontiera. Rutele utilizate pen-
tru transport sunt asigurate de catre
grupdrile infractionale cu observato-
ri i antemergatori.

Pe langa metoda clasica de opera-
re (introducerea tigarilor peste
frontiera verde”), o altd metoda des
intalnitd este reprezentata de intro-
ducerea ilegala a tigérilor in Rom-
ania, prin ascunderea acestora in
mijloacele de transport (in diferite
spatii special amenajate din mijloa-
cele de transport sau in partile com-
ponente ale acestora). Una dintre
cele mai utilizate este ,,metoda ca-
pac”, care consta in ascunderea pa-
chetelor de tigarete printre alte cate-
gorii de marfuri sau ascunderea in
locaguri special amenajate, precum
pereti dubli, rezervoare duble etc.

Utilizarea pe teritoriul Romaniei a
unor fabrici clandestine de tigarete,
doar 1n anul 2022, politistii de fron-
tierd reusind sa idetifice si sa desfiin-
teze patru astfel de fabrici.

Reporter: Prin ce vami intra ile-

gal cea mai mare cantitate de tigarete
si din ce zone sunt aduse ilicit tigare-
te la noi in tara?

IGPF: In primele opt luni ale anu-
lui 2022, granita de nord a tarii rama-
ne cea mai afectata de traficul cu pro-
duse din tutun, constatindu-se ca
aproximativ 34% din totalul tigarilor
confiscate lanivelul Politiei de Fron-
tiera Romane au fost descoperite la
granita romano-ucraineand. Scdde-
rea ponderii tigarilor traficate la gra-
nita cu Ucraina, raportat la anul ante-
rior, este determinata de situatia din
statul vecin, precum si de masurile
dispuse de intarire a dispozitivului
de supraveghere a frontierei de la
granita comuna..

De asemenea, din punct de vedere
al capturilor, cantitdti insemnate au
fost inregistrate si in zona de compe-
tenta a Garzii de Coasta, dar acestea
nu au fost introduse in tara pe la fron-
tiera maritima.

La granita de sud a Romaniei, pro-
centul tigaretelor fara timbru desco-
perite pe aceste segmente de frontier
poate indica probabilitatea ca tara
noastra sa fie doar o tard de tranzit,
destinatia finald a tigaretelor fiind
reprezentata de statele din centrul si
vestul Europei. Cea mai utilizatd me-
toda la frontiera cu Bulgaria si Ser-
bia o reprezinta ,,metoda capac”.

in perioada analizata, politistii de
frontiera din cadrul IGPF in coopera-
re cu ANAF, DIICOT si IGPR au or-
ganizat perchezitii la doua fabrici
clandestine. Una dintre fabrici a fost
localizata intr-o hala industriald deza-
fectatd din judetul Buzdu, autoritatile
confiscand pachete de tigarete in-
scriptionate cu numele unor marci cu-
noscute, produse folosite pentru am-
balare, utilaje folosite in procesul de
productie, precum si cantitatea de pe-
ste 1.000 kg tutun. A doua fabricad a
fost localizata in judetul Neamt, func-
tionand intr-o hala apartindnd unui
fost complex zootehnic. Au fost ridi-
cate in vederea confiscarii utilaje de

prelucrare i ambalare, materiale fo-
losite pentru productie inscriptionate
cu numele unei marci de tigari, pre-
cum si aproximativ 20.000 kg tutun.

Reporter: Cum s-au modificat, in
ultimul an, segmentele contrabandei
(ilicite witte, duty-free, vami, piete
etc.)?

IGPF: Din punct de vedere al pro-
venientei tigaretelor, aproximativ
69% din total sunt inscriptionate

™

lucru alcatuite din reprezentanti ai
Politiei de Frontiera, Directiei Gene-
rale a Vamilor si Directiei Generale
Antifrauda, in scopul investigarii ca-
uzelor complexe, sub coordonarea
procurorilor din cadrul parchetelor
competente sd supravegheze activi-
tatea de cercetare penala;

- evaluarea periodica a activitatilor
desfasurate in domeniul contrabandei
in scopul identificarii vulnerabilitati-

760.000 de pachete cu tigari, in valoare de peste 11 milioane de lei, depistate de politistii de

de tigarete au sprijinit institutia noas-
tra cu donatii constand in echipa-
mente tehnice utlizate in activitatea
specifica de catre politistii de fron-
tierd. De exemplu, anul trecut, 250
de camere speciale de supraveghere
au intrat in dotarea institutiei (intr-un
proiect realizat cu sprijinul BAT),
care acoperd segmente importante
din granita Romaniei, supuse incer-
carilor continue de trecere fraudulo-
asa cu cantitati de tigari.

Reporter: Cum colaboreaza poli-
tia noastra de frontiera cu autoritatea
omoloaga din tarile vecine?

IGPF: Avand in vedere ca tigarile
de contrabanda provin din tarile ve-
cine, se colaboreaza cu autoritatile
de frontiera vecine, precum si cu in-
stitutiile abilitate, fiind propuse ma-
suri si dezvoltarea unor mecanisme,
care sd descurajeze dezvoltarea ace-
stui fenomem.

La nivelul Politiei de Frontiera
Romane exista incheiate acorduri bi-
laterale de cooperare cu statele veci-
ne, schimbul de informatii operative
fiind un element cheie in procesul de
prevenire si combatere a contraban-
dei cu produse din tutun. Periodic,
autoritatile Politiei de Frontiera
Romaéne participa la intalniri de lu-
cru cu omologii din statele vecine, in
cadrul cdrora este analizata situatia

frontiera din cadrul Garzii de Coasta. Sursa foto: politiadefrontiera.ro

”Duty Free”, inregistrand o crestere
fata de semestrul intdi din 2021, cand
reprezentau 36% din total. Acestea
sunt urmate de tigarile fara timbre fi-
scale, care insumeaza 20% din tota-
lul confiscarilor inregistrate la nive-
lul Politiei de Frontiera. Tigdrile de
provenientd Republica Moldova
ocupa 7% din total, iar in cazul tiga-
retelor de provenienta Ucraina, aces-
tea au o pondere de 1%.

Reporter: Ce masuri de combate-
re a contrabandei cu tigéri si a eva-
ziunii fiscale in domeniu au fost lua-
te anul trecut i ce masuri se au in ve-
dere in continuare in acest an?

IGPF: Pe fondul unei constante
presiuni pe linia traficului ilicit cu
produse din tutun, la nivelul Politiei
de Frontiera Roméane au fost identifi-
cate si dispuse o serie de masuri in
vederea prevenirii §i combaterii fe-
nomenului, acestea constind in:

- intarirea dispozitivelor de supra-
veghere a frontierei;

- intensificarea actiunilor infor-
mativ-operative si cercetarea cazuri-
lor inregistrate, in vederea depistarii
retelelor de contrabanda cu tigari;

- documentarea temeinicd a activi-
tatilor ce urmeaza a fi derulate, stabi-
lirea zonelor de risc, sarcinilor si res-
ponsabilitatilor fortelor implicate,
modalitatilor si a timpilor de actiune
in scopul eficientizarii misiunilor
operative derulate

- constituirea de echipe mixte de

lor si adoptarii de masuri eficiente de
prevenire si combatere a riscurilor.

- consolidarea cooperarii cu auto-
ritatile administratiei publice locale
si populatia rezidentd in localitatile
aflate in zona de frontier;

- intensificarea colabordrii cu in-
stitutii similare din celelalte state
membre, in scopul realizarii unui
schimb operativ eficient de date si
informatii de interes operativ, cerce-
tarii In comun a cazurilor complexe,
operationalizarii de echipe de tip
task-force, etc.

Reporter: Ce investitii au fost fa-
cute 1n ultimul an, in ce segment si ce
urmeaza, din acest punct de vedere?

IGPF: Referitor la investitiile re-
alizate pentru contracararea acestui
fenomen, in special in zona aflatd la
granita cu Ucraina, mentionam fap-
tul ca acestea au vizat doua paliere:
cel al investitiilor realizate prin me-
canisme institutionale si cel al dona-
tiilor primite ca urmare a dezvoltarii
parteneriatului cu societatea civila.

Astfel, din fonduri europene, dar
si de la bugetul de stat s-au achizitio-
nat, in ultimii ani, camere individua-
le cu termoviziune, autospeciale de
supraveghere cu termoviziune §i ca-
mere de supraveghere fixe.

De asemenea, urmare a eforturilor
institutionale intreprinse pentru con-
solidarea parteneriatului cu societa-
tea civila pentru combaterea traficu-
lui ilicit transfrontalier, producatorii

operativa la frontiera comuna pentru
a se identifica i implementa masuri
adecvate.

Schimbul de informatii si bune
practici cu autoritatile nationale ce
au competente circumscrise acestui
domeniu, precum si cu agentiile in-
ternationale — ex. EUROPOL,
INTERPOL, state membre si state
terte invecinate participarea la ope-
ratiuni §i misiuni comune i la pro-
grame de formare profesionala spe-
cifica reprezinta principala directie
de actiune a institutiei.

Reporter: Cum colaborati cu in-
dustria de profil?

IGPF: Pentru eficientizarea ac-
tiunilor pe care Politia de Frontiera
Romana le intreprinde in domeniul
prevenirii si combaterii traficului
ilegal si depistarii tigaretelor contra-
facute, s-a avut in vedere dezvolta-
rea unor parteneriate de cooperare cu
reprezentanti ai mediului privat/re-
prezentanti ai producatorilor de tiga-
rete. Trebuie mentionat faptul ca,
impreuna cu companiile producétoa-
re de tutun, s-au derulat in punctele
de trecere a frontierei din Romania
campanii nationale de informare a
cetatenilor cu privire la aspectele le-
gislative si riscurile la care se expun
prin implicarea in traficul ilicit de ti-
garete, respectiv pentru a face con-
stientd intreaga societate civila cu
privire la acest fenomen.

Reporter: Multumesc! B
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Piata globala a tutunu
va depasl 260 muhan

dolar1 pana in 202

® Acest domeniu va avea o crestere anuala compusa de 6,7%, in intervalul 2021-2027

iata tutunului va ajunge la

262,8 miliarde dolari in

2027, de la 183,1 miliar-

de dolari in 2019, in baza
unei cresteri anuale compuse
(CAGR) de 6,7% in intervalul
2021-2027, potrivit unui raport pu-
blicat de Allied Market Research,
preluat de einnews.com.

Tutunul este o plantd originara
din America, una dintre cele mai
importante culturi ale fermierilor
americani de-a lungul timpului.
Este una dintre cele mai utilizate
substante din lume, care creeaza
dependenta. Tutunul se referd la
oricare dintre plantele din genul
Nicotiana (in special Nicotiana ta-
bacum), care sunt originare din
America tropicald si cultivate pe
scard larga pentru frunzele lor, care
sunt uscate si procesate In principal
pentru fumat prin pipe, tigari si tra-
bucuri. De asemenea, este taiat
pentru formarea de tutun de meste-
cat sau mdcinat pentru alte tipuri de
preparate.

in ciuda reglementarilor si a re-
strictiilor stricte care vizeaza redu-
cerea consumului de tutun n dife-
rite tari, piata tutunului este astep-
tatda sa creascd, in perioada
2021-2027, iar raportul anticipea-
za cd factorii-cheie care vor sta la
baza extinderii pietei globale de
profil sunt expansiuea ratei fuma-
torilor si cererea stabila de produse
din tutun.

Conform sursei citate, tutunul
este o sursd semnificativa de veni-
turi fiscale pentru guvernele din
intreaga lume, iar reglementarile
fiscale favorabile din economiile
in curs de dezvoltare sustin acum
cresterea pietei de profil. Totodata,
tigdrile au fost identificate ca fiind
cel mai popular produs din tutun,
datorita confortului pe care il ofera
si rentabilitatii, in comparatie cu
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piata tutunului sunt descurajati de
barierele de reglementare.

Allied Market
Research:
Asia-Pacific este unul
dintre cel mai mari
producatori si
consumatori de tutun
din lume

Asia-Pacific, in frunte cu China
si India, este unul dintre cei mai

The Insight Partners: “Piata mondiala a produselor din tutun este
asteptata sa ajunga la 907,66 miliarde de dolari in 2028, de la
782,02 miliarde in 2021, ca urmare a unei cresteri anuale compuse
de 2,2% din 2021 panain 2028. Expansiunea pietei produselor din
tutun este determinata de cresterea venitului pe cap de locuitor, de
reglementarile guvernamentale mai putin stricte si de influenta cul-
turii occidentale in tarile in curs de dezvoltare”. B

alte tipuri de produse din tutun.
Piata tutunului este consolidata,
potrivit analizei, care aminteste ca
sunt cativa jucdtori mari ce detin o
cotd considerabila din piata globa-
1a. Mai mult, noii jucatori intrati pe

mari producatori si consumatori de
tutun din lume, potrivit Allied
Market Research, care mentionea-
za ca aceastd regiune gazduieste
unele dintre cele mai mari compa-
nii de tutun din lume. China este

Conform studiului, dupa produs, segmentul
tigarilor a avut cea mai mare contributie la
aceastd piatd, cu

66,4 miliarde de dolari

in 2019, iar in 2027 este asteptata o suma de

104,7 miliarde de dolari

la un CAGR de 8%.

cea mai mare piatd din regiune, in
conditiile in care o proportie consi-
derabila a populatiei sale utilizeaza
produse din tutun. Pe de alta parte,
impunerea taxelor pe tutun (cum
este cazul Indiei) sau interzicerea
consumului de produse din tutun in
anumite locuri sunt factori care li-
miteaza cresterea pietei tutunului.

Asia-Pacific a generat cele mai
mari venituri in domeniu: 68,1 mi-
liarde de dolari in 2019, iar pentru
2027 este estimatd o cifra de 103
miliarde de dolari, pe fondul unei
cresteri anuale compuse de 7,4%,
conform analizei. In regiune, Chi-
na a fost cel mai mare contributor,
cu venituri cu 17,2 miliarde de do-
lari in 2019, care vor urca la 30,5
miliarde de dolari in 2027, con-
form studiului, care precizeaza ca
avansul compus anual va fi, in pe-
rioada analizata, de 9,5%.

Tutunul Burley va
genera peste 100
miliarde dolari, pana
in 2027

Segmentul tutunului Burley
(fara chimicale) a generat cele mai
mari venituri pe piata de profil, re-
spectiv 64,1 miliarde de dolari in
2019 si este asteptat sa dea 100,2
miliarde de dolari in 2027, dupa o
crestere anuald compusa de 7,9%,
noteaza Allied Market Research.
Tutunul Burley contine zahar si are
un gust mai bun in comparatie cu
alte tipuri de tutun, mentioneaza
sursa.

Conform studiului, dupa produs,
segmentul tigarilor a avut cea mai
mare contributie la aceastd piata,
cu 66,4 miliarde de dolari in 2019,
iar in 2027 este asteptata o suma de
104,7 miliarde de dolari, la un
CAGR de 8%. Aceasta, pentru ca,
in domeniul tigarilor, existd o ino-
vatie constanta in privinta aromei,
dimensiunii tigaretelor, a ingre-
dientelor si a nivelului de nicotina
din tigari.

in functie de canalul de distribu-
tie a tutunului, segmentul magazi-
nelor de specialitate dominé piata

tati mari in aceste unlta'gl.

in plus, odatd cu trecerea treptata
a consumatorilor catre alternative
de fumat, in ultimii ani, introduce-
rea produselor inovatoare din tutun
intr-o varietate de optiuni de aroma
a devenit cruciald. In consecint,
producitorii si-au mutat atentia ca-
tre produsele premium fabricate
din tutun curat prin ardere si frunze
intregi, fine.

Introducerea de catre produca-
tori a numeroase produse din tutun
premium, cum sunt tigarile aroma-
te, lungi si slabe, colorate, i a tiga-
rilor electronice, a creat o perspec-
tivd optimista pentru o crestere so-
lida a pietei tutunului, potrivit ana-
lizei.

Aceasta mai arata ca investitiile
sporite In cercetare si dezvoltare au
dus la introducerea de produse cu
niveluri mai scazute de toxicitate,
ceea ce a sustinut atragerea unei
baze mai mari de consumatori de
produse din tutun.

Piata este influentata, conform
analizei, de extinderea cunostinte-
lor consumatorilor si cresterea gra-
dului de constientizare a produse-
lor si serviciilor din domeniu prin
media digitald, dar si de educatia

The Insight Partners: "Piata frunzelor de tutun
brut va ajunge la 34,43 miliarde de dolari, la ni-
vel global, in 2028, pe fondul unei cresteri anua-
le compuse de 1,5% in perioada 2021-2028".

Produsele din tutun sunt realizate prin tratarea
frunzelor de tutun brut. Frunzele de tutun con-
tin nicotina si un alcaloid volatil care stimulea-

consumatorilor cu privire la bene-
ficiile produselor ecologice.
Astfel, cererea de produse din tu-
tun este in crestere, iar companiile
care oferd aceste produse 1si ma-
resc investitiile in cercetare si dez-
voltare, marketing si 1si extind ca-
nalele de distributie pentru a-si
mentine pozitia pe piatd, noteaza
Allied Market Research, men-
tionand ca cei mai importanti pro-
ducdtori de tutun au implementat
planuri de imbunatatire a infra-
structurii de retail si a strategiilor
de campanie de brand.

Peste un miliard de
fumatori la nivel
global

In conditiile in care existd 1,1
miliarde de fumatori in lume si inca
200 de milioane de persoane care
folosesc alte produse din tutun,
consumul de tutun rdmane o pan-
demie, potrivit raportului Tobacco
Atlas privind consumul de tutun,
realizat de Vital Strategies, un grup
de campanie de sanatate publica, si
echipa Tobacconomics de la Uni-

mice. B

Conform sursei citate,
tutunul este o sursa
semnificativa de
venituri fiscale pentru
guvernele din
intreaga lume, iar
reglementarile fiscale
favorabile din
economiile in curs de
dezvoltare sustin acum
cresterea pietei de

profil.

versitatea Illinois din Chicago.
Acesta aminteste ca rata fumatului
a scazut in 2019, la nivel global,
pentru prima oard, insd a crescut
consumul de tutun in randul tineri-
lor adolescenti in aproape jumatate
dintre tarile incluse in raport. Euro-
monitor.com arata, insa, ca, anul
trecut, industria tigarilor a lasat in
urma minimele istorice atinse in
2020, cu o crestere a volumului de
0,5% in 2021 (-0,3% excluzand
China).

Aproape 5 trilioane de tigari sunt
consumate in fiecare an, aratd To-
bacco Atlas, subliniind cd industria
tutunului a si-a majorat cotele de
piatd in timpul pandemiei de Co-
vid-19.

OMS: 80% dintre
consumatorii de tutun
din lume traiesc in
tari cu venituri mici

si medii

Conform Organizatiei Mondiale
a Sanatatii (OMS), peste 80% din-
tre cei 1,3 miliarde de consumatori
de tutun din lume traiesc in tari cu
venituri mici si medii.

in 2020, 22,3% din populatia
globald a consumat tutun, potrivit
OMS, care mentioneaza ca 36,7%
dintre barbatii si 7,8% dintre feme-
ile din lume fumau la acel moment.

Atunci cand consumatorii de tu-
tun devin constienti de pericolele
tutunului, cei mai multi vor sa re-
nunte, insd nicotina continuta de
produsele din tutun creeaza o de-
pendenta ridicata si doar 4% dintre
utilizatorii care vor sa renunte la
tutun vor reusi, conform OMS. B

za functia creierului. Frunzele uscate de tutun
brut sunt utilizate in mod obisnuit in diverse
produse, cum sunt tigarile, narghileaua, pipele
si trabucurile. Pentru a face frunzele de tutun
consumabile, cei care fabrica produse din tu-
tun le adauga diverse arome si substante chi-
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nti spre o Romanie si un viitor
fum. Cei 5 milioane de fumatori
adulti romani au dreptul la informatii
corecte si transparente despre aceste
produse si este necesar sa inteleaga
diferenta dintre acestea si tigari
pentru a lua decizii in cunostinta de
cauza. Schimbarea nu este usoara si
trebuie sustinuta. Cu toate acestea,
stim ca, dintre acei consumatori care
trec exclusiv la IQOS, cei mai multi nu
se intorc la tigari. Consumatorii au
nevoie de incurajare la inceput, iar noi
suntem aici ca sa-i sprijinim i
calatoria lorde are ti

DANIEL CUEVAS

Managing Director
Philip Morris Romania
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INTERVIU

,,ROmania joaca un
rol central 1n strategi
PMI de construire

a unui vitor fara fum”

(Interviu cu Daniel Cuevas, Managing Director in cadrul Philip Morris Romania)

omania joaca un rol central
in strategia pe care o are
Philip Morris International
in vederea construirii unui
viitor fara fum, subliniaza
domnul Daniel Cuevas,
Managing Director in cadrul
Philip Morris Romania. Acesta a
precizat ca suntem una dintre
cele trei tari din Uniunea Euro-
peana in care sunt fabricate
consumabile pentru produsele
inovatoare fara fum fabricate de
companie.
~Am facut investitii semnificati-
ve in dezvoltarea acestei noi ca-
tegorii de produse, aproape 600
de milioane de dolari au fost
investite de cand am inceput
transformarea fabricii din Oto-
peni intr-o unitate de productie
de ultima generatie”, ne-a mai
spus, printre altele, domnia sa,
in cadrul unui interviu.

Reporter: Ce pasi a facut compa-
nia 1n acest an catre un viitor cu cat
mai putin fum?

Daniel Cuevas: in primul rand,
continuam sa credem si sa investim
ininovatie, in alternative mai bune la
continuarea fumatului, pentru a face
pasi importanti spre o Romanie si un
viitor fara fum.

Romania are un rol central in strate-
gia Philip Morris International (PMI)
de a construi un viitor fara fum, sun-
tem una dintre cele trei tari din Uniu-
nea Europeana in care sunt fabricate
consumabile pentru produsele noas-
tre inovatoare fara fum.

Am facut investitii semnificative
in dezvoltarea acestei noi categorii
de produse, aproape 600 de milioane
de dolari au fost investite de cand am
inceput transformarea fabricii din
Otopeni intr-o unitate de productie
de ultima generatie. Aceste investitii
reprezintd dovada angajamentului
nostru puternic fatd de Romania.

Suntem liderii segmentului de
produse din tutun incélzit, atat la ni-
vel international, cat si in Romania.

Reporter: Cum a evoluat seg-
mentul produselor alternative?

Daniel Cuevas: Sunt peste 20 de
ani de cand lucram la dezvoltarea si
evaluarea stiintificd a produselor
fara fum. Suntem prima optiune in
topul preferintelor consumatorilor in
domeniul produselor fara fum si pes-
te 300.000 de fumatori adulti au ales
1QOS ca o alternativd mai buna la
continuarea fumatului. Raimanem pe
deplin angajati sa inlocuim tigarile
cat mai curand posibil cu alternative
validate stiintific, mai putin dauna-
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toare, cum ar fi IQOS.

Categoria produselor fara fum are,
in continuare, o pondere mica in pia-
ta, raportat la numarul fumatorilor
adulti din Romania, 1nsa are poten-
tial deoarece stim ca multi fumatori
adulti sunt foarte interesati sd incer-
ce alternative mai bune la tigarile
traditionale. Credem ca cei 5 milioa-
ne de fumatori adulti romani au drep-
tul la informatii corecte si transpa-
rente despre aceste produse si este
necesar sa inteleaga diferenta dintre
acestea si tigari pentru a lua decizii
in cunostintd de cauza.

Schimbarea nu este usoara si tre-
buie sustinutd. Cu toate acestea, stim
ca, dintre acei consumatori care trec
exclusiv 1a IQOS, cei mai multi nu se
intorc la tigari. Consumatorii au ne-
voie de Incurajare la inceput, iar noi
suntem aici ca sa-i sprijinim in cala-
toria lor de a renunta la tigari. Cre-
dem cu tarie cd cine nu fumeaza nu ar
trebui sa se apuce de fumat, iar fuma-
torii ar trebui sd renunte la acest obi-
cei. Cei care nu renunta pot sa treaca
la alternative mai bune decat conti-
nuarea fumatului.

Reporter: Cum explicati faptul ca
in Romania exporturile de produse
din tutun incalzit au depasit exportu-
rile de tigari?

Daniel Cuevas: Cea mai bund do-
vada a faptului ca investitiile pe care
le-am facut pana acum in Romania
dau roade o reprezintd exporturile de
produse din tutun incalzit. in 2021,
exporturile de produse din tutun
incalzit au depasit exporturile de ti-
garete, in conditiile in care Romania
este al doilea cel mai mare produca-

Toft ceea ce dezvoltam in Romania are in prim
plan oamenii si societatea in care traim.
Construim un viitor fara fum, bazat pe alternative
care nu ard tutunul, o alegere mai buna pentru
adultii care altfel ar continua sa fumeze. Am fost
si vom ramdne un partener de incredere al
Statului roman in ceea ce priveste investitiile,

iar pana la finalul anului 2023, 600 de milioane
de dolari vor fi fost investiti in fabrica

Philip Morris Romania din Otopeni”.

|

tor de tigarete din Europa, alaturi de
Germania.

Este, de asemenea, important sd
punctez faptul ca exportul cu produ-
se din tutun incélzit contribuie masiv
la reducerea deficitului comercial al
Romaniei. Exporturile totale de tu-
tun incélzit au atins in 2021 cifra de
723 milioane de euro, in timp ce ex-
porturile de tigarete ale Romaniei
s-au situat la 617 milioane de euro.
Practic, valoarea exporturilor a cres-
cut de 7 ori fata de anul 2016. Peste
90% din productia fabricii noastre
din Otopeni este exportata in 54 de
tari de pe cinci continente.

Reporter: Ce proiecte investitio-
nale aveti pe acest segment si ce pla-
nuri de investitii aveti in general,
pentru anul in curs?

Daniel Cuevas: Tot ceea ce dez-
voltam in Romania are in prim plan
oamenii §i societatea in care traim.
Construim un viitor fard fum, bazat
pe alternative care nu ard tutunul, o
alegere mai buna pentru adultii care
altfel ar continua sa fumeze. Am fost
si vom ramane un partener de incre-
dere al statului roman in ceea ce pri-
veste investitiile, iar pana la finalul
anului 2023, 600 de milioane de do-
lari vor fi fost investiti in fabrica
Philip Morris Romania din Otopeni.

Sigur, pentru a continua investitii-
le si a avea in continuare un impact
important asupra economiei roma-
nesti, avem nevoie de predictibilitate
legislativa si de un cadru fiscal echi-
librat care sa favorizeze inovatia.

Mai sunt multe de facut in ceea ce
priveste informarea si diferentierea
produselor in functie de riscuri.
Este important de luat in considera-
re faptul ca, desi Romania este una
dintre cele trei tari din Europa in care
Philip Morris International investeste
masiv pentru dezvoltarea produselor
de tip heat-not-burn, si unde a tran-
sformat fabrica locala intr-una de ul-
tima generatie, tara noastra continua
sa fie in mod clar una dintre pietele in
care aceasta categorie este mica, in
timp ce piata tigarilor conventionale
continud sa creasca.

Produsele din tutun si cu nicotind
ar trebui reglementate si taxate in
functie de riscurile la care acestea i
expun pe consumatori. Tigaretele
sunt cele mai utilizate produse si, tot-
odata, cea mai daunatoare forma de
consum a nicotinei. Asa ca ar trebui
sa fie reglementate si impozitate cu
cel mai ridicat nivel si semnificativ
peste produsele inovatoare, care nu
implica arderea tutunului.

Reporter: in ce mod calendarul
de majorare a accizelor ajuta indu-
stria de profil?

Daniel Cuevas: Cuvantul care de-
fineste cel mai bine importanta unui
astfel de calendar este ,,predictibili-
tate”. Prezentul calendar fiscal,
adoptat n urma consultérii cu juca-
torii din industrie, prevede cresteri

moderate ale accizelor la tigarete si
la alte produse din tutun pana in
2027. Acest lucru ofera predictibili-
tate industriei de profil si permite
cresterea constanta a veniturilor la
bugetul de stat, intr-o maniera suste-
nabild. Noul calendar este 1n acord si
cupolitica fiscala din mai multe state
europene, care recunosc rolul aces-
tor produse inovatoare in scaderea
incidentei fumatului.

in plus, calendarul fiscal propus
de Guvern creeaza un mediu propi-
ce pentru ca aceste investitii sa dea
rezultate §i sa continue $i pentru ca
un numadr cat mai mare de fumatori
adulti sa faca trecerea catre produ-
se mai putin nocive, fundamentate
stiintific. Produsele din tutun incal-
zit reprezinta o alegere mai buna
pentru fumadtorii care, altfel, ar
continua sa fumeze si este firesc ca
ei sa beneficieze de o acciza mai
mica in raport cu tigaretele conven-
tionale.

Rémanem asadar un partener de
incredere al statului, sustinem Romania
si continudm sa facem investitii in
fabrica noastra de la Otopeni, unde
aproape 1.000 de angajati isi des-
fagoara activitatea zi de zi.

Reporter: in acest moment, con-
trabanda cu tutun se afld la un nivel
minim. Cum s-a reusit acest lucru si
cum considerati ca poate fi mentinut
acestnivel? Este posibila mentinerea
lui?

Daniel Cuevas: in primul rand,
vreau sa spun cd in Romania, cola-
borarea dintre autoritati si Philip
Morris Romania pentru combaterea
comertului ilicit a dat rezultate. Sun-
tem In fata unui moment istoric: pia-
ta neagra a tigaretelor s-a mentinut
sub nivelul de 8% in primul trimestru
al anului 2022 si a ajuns la 6,1% in
luna iulie 2022, conform datelor oferi-
te de compania Novel Research. Prac-
tic, acest fenomen infractional a fost
redus cu mai mult de jumatate fata de
anul 2019, cand piata neagra repre-
zenta 14% din consumul total.

Tendinta descendentd a comertu-
lui ilicit de tigarete in Romania poate
fi explicatd, pe de o parte, prin intari-
rea activitatilor de control si, binein-
teles, prin cooperarea cu autoritatile.
O spun cu mandrie, promovarea unor
politici fiscale echilibrate, cum sunt
recentele modificari ale Codului Fis-
cal, fac din Romania un lider in fisca-
litate in domeniul tutunului, la nivel
european.

Acest lucru este cu atat mai impor-
tant cu cat urmeaza revizuirea Direc-
tivei privind taxarea produselor din
tutun. Politicile fiscale predictibile si
cresterile moderate de accize sunt
esentiale pentru a controla fenome-
nul comertului ilicit §i permit com-
paniilor sa-si continue planurile de
investitii. Continuam sa inovam si s
sustinem economia romaneasca.

Reporter: Multumesc! B

IMPACTUL
ECONOMIC AL
PHILIP MORRIS

INTERNATIONAL
IN ROMANIA

4,4 mld. RON

impactul total al activitatii
economice desfasurate
(direct, indirect si indus)

0,42% din PIB

activitatea economica
a companiei reprezinta

echivalentul a 0,42%
din PIB-ul Romaniei

#21n FMCG

PMI este al doilea cel
mai mare jucator de pe
piata FMCG din Romania

1,9 mid. RON

accize generate din
vanzarile de produse

=

600 mil. USD
investiti, in perioada
2017-2023, 1n
transformarea fabricii din
Otopeni si dezvoltarea
produselor fara fum

Din productia fabricii PMI
din Otopeni este
exportata in peste 50 de
tari, de pe 5 continente
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AFACERI

CU 16% MAI MULT DECAT iN 2020

Impenal Tobacco - cifra
de ataceri de 145 milioane

euro, anul trecut

ifra de afaceri a companiei Imperial Tobacco, in 2021, a ajuns la

145 de milioane de euro, in crestere cu 16% comparativ cu anul

anterior, dupa cum ne-a spus, intr-un interviu, Adrian Pirau, Mar-

ket Manager Imperial Tobacco Distribution Romania. Acesta ne-a

precizat: ,Este un nivel de crestere foarte bun daca avem in vede-
re evenimentele petrecute din punct de vedere al sanatatii, al restrictiilor
de mobilitate a persoanelor in contextul pandemiei de Covid-19 siin con-
textul economic actual. Acest fapt ne-a permis sa majoram nivelul per-
sonalului cu 25%, comparativ cu anul anterior”.

Reporter: Cum caracterizati in-
dustria tutunului din tara noastra,
in acest moment dificil, atat din
punct de vedere economic, cat si
social si geo-politic?

Adrian Pirdu: Situatia interna-
tionald curenta este, in mod evi-
dent, un motiv de ingrijorare la ni-
vel mondial. Ce pot spune este ca
am luat imediat masuri pentru a-i
ajuta pe cei implicati in conflictul
din Ucraina, fiind, in acelasi timp,
una dintre primele companii la
nivel mondial care si-a suspendat
toate afacerile din Rusia, anga-
jandu-se, in acelasi timp, sd nu-si
abandoneze colegii din aceasta
tara. Interesul nostru primordial il
constituie oamenii, dorindu-ne sa
derulam afaceri Intr-un mod res-
ponsabil si credibil. Angajamentul
nostru in Romania nu a fost pus ni-
ciodata la indoiald, astfel cd am
continuat sd crestem numarul de
angajati, sa efectuam mai multe in-
vestitii §i sd implementam cat mai
multe initiative. Am depasit pande-
mia experimentand (uneori in-
ventand) noi modalitati prin care
angajatii nostri sa-si presteze acti-
vitatea in conditii de sigurantd.
Suntem mandri sd afirmam ca, da-
ror angajatilor din cadrul grupului
Imperial, ne-am mentinut nivelul
planificat al investitiilor si am
reusit sa crestem numarul de
angajati. Vom imbratisa viitorul
cu aceeasi atitudine pozitiva si
constructiva de pand acum.

Reporter: Cum va afecteaza
conditiile economice actuale - in-
flatia, dobanzile, cresterile de pret
in domeniul energiei si carburanti-
lor?

Adrian Pirdu: Cu siguranta,
traversam cu totii o perioada difici-
1a. Din pacate, cand ne pregateam
sd ne bucuram de finalul pande-
miei, razboiul a rasturnat situatia.
Inflatia a atins cotele pe care le cu-
noastem cu totii $i, in ceea ce ne
priveste, are repercusiuni asupra

costurilor de productie, de logisti-
ca si, mai mult, asupra propriilor
branduri. Totusi, Imperial a de-
monstrat ca este 0 companie rezi-
lienta si ca 1si respectd angajamen-
tele luate fatd de angajatii si de
clientii nostri.

Reporter: Ce masuri ati abordat
in acest an in ceea ce priveste co-
mertul digital?

Adrian Pirdu: Intentia noastra
este de a ne afla oriunde isi doresc
consumatorii nostri sa fim. Astfel,
incheiem parteneriate cu toti co-
merciantii online care identifica o
cerere din partea consumatorilor
nostri in randul propriilor lor con-
sumatori. Sa fim sinceri, desi este
in proces de crestere, mediul online
inca reprezintd pentru noi o mica
pondere din intreaga noastra acti-
vitate, ponderea covasitoare a vo-
lumelor acestei categorii fiind tran-
zactionate prin intermediul maga-
zinelor fizice pe care ne-am con-
centrat i noi de la infiintarea com-
paniei din Romania, in aprilie
2016. Deciziile noastre au la baza
nevoile si solicitarile consumatori-
lor, astfel incat urmarim cu interes
si ne adaptam imediat eventualelor
schimbari ale pietei de tutun.

Reporter: in acest moment,
contrabanda cu tutun se afla la un
nivel minim. Cum s-a reusit acest
lucru i cum considerati ca poate fi
mentinut acest nivel? Este posibila
mentinerea lui?

Adrian Piridu: In ultimii ani au
fost efectuate imbunatatiri majore
din acest punct de vedere. Din po-
zitia noastra, nu putem decat sa fim
incantati de angajamentul autorita-
tilor publice in ceea ce priveste
lupta de combatere a pietei ilegale.
Pe langa verificarile efectuate de
autoritati la granita, este esential sa
existe o strategie fiscald echilibra-
ta, pe termen lung, pentru a evita
socul cresterilor preturilor pe ter-
men scurt. In acelasi timp, credem
in existenta unei abordari holistice,
fiind atenti la nevoile consumatori-

Din pozitia noastra, nu putem decat sa fim
mceantati de angajamentul autoritatilor publice in
ceea/ce priveste lupta de combatere a pietei
ilegale. Pe langa verificarile efectuate de
autoritati la granita, este esential sa existe o
strategie fiscala echilibrata, pe termen lung,
pentru a evita socul cresterilor preturilor pe

termen scurt”.

e

lor si oferindu-le acestora un porto-
foliu complet si variat de produse
side categorii de produse. Astfel, 1i
putem mentine In circuitul pietei li-
cite. Acesta este motivul pentru
care am decis sd lansam West si
Golden Virginia in Romania.

Reporter: in ce mod calendarul
de majorare a accizelor ajuta indu-
stria de profil?

Adrian Pirau: Este vital sa exi-
ste un calendar fiscal care sa le per-
mitd companiilor sd-si planifice
strategiile si investitiile de-a lun-
gul timpului si sa evite cat de mult
posibil cauzarea de socuri legate de
preturi la nivelul consumatorilor,
mai ales intr-o perioada de dificul-
tate economica precum este cea pe
care o traversam. in acest sens, sa-
lutam calendarul fiscal aprobat re-
cent de Guvern si valabil pana in
2026. Speram sa continuam dialo-
gurile constructive cu Guvernul si
cu Ministerul de Finante in vederea
revizuirii viitoare a Directivei UE
privind ratele accizelor aplicate tu-
tunului. Consideram cd este vital sa
discutam si sa intelegem impactul
economic pe care l-ar putea avea
directiva asupra industriei locale,
sd asigurdm o conlucrare transpa-
rentd cu autoritatile statului in inte-
resul consumatorilor, industriei lo-
cale si a statului pentru transpune-
rea in legislatia nationala a viitoa-
relor directive europene.

Reporter: Cum a evoluat seg-
mentul produselor alternative la ti-
garile clasice?

Adrian Pirau: Produsele alter-
native, precum produsele cu tutun
incalzit si tigdrile electronice au
prezentat o crestere usor mai sca-
zutd in Romania, comparativ cu
alte piete, precum Italia sau Grecia.
Totusi, aceste produse constituie
astazi o alternativa realmente sta-
bild si credibila,
permitandu-le
companiilor sa le
ofere consumatori-
lor optiuni diverse,
cu potential de risc
redus. Pe de alta
parte, punctul no-
stru de interes in
acest moment il
constituie conti-
nuarea dezvoltarii
celui mai cunoscut
brand al nostru din
Romania, Davi-
doff, facand efor-
turi pentru realiza-
rea unui portofoliu
cat se poate de
complet si care sa

le ofere satisfactie consumatorilor.

Reporter: Ce pasi a facut com-
pania in acest an catre un viitor cu
cat mai putin fum?

Adrian Pirdu: Produsele din
noua generatie constituie, fara
indoiala, cea mai incitanta creatie
din industria tutunului din ultimii
ani. Grupul nostru de companii lu-
creaza la aceste produse de foarte
mult timp, evaluand cu mare aten-
tie toate optiunile, In acord cu vi-
ziunea noastra de ,,Construire a
unei cai spre un viitor mai sana-
tos”, bazandu-ne pe credinta ca
produsele la care lucreaza Imperial
pot fi noutdti efective pentru con-
sumatori.

Reporter: Care

sabild, angajamentul nostru este
de a garanta drepturile consuma-
torilor de a fi informati cu privire
la produsele pe care le achizitio-
neazd, precum si de a le oferi pro-
duse de cea mai buna calitate din
toate punctele de vedere. Cat de-
spre urmatoarele evolutii, la nivel
european vor fi deschise in scurt
timp mai multe dosare privind in-
dustria. Avand acest fapt in vede-
re, reformulez invitatia la dialog
transparent si constructiv cu auto-
ritatile nationale, in vederea unei
nal si a unei sustenabilitati pe ter-
men lung a industriei romanesti a
tutunului.

o cotd de piata importantd, de circa
4% conform datelor noastre inter-
ne, In special multumitd brandului
nostru premium Davidoff, precum
si noilor branduri internationale
precum West, Golden Virginia in
categoria tutunului pentru rulat si
Rizla in categoria accesoriilor pen-
tru fumat. In acest moment, evalu-
am cateva proiecte si suntem pre-
gatiti sd ne implicdm in noi aventu-
ri cu entuziasm gi cu energie. Acea-
sta ne va permite sa ne continudm
cresterea investitiilor in dezvolta-
rea afacerii.

Reporter: Ce cifra de afaceri ati
realizat in prima parte a anului
comparativ cu cea din perioada si-

este gradul de pe-
netrare a produse-
lor fara fum in
randul populatiei si
cum evolueaza ce-
rerea din acest seg-
ment de piata?

Adrian Pirau:
Datele pe care le
avem la dispozitie
ne indica o evolutie
pe care o monitori-
zam cu atentie. Tu-
tunul incalzit re-
prezintd o catego-
rie de produse rela-
tiv noud in Rom-
ania, care aici s-a
dezvoltat mai putin
decat pe alte piete,
dar care acum a
atins o cota de aproximativ 4% din
volumele totale de tutun.

Pe cateva piete europene, Impe-
rial si-a imbogatit deja oferta catre
fumatorii adulti prin intermediul
diferitelor produse din noua gene-
ratie, inclusiv al tigarilor electroni-
ce, al produselor din tutun incélzit
si al produselor cu nicotind pentru
uz oral. Am ales sa urmam in mod
activ acest drum, treptat dar con-
secvent, punand in centru nevoile
consumatorilor din pietele noastre,
dar fara sa ne indepartam de aface-
rea noastra traditionala cu tutun.

Reporter: Cum caracterizati le-
gislatia din domeniu?

Adrian Pirau: Industria tutunu-
lui este una dintre cele mai regle-
mentate industrii din Romania, le-
gislatia fiind deja foarte complexa.
Imperial Tobacco sustine regle-
mentdri armonizate la nivelul
Uniunii Europene, cu scopul prote-
jarii consumatorilor in sensul ale-
gerilor pe care le fac fard a le limita
libertatea de alegere.

in calitate de companie respon-

Salutam calendarul fiscal aprobat recent de
Guvern si valabil pana in 2026. Speram sa
continuam dialogurile constructive cu Guvernul si
cu Ministerul de Finante in vederea revizuirii
viitoare a Directivei UE privind ratele accizelor
aplicate tutunului”.

Reporter: Ce proiecte investi-
tionale aveti pe acest segment si ce
planuri de investitii aveti in gene-
ral, pentru anul in curs?

Adrian Pirdu: Reprezentam o
companie relativ tanara, care a cre-
scut exponential din momentul in-
trarii pe piatd, aflandu-ne in TOP
50 companii in FMCG. Ceea ce ne
defineste este faptul ca avem men-
talitatea si expertiza de care avem
nevoie pentru a continua sa ne dez-
voltam.

Romania este o piatd cheie pen-
tru Imperial Brands, iar noi ne-am
dezvoltat progresiv investitiile
efectuate aici. Avem o situatie fo-
arte bund, bucurandu-ne de o
crestere organica si pozitiva a afa-
cerii: in doar cativa ani, am obtinut

milara din 2021 si ce estimari aveti
pentru intreg anul 20227

Adrian Pirau: Cifra noastra de
afaceri In 2021 a fost de 145 de mi-
lioane de euro, cu o crestere de 16%
comparativ cu anul anterior. Este un
nivel de crestere foarte bun daca
avem in vedere evenimentele petre-
cute din punct de vedere al sanatatii,
alrestrictiilor de mobilitate a persoa-
nelor 1n contextul pandemiei de Co-
vid-19 si in contextul economic ac-
tual. Acest fapt ne-a permis sd ma-
joram nivelul personalului cu 25%
comparativ cu anul anterior. Cau-
tam Intotdeauna oameni talentati si
competitivi, care sunt dispusi sa
raspunda noilor provocari cu entu-
ziasm §i cu pasiune.

Reporter: Multumesc! B



