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presedintele ANAT

“La noi, nimeni nu este interesat de imbunatatirea
legislatiei in turism. De zece ani ne straduim sa
avem Fond de garantare in Turism si nu reusim”.

-

GRISTIAN &

fondatorul Memento Group

+AnimaWings este un proiect de tara, proiectul
de aviatie al romanilor. Este singura companie
aeriana care a reusit, in ultimii ani, sa aduca
avioane noi, sa intre pe rutele interne, sa uneasca
Romania intr-un an de zile”.
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Irineu Darau, ministrul Economiei, Digitalizarii, Antreprenoriatului si Turismului
=1 N

Ministerul Economiei, Digitalizarii,
Antreprenoriatului ° Turismului (MEDAT) a decis
instituirea unor noi reguli pentru promovarea
turismului roménesc in cadrul evenimentelor
internapionale de profil, care se bazeaza pe
derularea unui proces de selecpie structurat,
predictibil ° transparent, de catre o comisie
stabilitd anual, formata din responsabilii de stand.
Irineu Dar&u, ministrul de resort, a declarat:
"Pana acum, participarea la targurile
internapionale de turism se facea pe principiul
«primul venit, primul servit». Prin noul ordin se
asigura ca destinapiile turistice din Romania
beneficiazd de o promovare externa realizata
profesionist, pe baza unor criterii clare,
transparente °i de performanpa. Ne intereseaza
cine aduce turi°ti, cine °tie s promoveze
modern, inclusiv prin instrumente digitale ©i
solupii inovative, dar °i cine are experienpa
necesara pentru a reprezenta Romania in cadrul
acestor targuri. Este un pas necesar pentru o
promovare externa coerentd, predictibila °i
orientatd spre creterea realé a atractivitapii
Romaniei ca destinapie".

Romania descopera lumea, de
lJumea nu descopera Romania

acd turismul de incoming servicii superioare, in vacanpe lungi, mapentru amintiri autentice. Perioadaianuarigstorie, cu interes crescut pentru Japonia,
re sa fie intr-un impas, complexe, desf&®urate pe doud-treiinceputul lui februarie rdmane excelentdChina, America Latina °i Asia de Sud-Est;
and Tn vedere contextul sdptdméani. Este un turist matur, cupentru cei care nu calatoresc in timpulgastronomie, cu destinapii precum Mexic,
croeconomic, romanii care experienpa internapionald, care ° dore°Arbatorilor. Tn aceasta fereastrd, vreme@hailanda, Japonia ° Peru, apreciate
g s&-° petreaca vacanpeleracanpe transformatoare, nu doar sejurureste ideald Tn zona tropicald, iarpentru mixul de culturd °i tradipii culinare.
afara parii cautd experienpe Daca anul trecut romanii s-au orientatdisponibilitdpile sunt mai bune decat in Tn para lucrurile nu sunt atat de roz.
memorabile, personalizate catre destinapii precum Turcia, Greciaultimele doud saptdmani din decembrieFiscalitatea ridicatd, scéderea puterii de
% cu sens. Egipt, Spania sau Tunisia, pentru anul inDestinapiile preferate in aceastd perioadéumpérare °i eliminarea voucherelor de
Conform unui studiu de specialitate, curs Cristian Pandel anticipeazé o cre®tersunt Maldive, Sri Lanka + Maldive, Cuba, vacanpa sunt semne de incetinire a
turi®tii romani se orienteaza tot mag a cererii pentru experienpelndia, Thailanda ° Zanzibar, potrivit lui turismului romanesc, este de parere Alin
mult céatre destinpii exotice © autentice, turism activ °i cultural, Sorin Stoica, care ne-a menpionat c8urcea, pre®edintele Asociapiei Napionale a
expedipii Tn zone mai pupi city break-uri tematice, precum ° bugetele se menpin Tn jurul a 2500Agenpiilor de Turism. Acesta suspine ca,
cunoscute, dincolo de traseel| pentru destinapii alternative, maieuro/pachet. de® 2025 a fost un an stabil pentru
turistice clasice. Printre destinapii pupin aglomerate. De asemenea, Acesta menpioneaza ca tendinpele dimroperatori, lipsa investipiilor in
o atracpiile aflate in cre®tere s= "% turi®tii romani sunt tot mai 2025, ritmul rezervarilor timpurii °i promovare externd, blocajele legislative °i
numard Antarctica, Polul Nordahus— interesapi sa aiba in decursul unuinteresul In cretere pentru destinapiileorientarea tot mai accentuaté a turitilor
trekkingul pe Kilimanjaro, EgEmILIA an vacanpe mai scurte dar maexotice permit conturarea unui top foartecétre criteriul prepului contureazd un an
observarea gorilelor in Ugand¢ o escu dese, Tn detrimentul unei singure clar pentru 2026: Insulele Maldive rémandificil pentru turismul intern °i pentru
explordri in Borneo sau rut@g====yacanpe mai lungi. Pe zona deesmblema vacanpei exotice perfecte; Mexitmcoming. In opinia sa, anul acesta va fi
culturale in Mongolia. Aceasta schimbaredestinapii exotice, fondatorul Christian- cultura, gastronomia, istoria °i plajele il unul greu, cu scaderi in vanzari, atat la
reflectd dorinpa pentru autenticitate,Tour considera cé va fi inregistratd ofac una dintre revelapiile ultimilor ani; marfa, cat °i la servicii.
unicitate ° experienpe transformatoaregre®tere foarte mare in urmétorii ani, Cuba - autentica, vibrant, diferitd, In ceea ce prive‘te incomingul, cei mai
dupa cum suspin jucétorii din domeniu.  pentru cd romanii au descoperit lumeaimposibil de replicat; India - pentru circuite mulpi turi°ti vin din parile europene. Din
In opinia lui Cristian Pandel, CEO "Turi°tii mergin vacanpele din Mediteranaculturale, spirituale, gastronomice °i pacate, Romania ocupa penultimul loc din
Christian Tour, turistul roman al anului cu chartere clasice, dar acum, avand Texperienpe profunde; Filipine, TnEuropa la sosirile de turi°ti stréini, cu 2,4
2026 este mult mai informat °i atent la vedere c& prepul biletului de avion estascensiune rapida datoritd naturiimilioane de turi®t venipi sa ne viziteze para
detalii, suspinut de tehnologie, darcompensat de cazarea din Thailanda, dspectaculoase °i plajelor care concureazin 2024, ceea ce este extrem de pupin. Alin
dependent de suport uman in momentexemplu, s-ar putea ca o vacanpa TMaldivele. Burcea este de parere ca o promovare mai
critice °i orientat spre calitate °i Antalya s& aibad un prep apropiat de o Referinpele turi°tilor romani se "agresivd" ar Tnsemna sa trecem de la
personalizare. De asemenea, acesta estacanpa similara in Thailanda, Costa Ricdiversifica °i se rafineaza: relaxarenumai 2 milioane de euro, buget de
atras de culturalocald, de gastronomie ° desau Filipine". premium, Maldive fiind in continuare promovare, laminim 10 milioane euro, cuo
experienpe autentice, de sustenabilitate ° 2 Sorin Stoica, CEO Eturia, subliniaza destinapia exoticd nr. 1 pentru romanistrategie coerentd, care sa includa targuri,
destinapii mai pupin aglomerate °i ested turi°tii romani sunt dispu® s& aventura, incluzand safari, trekking °i site-ul Romaniei °i sa avem din nou
dispus sé investeasca in confort ° Tninvesteasca pentru experienpe memorabilexpedipii spre regiuni polare; cultura °ireprezentanpiin pari emergente.
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9 al fiscalitapir; prepul
devine criteriul dominant

(Interviu cu Alin Burcea, prefedintele ANAT)

ismul roménesc intrd Tn 2026 cu semne clare de
ncetinire, sub presiunea fiscalitépii mai ridicate, a sca derii
puterii de cumpdrare ° a eliminarii voucherelor de
vacanpd, ne-a transmis Alin  BUrcea, preedintele
Asociapiei Napionale a Agenpiilor de Turism. Potrivit
acestuia, de® 2025 a fost un an stabil pentru turoperatori,  lipsa
investipiilor in promovare externa, blocajele legislativ e i orientarea
tot mai accentuata a turiCtilor catre criteriul prepului co  ntureazé un
an dificil pentru turismul intern i pentru incoming.

Reporter: Cum au incheiat in care am avut o importantad
operatorii din turism anul trecut?  participare financiarad din partea
Alin Burcea: Anul 2025 a fost, in  Consiliului Judepean, la fel © in
general, unul destul de bun pentruBucovina, am organizat Infotrip la
turoperatorii romani - pentru unii Oradea - Bdile Felix, cu sprijinul
mai bun, pentru unii mai pupin... dar,AnimaWings °i Hotel President, am
ingeneral, unanbun - nufoarte bun. organizat un Infotrip unic in zona
Reporter: Cu ce rezultate a Bucure®ti/lifov, cu celebrul Damian
incheiat ANAT 2025? Anfile. Colegii no°tri sunt
Alin Burcea: ANAT are satis- mulpumipi.
facpia de a fi organizat 6 infotripuri Reporter: Ce proiecte pregatipi
importante pentru agenpiile depentru acest an?
turism din Romania, anul trecut. Am  Alin Burcea: In afara acelora®i
avut Mega Infotrip Litoral, Infotrip Infotripuri, pe care le vom repeta,

promovare mai agresivd a Romaniei
turistice pe piepele externe?

Alin Burcea: Turitii cei mai
mulpi vin din périle europene. Din
pacate, Roméania ocupd@ penultimul
loc din Europa la sosirile de turiCti
stréini, cu 2,4 milioane de turi°ti
straini Tn 2024, ceea ce este extrem
de pupin. O promovare mai
~agresiva” ar insemna sé trecem de
lanumai 2 milioane de euro, bugetde
promovare, la minim 10 milioane
euro, cu o strategie coerentd, care sa
includa targuri, site-ul Romaniei, sa
avem din nou reprezentanpi Tn pari
emergente. Fard bani, suntem la
acela®i nivel.

Reporter:
turismul local?

Alin Burcea: Daca prin turismul
local Tnpelegepi turism intern, Tn anul
2026 va fi cu siguranpa in scadere.

Reporter: Ce considerapi c& ar
trebui f&cut pentru dezvoltarea
acestuia? Ce credepi ca ar trebui

Cum evolueaza

Valea Prahovei, Infotrip Bucovina, vom organiza un Infotrip in Israel, cu
Infotrip Maramure®, Infotrip Oradea 40 de agenpiromani, pentruareluai®cgderea puterii de cumpdarare °circa 1,3 milioane de pachete, 1
°i Baile Felix, Infotrip Bucure®ti- forbaaceasté destinapie, foarte cerifgsparipia voucherelor de vacanp025.

Iifov. pe piapa romaneasca. ncep sa ° spuna cuvantul.

Am avut propuneri de acte Reporter: Ce rezultate au Reporter: Pentru ce destinapii auacest an?

normative direct in Parlamentulinregistrat vacanpele de iarna °, Tfost cele mai multe solicitdri in  Alin Burcea: Din p&cate, anul
Romaniei % am organizat Targul de special, cele dedicate Sarbatorilor dgerioada estivala? 2026 va fi un an greu, cu scaderi i
Incoming Tmpreuna cu Centrul la finalul anului?
Cultural Chinez.

schimbat n legislapia parii noastre
nRomania, dar °i plecarile in care privete turismul, inclusiv pe
straindtate. partea de incoming?

Reporter: Ce a®teptari avepide la Reporter: Ce vacanpe alteptapi sa Alin Burcea: Practic, nimeni nu

aiba cel mai mare succes in vareste interesat de Tmbunétépirea
anului in curs? legislapiei in turism. De zece ani ne
n Alin Burcea: Este greu de spus cestrédduim sa avem Fond de garantare

Alin Burcea: Destinapiile de vara vanzari, atat la marfa, cat °i la vacanpe voravea cel mai mare succés Turism °i nu reu®im. Am fost ° la
Alin Burcea: Vacanpele de iarndraman oarecum acelea® - Antalyaservicii. CreCterea TVA, creterea - eu cred c& anul 2026 va fi anul inParlament °i tot nimic. In turism,

Reporter: Ce proiecte noi api ° cele dedicate Sarbéatorilor de(cu 325.000 de turi°ti in 2025), prepurilor, scaderi de salarii °icare turitii vor alege, cu precddere,legea Primei de vacanpd pentru

lansat anul trecut?

larn&, in Romania, au mers bine, daGrecia, n totalitatea ei, cu insule % concedieri la bugetari, eliminareain funcpie de prep.

turietii strdini nu funcpioneaza, dar,

Alin Burcea: Tn 2025 am avut ca nu foarte bine. Am avut stapiunicircuite pe continent®iindividualicu voucherelor de vacanpa - toate Reporter: Din ce pari avem cei din pacate, nimeni nu este interesat.

proiecte noi Infotripul Maramure®, renumite cu turi°ti mai pupini. malina proprie, ajungand pana laacestea vor afecta stapiunile d

imai mulpi turiti °i cum vedepi o Reporter: Mulpumesch

Selecpie structurata, predictibila
9 transparenta; Decizia ministerul
de resort privind promovarea
turismului romanesc

| MEDAT: ,Promovarea Romaniei in turism se realizeaza pe ldazerit, performanpa i
responsabilitate Tn utilizarea fondurilor publice”

lipsa sancpiunilor pentru nepart
ciparea la manifestari expozipionag
dupd@ semnarea acordurilor d
finanpare. Tn acest context, maximu
70% din locurile disponibile sun
dedicate operatorilor economici di

Ministerul Economiei, Digitalizarii,
Antreprenoriatului °i Turismului
(MEDAT) a decis instituirea unor
noi reguli pentru promovarea
turismului romanesc in cadrul
evenimentelor internapionale dd
profil, care se bazeaza pe derulare
unui proces de selecpie structura
predictibil °i transparent, de cétre o
comisie stabilitd anual, formata din
responsabilii de stand.

MEDAT marcheaza un pas decisi
in reformarea modului in care
Roménia este reprezentata |
targurile internapionale de turism, &
anunpat, recent, autoritatea, precizan
,Ordinul pentru modificarea °i
completarea Schemei de ajutor d

autoritapilor publice locale °
judepene, asociapiilor de promov:
in domeniul turismului °i organi-
zapiilor de managemental destinap

n cea de-a doua etap4, operato

baza unui sistem de punctaj ca
reflectd performanpa °i capacitat
de promovare internapional
Evaluarea ia in considerare, print
altele, numarul de turi°ti stréin
atra®i in ultimele 12 luni, numarul de
turi®ti provenipi din para in care a
loc manifestarea expozipional
activitatea de promovare pe piepe

Arineu Darau, ministrul Economiei, Digitalizarii, Antrep renoriatului ° Turismului,
L S - a declarat: ,Pand acum, participarea la targurile internap ionale de turism se
minimis privind participarea facea pe principiul «primul venit, primul servit». Prin nou | ordin se asiguré ca
operatorilor economici din turism |a gestinapiile turistice din Romania beneficiaza de o promov are externa realizata
manifestérile expozipionaleprofesionist, pe baza unor criterii clare, transparente % de performanpa".
internapionale a fost publicat Tn
Monitorul Oficial al Romaniei, pionale de turism se fédcea pdromaniei ca destinapie”. externe, nivelul de inovare °
Partea I, nr. 45 din 21 ianuarie 2026.principiul «primul venit, primul Ordinul publicat modificé °i digitalizare, precum °i experienpa
Prin acest demers, MEDAT aduceservit». Prin noul ordin se asiguré cacompleteaza Ordinul nr. 330/2023 ®igradul de specializare al repreze
claritate °i predictibilitate °i destinapiile turistice din Romaniainstituie un proces de selecpiaantului intreprinderii de turism.
introduce un mecanism modern,beneficiaza de o promovare externdtructurat, predictibil ° transparent,
transparent °i orientat spre rezultaterealizatd profesionist, pe baza unoderulat de o comisie stabilitd anual,esenpiale privind acordarea ajut
bazat pe criterii obiective ° evaluarecriterii clare, transparente °i deformaté din responsabilii de stand.rului de minimis, ntdre°te mecal
competitiva. Participarea Romanieiperformanpéd. Ne intereseaza cinPrima etapa vizeaza verificareanismele administrative °i creeaz
la targurile internapionale nu maiaduce turi°ti, cine °tie s& promovezecriteriilor de eligibilitate, cu caracter premisele unei implementar
este rezultatul vitezei de reacpie laumodern, inclusiv prin instrumente eliminatoriu, precum depinereaeficiente, coerente °i orientate sp
e-mail, ci al performanpei reale °i aldigitale °i solupii inovative, dar °i licenpeide turism sau a certificatuluimpact.
capacitapii de promovare pe piepeleine are experienpa necesara pentrue clasificare, lipsa datoriilor la  Prin aceasta reformd, MEDA]
externe”. reprezenta Romania in cadrulbugetul general consolidat,transmite un mesajclar: promovarg
Irineu Dardu, ministrul Economiei, acestor targuri. Este un pas necesanexistenpa situapiilor de insolvenpomaniei in turism se realizeaza y
Digitalizarii, Antreprenoriatului °®i pentru o promovare externdsau suspendare a activitdpiipazad de merit, performanpa ©°i re
Turismului, a declarat: ,Pana acum,coerentd, predictibild °i orientatd respectarea plafonului de ajutor degponsabilitate Tn utilizarea fondurilo

turism, iar restul sunt alocate

economici eligibili sunt evaluapi pp

Totodata, ordinul aduce clarificarni

Destinapii °i oferte

UeNtru lubitori de

vacanpe, la
Targul de Turism
al Romaniel

Edipia de primévara a Targului de Turism al Romaniei (TTR 260
eveniment dedicat tuturor celor care 1° planifica vacinfle vara din acest
an, se deruleazd Tn perioada 12-15 februarie, la Centrub&fgjpnal
i_Romexpo.
le Timp de patru zile, vizitatorii vor avea ocazia sa discutgpmafesioniti
gdin industria turismului - agenpii de turism, turoperatiooiteluri °i pensiuni,
meprezentanpi ai domeniului din para °i stréinatate, &siodie promovare °i

alpi furnizori de servicii turistice -, avand la dispozipiplaja variata de
hdestinapii de vacanpa.
Gama variata de propuneri pentru vacanpele din 2026 inlcude
- pachete early booking pentru litoral, destinapii exoficeejururi in
Lelrainatate;

- oferte speciale °i reduceri disponibile exclusiv in pada targului;

ei. - vacanpe la munte, turism balnear ° de wellness;
i - circuite culturale ° tematice in Romania °i Tn strain&tat

- city break-uri °i escapade de weekend,;

e - Propuneri pentru vacanpe in familie, grupuri de prieteni calatorii
Ldndividuale.

s TTR 12026 le permite vizitatorilor s& compare direct ofégteai multor
eagenpii ° turoperatori, s& adreseze intrebari spediafi® sd gaseasca
oppiuni adaptate bugetului °i preferinpelor proprii. Idroatargului, pe
, langd pachetele de vacanpd, vizitatorii vor gasi standumiatice °i
rgorezentéri de destinapii, materiale informative °i pragude itinerarii,
sconsiliere personalizatd din partea agenbpiilor °i turaperilor,
|gecomandari pentru destinapii consacrate °i locuri manguimoscute, dar
cu potenpial turistic ridicat, dupa cum au transmis orgeniz. Ace°tia
pisubliniazd c& accentul cade pe experienpe autenticege tteas®tice °i
hoppiuni adaptate diferitelor tipuri de calatori: famitiupluri, grupuri sau

cdlatori individuali.

“Intr-un context in care vizitatorii cautd solupii claresigure, targul
odevine un loc de intalnire intre inspirapie °i oferta coticrde la ideea de
L destinapie, pana la pachetul potrivit ° informapiile sace pentru a lua o
adecizie”, au transmis sursele citate.

i Edipia din februarie aduce n atenpie °i sectorul nou dedspatalitépii,

ecare completeaza firesc perspectiva asupra industriei, anata
organizatorii, completand: “Turismul nu Tnseamna doartidepii °i

[ transport, ci % ospitalitate, servicii ° infrastructtira

ra Targul este conceput ca un spapiuin care informapia feitéa ooncreta °i
a@nspirapia pentru calatorii se intalnesc in mod natural.&est eveniment,

sRomexpo suspine un dialog coerent despre intregul ecosastarismului:
promovare, vanzare, experienpa °i servicii - elemente, darpreund,

=}

ri

2

participarea la targurile interna-spre creterea reald a atractivitapiminimis n ultimii trei ani, precum ©i  publice.n

construiesc incredere °i cresc atractivitatea Romanidiestinapien
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Calatoreste
pentru

POVESTE

rezerva acum pe
christiantour.ro
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AVIATIE

,Ne dorim ca Animawings
Sa creasca prin calitate
9 sadevina
mandria aviapiel romane®tr”

(Interviu cu Marius Pandel, CEO AnimaWwings)

este produsul nostru de curse regulate,
dar daca avem disponibilitate oferim
% aceasta varianta.

Un alt produs pe care il avem este
inchirierea cabinei de business n
intregime. Sunt persoane care 1°
doresc intimitatea unui private jet,
dar este mult mai comod a®a, mai
rentabil °i produsul, avionul este
mult superior unui private la 8-12
locuri. Ca sa gase®ti aceeaCi varianta
de avion pe care il avem noi ar fi

a un an de cand a intrat In piapa aviapiei autohtone ca o
companie 100% romaneasca, aparpinand Memento Group
(din care face parte turoperatorul Christian Tour),
AnimaWings continud s& se extindd in ritm accelerat,
izand pe calitate ©i fiind focusata pe satisfacpia clientu lui,
dupd cum ne-a spus, intr-un interviu, Marius Pandel, CEO al
operatorului de zbor. Cu cinci aeronave ce opereaza in preze nt
(dintre care trei Airbus A220-300 - cele mai moderne din indu  strie)
% cu alte trei ce urmeaza sa soseasca in perioada urmatoare,
compania de zbor °i-a propus ca, pana in 2027-2028, sa ajungad la
18 aeronave. Avioanele AnimaWings ajung in peste 20 de
destinapii interne °i internapionale, compania urmand sé | anseze o

serie de alte rute. Astfel, Anima unete Bucure®tiul atat cu
localitdpile importante din pard, céat ° cu marile ora®e eur opene.
Aducénd permanent servicii inovative la bord, operatorul d e zbor
evalueaza flota sa de avioane la peste 1 miliard de dolari.

extrem de scump.

De asemenea, Tn perioada
urmatoare vom aduce un serviciu
nou inclusiv calatorilor de business

pe partea de transfer catre °i de la
aeronavd. O s&@ spun mai multe in
momentul Tn care il lansam, dar
pregétim private transferuri pentru ei
n condipii de lux.

Reporter: Cum reacpioneaza
companiile concurente la serviciile
introduse in piapa de Animawings?

Marius Pandel: Am vazut multe
idei ale noastre copiate de companiile

Reporter: Atrecut un an de cand nejustificate pentru anumite servicii.
AnimaWings a intrat pe piapaMi se pare absolut normal ca, n
aviapiei. Ce realizri avepi dupa acestzul unui cuplu care cumpéra doué
an? bilete de avion, sé fie din startinpele

Marius Pandel: Laun an de cand faptul c& cei doi vor s& stea
am iTnceput sa funcpiondm Trimpreund, astfel Tncat locurile nu ar
formatul nou avem cinci aeronave intrebui sé fie distribuite unul in fapa °i
floté (iar trei se afla pe drum, cu datecelalalt Tn spate. Faptul ca doi copii
fixe de livrare - una in februarie ° cu doi périnpi au locuri diferite este < .
celelalte doua in aprilie) % peste 20un lucru deranjant, iar ceea ce Numaidaca ludm in calcul faptul eficientd. Avem doar un an, insa invom acoperi), Milano, unde urmeazaconcurente. Insa, de cele mai multe
de rute pe care le operdm Tnoameniiapreciaza este regulade bufé pasagerul prime®te un scaun magontinuare focusul principal va fi in s& zburdm. Toate acestea Tncep sl <_:and \iad ca |Eielle n0a~str~e sunt
momentul acesta. Insa cel maisimp ca atunci cand cumperi urbun, prioritate la imbarcare ° un permanenpa satisfacpia pasageruR026, dar mai adaugam % altele, cunfopiate mabucur -inseamna ca e ceva
important lucru pentru noi - pentru produs s popi sé-I °i utilizezi. Adicasandvi® ajungem la prepul nostru, imostru. A° putea spune ca suntenarfiGeneva, de exemplu. Destinapiild’un, inseamna cé piapa rciacploneaza,
ca business-ul pe care il facem imu-pivand un biletde avion, darnuacare mai intrd °i masa caldd,compania cu cea mai maremenpionate sunt lansate pe site % s&" acesta nu poate fi decat un lucru
momentul acesta a pornit de laideedoc. Faptul cd nu mi-am facut snack-uri, bauturi alcoolice, expansiune dintotdeauna Tnpot face rezervari pentru eIe.?“[‘ pentru clienpi. Ne uitdm ce s-a
de a construi o companie aerianicheck-in-ul online ° vreau sé-l fac in nonalcoolice, bauturi calde, inclusivRomania. Ceea ce am facut noBineinpeles c& sunt foarte multdntamplat pe cursele interne. Cursele
care sa ofere o alternativa - esteaeroport este foarte normal, de ceconfortul de a °ti c& stai la acestintr-un an nu a mai facut nimeni destinapii din Italia, din Spania, din/nt€rne, de cand am aparut noi, sunt
target-ul nostru, fapa de celelalterebuie sa platesc in plus? Pasagerfiremium. Este serviciul cel mai intr-untimp atatde scurtde lalansareAnglia, din Franpa, din toata Europgnult mai accesn_alle din punct _de
companii aeriene care vorbesc doasunt satui de cineva care sté la colp sgpreciat din piapa de turism. Varajnsa, pe langa cifre, avem in vedere s@are trebuie acoperite °i °tim Cév.edere. %'_pfePUFU': al prpgramuluh al
de cifre, respectiv faptul ca noi nefiprinda, cu aceea®i atitudine de...”airomanii care pleaca in vacanpe vonu pierdem calitatea. Pariul nostru nurepeaua trebuie marita, insa o facefSponibilitapii % a°a mai departe. La
axdm pe satisfacpia clienpilorgre®it, te-am taxat!.. Ailuat 0,2 kg in all-inclusive, pentru confortul de a este altul decat respect, calitateconctient ° consistent, pe masuré cdel, Nserv!cnle _t_rebwe |mbu_n§tap|te
Compania este centratd pepluslabagaj, te-am taxat; ai trolerulavea totul inclus. Mentalitatea siguranp& pentru pasageri. flota noastra se mare°te. Incercam sgaca vrei sa pii p_asul _CU nPL |qr ?5'[6
imbunatapirea °i perfecpionareaupin mai mare, te-am taxat; ai uitanoastré nu este pregatita pentru acest Reporter: Ce urmeaza? pastram aceasta calitate n primuﬁd}lc‘? un avantgj majqr piepei. Insa
proceselor °i pe aducerea desa-pi faci check-in-ul, te-am taxat”.unbundling pe care-l practicd un Marius Pandel: Suntem Tn rand pentru a putea obpine cele maviapia este o_mdustrle_extrem_ de
plusvaloare célatoriei cu avionul Oamenii suntiritapi de aceste lucrurilow-cost. Este un disconfort pentrudiscupii pentru aeronave care vobune aeroporturi pentru pasagerifeglementata °i nu popi reacpiona
pentru utilizatorul acestui produs. Tn plus, noi asigurdm °i pachete clientul roman, mai ales c& noi neavea livrare in 2027. A°a cum amno®tri. A%a cum spuneam, pariul repede. Avioanele noastre sunt

De aceea am lansat produse noicare oferd mai mult confort. De simpim tot timpul pacalipi. In plus,spus, continudm extinderea flotei ®inostru este calitatea, pentru c& ngonfigurate cu spabiu la picioare ° cu
all-inclusive °i, cu toate cd exemplu, pachetul Priority low-costurile, unde plétecti orice planulnostrude a atinge 18 aeronavesuntem o companie low-cost. Nebusiness class. Degeaba altd firma
review-urile pentru noi sunt foarte All-Inclusive, prin care aproape caserviciu in plus - check-in, loc, se contureaza. Nimic din ceea ce andorim sa devenim love brand °i oferd doud scaune pentru un pasager
bune ° ataamentul fapa de brandiducem experienpa businesbagaj, apaetc. -, te lasélanu°tiu cafdeclarat in ultimele luni nu s-a mandria aviapiei romane°ti. Nu vremincercand sa compenseze lipsa de
este mare, nu dorim s ne oprim aiciclass-ului in zona de premiumkm de ora®, de unde mai plate°ti alpischimbat in planul nostru. Suntemsa spunem c& suntem o altd companigpapiu.

Target-ul nostru pentru anii viitori, economy °i economy, ofera banica s ajungila hotel. In final ai contienpi c&, pentru a fi relevanpi Trcare ofer servicii mediocre. In general, omul s-a saturat de
pe langa scalare, creCtere Ciprioritate la imbarcare, loc mai bun, platit mult pentru un serviciu slab. piap, trebuie s& avem cat mai multe Reporter: Avepi % disponibilitate acest unbundling °i a npeles ca
bineinpeles asigurareacatmaimultamancare, bauturd, snack-uri.Prepul nostru, la nivelul serviciilor rute deservite. Tncercdm pe catpentru inchirierea aeronavelor? diferenpa nu este cea pe care o
destinapii % a uneiflote de avioane irServiciul de Priority All-Inclusive noastre, cu ce avem noiinclus, dac&-posibil ca, in 2026, pe lang4 aceastd Marius Pandel: Sigur. Aeronavele vedem, cidiferenpa este cea pe care o
cretere, va ramane satisfacpi@ste extrem de apreciat. Omul acompari cu un bilet pe care-l iei expansiune rapida, si consoliddm, séioastre au curse regulate, pe carplatim, iar la unele companii prepul
clientului (care este punctul nostruinpeles ca este un plus. Practic, priseparat, de la altd companie, platinddentificim acolo unde am crescutpasagerii le pot vedea pe site-ul nostrgplétit intotdeauna este altul decat cel
central), calitatea, punctualitatea ®iacest serviciu, cei care-l aleg nutoate celelalte servicii, prepul nostruepede ° poate nu au fost resurséi pentru care pot achizipiona bileterezervat, pentru cg, latariful aficat pe
introducerea cat mai multor servicii zboard la business, nu zboara laste intotdeauna maimic. lar clientulsuficiente de oameni, de training °iTns4, ca orice altd companie, avem site se adauga o serie de alte tarife
la bord. economy, zboard la premiuma npeles ca existd o diferenpa rea#d imbunatapim, pentru ci ceea ce n@rianta de charter. Exista agenpii dpentru diverse servicii. La noi, prepul

Reporter: Care dintre servicile economy, care inseamnd un lighfintre compania aceasta °i ceilalpidorim cel mai mult este sa cre°tem,turism care doresc un avion inchiriatinipial este °i cel final, iar utilizatorul
oferite sunt cele mai apreciate debusiness class. Practic, dacé ludm uoare se uita doar pe Tncasari, nu °i pelar sé cretem prin calitate. exclusiv pentru o anumita excursie,prime®te fix ce a cumparat ° merge
cétre clienpi? zbor obi°nuit, la cel mai mic prep satisfacpia °i pe nevoia clientului. Suntem Tnca foarte mici fapa deavem echipe de fotbal care doresc umaideparte féré sé aiba alte costuri.

Marius Pandel: Cred ca ceea ce disponibil, diferenpa pana la Noi am intrat n piapd spunand c&eea ce Tnseamnd piapa, adicd suavion exclusiv inchiriat pentru a-i Cel mai important lucru este sé
apreciaza cel mai mult pasageriipremium economy ar fi oarecumvrem sa ne respectdm clientul ° pemulte alte destinapii care trebuieduce la un meci sau la un campionatmenpinem nivelul de satisfacpie, dar
no°tri este faptul cd, fapa de celelaltelubld, iar un business class ar costaomani. Suntem o companielansate, pe langa cele pe care léwem aceasté divizie de charter, car@ccelerapia noastrd in a ne extinde
companii aeriene low-cost °i utra de patru ori mai mult, poate chiar deromaneasca, avem respect pentraperam. Dar primele destinapii celeeste disponibild pentru toatd piapadméne aceea®i. R&manem in plind
low-cost, biletul pe care il cumperila cinci ori. La noi, diferenpa este de 35romanii no®tri. Lucrdm intens pentru mai cerute din Romania sunt TurciaAvem foarte multe cereri, Tnséexpansiune, la fel de rapidad ca °i
AnimaWings este utilizabil in forma euro pe sens ca sd popi beneficia den customer support mai bun, lucram(Istanbulul, care are untrafic enorm °ibineinpeles cé le onoram in funcpie dgand acum.
lui, far@ costuri suplimentare aceste servicii. intens pentru o comunicare maicatre care zburdm), Londra (pe care aisponibilitate. Pentru noi, prioritatea Reporter: Mulpumesch

Catalogandu-se drept companie aeriana full service, Anima Wings a
lansat, la finalul anului trecut, doua noi pachete integrat e de servicii:

persoand pe segment de zbor, in condipiile in care costul tot al al ser- check-in % imbarcare, precum °i posibilitatea de check-in  online sau

Priority All-Inclusive ©i Priority All-Inclusive Plus. As tfel, compania se

numara printre pupinii operatori de zbor din lume care ofera pachete
integrate de acest gen, intr-o industrie in care tendinpa ge nerala este
de reducere la minimum a beneficiilor incluse n biletul sta ndard,
dupd cum a precizat Marius Pandel, la evenimentul de lansare a
serviciilor menpionate.

Pe rutele internapionale, pachetul de servicii Priority Al I-Inclusive in -
clude un bagaj mic de cabina de 4 kg °i un bagaj mare de cabindde 8
kg, un meniu de mancare rece sau calda, un pachet de bauturi al co-
olice °i nealcoolice la alegere, un pachet de gustari dulci © i sarate,
selectarea locurilor premium, prioritate la check-in ° im barcare,
precum °i posibilitatea de a aduce anumite modificari rezer varii ina-
inte de calatorie, in cazul in care planurile s-au schimbat. Toate ace-
ste beneficii sunt disponibile printr-un upgrade de 35 de eu ro per

viciilor incluse, achizipionate individual, ar ajunge la a proximativ 95
de euro.

Priority All-Inclusive Plus adauga la cele de mai sus un baga j de cala
de 23 de kg. Upgrade-ul pentru acest pachet costa 75 de eurode  per-
soand per segment de zbor, fapa de un cost total al serviciilo r achizi-
pionate individual estimat la 135 de euro, ceea ce transform & pache-
tul intr-o oppiune de tip ,light business” accesibild, in co mpletarea
serviciilor Business Class deja existente pe zborurile Ani mawings,
conform conducerii companiei.

Pe rutele interne, unde timpul de zbor este mai redus °i struc tura
serviciilor este, Tn mod natural, diferitéd de cea a zboruril or interna-
pionale, AnimaWings introduce un pachet adaptat: Priority
All-Inclusive (domestic). Acesta include un bagaj mic de ca bind de 4
kg, un bagaj mare de cabiné de 8 kg, un meniu rece, un pachet de
b&uturi nealcoolice, selectarea locurilor premium, prior itate la

la aeroport. Upgrade-ul pentru acest tip de pachet pe zboruri le inter-
ne este de 25 de euro per persoand pe segment, oferind pasager ilor
din Romania un nivel de confort extins ° o experienpa clar di feren-
piatd in clasa Economy.

Oferta gastronomica asociata noilor pachete all-inclusiv e a fost dez-
voltata in parteneriat cu Chef Alex Petricean, un nume de ref erinpd in
bucatéria roméaneasca reinterpretata in stil modern.

Noile pachete lansate de AnimaWings fac parte din planul str ategic al

companiei de a introduce Th Roménia standarde moderne, comp ara-
bile cu cele ale companiilor internapionale premium, dar ad aptate

a’teptarilor °i posibilitdpilor pasagerilor romani.

in ocazie, Marius Pandel a spus: “Dorinpa noastra este sé fim tot tim -
pul inovativi. Ne reinventdm la fiecare °ase luni. AnimaWin gs este o
companie romaneascd, a tuturor romanilor. Companiile aeri ene sunt,

alaturi de sportivi, un motiv de mandrie pe piepele internap ionale”. n
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TURISM

LChristian Tour se pregate®te
sa devina o firma
de tehnologie

LAV N

cu aplicapii Tn turism

(Interviu cu Cristian Pandel, fondator °i CEO Christian Tou

| Christian Tour face tranzipia de la turoperatorul cladieeaiih model de Online Travel Agenty“Avem
mai mulpi programatori decat agenpi de turisnPremiera pe piapa turismului - abonamente pentru vacanpe
prin programul de loializare Travel Prinhe*Romania turistica” - proiectul de para al companiei

generapie °i serviciile de Tnalta

istian Tour anunpd o schimbare de paradigmad in calitate, oamenii ar trebui sa incerce
industria turismului din Romania, marcand tranzipia de la aceste servicii inaintea celor prestate
modelul clasic de turoperator cétre un model de Online de o companie straina. n plus,
Tapvel Agency (OTA), construit pe tehnologie ° pe AnimaWwings nu are costuri ascunse

egrarea completd a servicilor de travel. Astfel, o ofera foarte multe servicii % foarte

compania se pregate°te sa devina o firma de tehnologie cu apl icapii
in turism, dup&@ cum ne-a spus, intr-un interviu, Cristian Pa ndel,
fondatorul °i CEO al companiei, care a precizat cd, in moment ul de
fapa, Christian Tour are mai mulpi programatori decat agenpi de
turism. Un alt proiect important al companiei este programu | de
loializare Travel Prime, prin care turi°tii pot cumpara abo namente
pentru vacanpe. Un pilon esenpial al strategiei Christian T our pentru
urmatorii ani 1l reprezintd dezvoltarea turismului de inco ming ©i
atragerea turi°tilor stréini in Romania, demers pe care com pania il
considera "un proiect de pard” in domeniul turismului.

mult confortin prepul platit de turist.
Reporter: Ce destinapii au fost
cele mai cautate anul trecut?
Cristian Pandel: Am avut o
cre‘tere foarte mare pe Antalya,
unde suntem lideri de piapa. Avem
un produs diversificat, cu peste
10-12 cluburi de vacanpe SuriClub,
cu animapie 1n limba romana - in
multe dintre ele turi®tii beneficiind
de gratuitate la vanzare pentru doi
copii -, cu zboruri speciale premium
charter cu Animawings.
Reporter: Cum a mers anul trecut
programul desfa®urat pe Laponia?
Cristian Pandel: Vacanpele in
Laponia au mers mai bine decét n
anul precedent, am dus acolo peste
1400 de persoane; suntem lideri % pe
acest produs, avand un Mao® Cré&ciun
care vorbe®te romane°te, elfi ce
pregatesc turtd dulce in padure,

Reporter: Cum api incheiat anul pune n pachet o asigurare etc.
20257 Acest lucru duce Christian Tour

Cristian Pandel: 2025 a fost cel mult peste ceea ce se vinde in piap
mai bun an al nostru de panda acumgompania nemaifiind doar un
de®i noi am fost mereu in cre®tere, cuturoperator. Prin investipiile pe care
exceppia perioadei de pandemie. Arie facem in IT&C devenim o firmé
facut foarte multe lucruri Tn detehnologie cu aplicapii ° business
interiorul companiei - am pregaétit in turism. Aceasta este schimbare
guvernanpa corporativd, sunterde paradigmé care va defini
foarte bine pu®i la punct atat in ceeandustria in urmétorii ani.
ce privete departamentele, cat®idin Reporter: Faptul ca devenipi o
punct de vedere al auditului intern.firm& de tehnologie presupune _ ¢ ) *
Avem un depar- tament deinchiderea unora dintre agenpiilemevoie de o strategie coerentd denomentul cand dintr-o companie87% clienpi repetitivi. plimbare cu sania cu husky % cu renii,
compliance i quality care verificd Christian Tour? incoming ca sa-i convingem peinchisd, de familie, s& devenim o Reporter: Nu-mi dau seama daca /'@ Ig Satul lui Mo® Créciun etc.
tot ce inseamna calitatea, CristianPandel: Suntemceamai stréinii din Europa ° de pe alte companie deschisa. Cifrele noastréurioti au crescut cu Christian Tour AYEM ° un program special pentru
respectarea procedurilor °imare repea de agenpii stradale dimntinente ca au toate motivele s& neunt mari pentru o agenie de turisngau Christian Tour a crescut ciSe! €€ doresc sa meargalaschi, care a
flow-urile interne, avem o echipa baré ° le vom péstra, insé evolupimiziteze para. Cred cd acestaentru ca sunt de ordinul sutelor deurictii... (l;lceput de la jumatatea lui noiembrie
specializatd pe training la nivel decatre online a schimbat multreprezinta cel mai important proiectmilioane de euro, % consideram ca, Cristian Pandel: Noi am crescut | 53 dérulat pana la jumatatea lunii
companie. paradigma Tn ultima perioada °i nede para turistic din ultimii 35 de ani, prin intrarea in clubul acesta select atlatorita turictilor, pentru cé au avut L:_:muane. De_oe_lsS::menea, am %Vl.ﬂ zbor

De asemenea, am investit foartelorim sa prindem acest tren. iar noi, ca turoperator care a datompanillor listate, ni se deschid alteincredere in noi, iar noi am facut ° ! € pe Chifindu, pentru Craciunul
mult in tehnologie. Suntem aproape Vreau sa menbionez c, totodatanereu tonul, suntem pregatibi s@Ci ° potenpial foarte mare depromitem c& vom face ©°i in Pelitvechi. .
inipiem aceasta strategie ° sa facemezvoltare. Ne dorim s& trecem decontinuare tot posibilul s nu-i Reporter: Care sunt tendinpele
) . paCii necesari pentru a crete aceastBarierele acestea de jumatate déezamagim. Aceastd incredere s-din piaba de turism?
"Cu ajutOI’Ul tEhnO|og|e| avem un mOdUI de componentd ce va aduce veniturimiliard de euro sau de un miliard decé®tigat in timp ° chiar dacé vin Cristian Pandel: In ceea ce

C e .~y . N . . s i otriine i piah3 ive®te anul 2025, vorbim despre o
- insemnate la bugetul napional. euro prin achizipii, prin dezvoltare,companii stréine in piapa, este greQve ™ '
extraservici prin care popi s&-pi personalizezi Proiectul nostru de para seprin investipii In tehnologie, prin S& strice un parteneriat strans °i d@lapa in cre°tere, cu aproape 400.000

vacanpa, online, respectiv popi sé-pi alegi locul i), . coe “Romania turistica” ©i digitalizarea Christian Tour, pentru alung durata pe care il avem cude triti care au ales vacanpe prin

avion, masa de la bord, s&-pi cumperi 0 excursievizeaz dezvoltarea turistica a parieveni cu adevérat OTA, unul dintreturFieOtii no°tri. DubA 28 de ani ggs”t‘isrtlfgii -I:uurfogtel‘?urrzi:\l (gru;gt:

i 5 i 1 i prin aducerea de turi®ti Tn cele mai mari site-uri turistice din eporter: Dupa eaniincare ~** o L
zpblotr;ala, P dObI pgr;]e I?. pa(_i_het 0 asll[guratr € etc. Romania. Printre pa°ii pe care °-i Romania. Tn urmatorii ani ne gandima crescut ° s-a facut cunoscut Tnng]té rﬁsagfn(tjrlu-nzjglzséa,ailt?ctiugr(rj]eo
ces L.JCI'U AUC(.? " rstian OIUI’ mu pes € Ce€a 55uma christian Tour se numéarzserios s dezvoltam anumite divizii,Piapd, Christian Tour are acum urR ' i de seiururi cl pam
ce se vinde n piapa, compania nemaifiind doar Wrearea unor produse turisticecum ar fi Divizia de Corporate sauCOPil de un an'in care are Incr?derﬁre"tt?re B b oAt ot
turoperator". dedicate piepelor externe, utilizareBusiness Travel, °i ne dorim s&®@"!va calca pe urme. Animawings ecsa:ggkz)gezzg?urie?ﬁartce? rgecaree

infrastructurii proprii de transport, facem acest lucru prin M&A, adici @ reu°itsé seimpunéa foarte rep~ede|ﬁ‘9 . O ° P
prin compania aeriand AnimawWings,prin achizipii in domeniu, pentru adomeniul aviapiei. Ce urmeaza? principalele aeroporturi din para. In
de lansarea proiectului Vuelo.ro. -punem la dispozipia célatorilorpentru a conecta direct Romania cicre®te mult mai rapid. Cristian Pandel: A°a este, plus, preconizam o cerere mai mare
un site prin care vom vinde bilete deprimul abonament de travel dinpiepe cheie ©° promovarea Reporter: Ce planuri avepi in Animawings a crescut destm_depen_truo_exp?nentl)e e_lutennce,ktun_sm
avion % cazéri de zeci de milioane deRomania - Travel Prime -, care oferadestinapiilor romane®ti prin canaleafara parii? repede. Imi doresc sa vad Anima@ctiv ™l cultura ’O.C'ty breda un -
euro. Sistemul Impacheteaza cele serie de beneficii financiare °i digitale i parteneriate internabionale. Cristian Pandel: Ne dorim ca in 0are sus °i foarte puternica. Celetematice, precum |_pent|ru estinapi
doud componente ° creeaza citynon-financiare, precum discounturi De asemenea, ne-am pregétianii urmatori sa ie%im regional, d0U& companii sunt desearp|te,~|ns§ternatlve, mai pupin aglomerate. De
break-urile sau vacanpele dinamicda vacanpe, exclusivitdpi, accegentru acest proiect avand o °coalupa ce in ultimii ani am muncit |Mi tresarad inima cand vadasemenea, t~ur|f’tt)||~r9mdan| suntltot mal
Probabil ca va fi cel mai mare proiectprioritar la campanii promopionale,proprie de ghizi, acreditata, in care adoarte mult pe zona tehnologicé,An'maW'ngs_ K aV|oane~Ie pe p.s_ta;mteresapl saabain decursq dunw ain
de online pe care I-a lansat o agenpeuport dedicat pentru membri. terminat peste 6-7 serii de ghizivrem s& ne extindem la nivel Estglun pr0|e<~:t de pard, a pornl|t ,Nacgnpe rT;al S(_:ul_'te ar mai dese, in
de turism in Romania in ultimii zece  Programul de loializare Travel napionali ° vom avea o generabieegional. Intenpiondm ca anul viitor &™ilia noastrd, dar este un proiectletrim %ntu unei singure vacanpe mai
ani. Acesta este un element central @rime, premieréd in piapa de profildimoud de ghizi ca sad promovamsa intrdm pe piapa din Bulgaria, péje |oa_ra. _Eu consujle_r caeste pfo'ecw”“gr:' ¢ ed aceea, C.%mpe.m"'?‘ a crea t
noii filosofii de business °i va para noastrd, presupune uRomania. Ultimul plan al acestuipiapa din Republica Moldova i pede awab_le al rc_)ma}nllor. Este sw;guAr@acdeoe tesejuru” € cincl nopi in
funcpiona ca un agregator de oferte.abonament de 79 de euro pe arproiect este pe partea de marketing 9incé o alti piapa pe care nu o po?o.m banié aeriana care a reu .It I[iOCP € es; " fjecetlnopp!. ti

Reporter: Api menpionat capentru care oferim foarte multe promovare, iar aici suntem deschi®inumi acum. _u|t|m|| ani saladgca avieane nol, Saaredeerf]ogg vaefi gségittz:ee;;;;tcee
investipi mult in tehnologie. Ceavantaje. Astfel, Travel Prime estesd lucrdm cu autoritdpile, cu Reporter: Cum au evoluat turictii lFr;tre e rAuttee |nter(rjle, ?a %Jneascmare in urmatorii ani. pentru ca
proiecte avepi in acest domeniu? un produs unicat Tn piapa dinambasadele, care sd ne ajute ga ultimii ani? C;:?;(Ti;g;:;:r:mgégu;2;?;()”13““ au descoperitlu,mga. Turictii

Cristian Pandel: Incet-incet Romania. Este foarte interesant spromovam Romania. Planurile Cristian Pandel: Turi°tii au ajutata ’de tobi romanii, care trebuienerg in vacanpele din Mediterana cu
devenim o firma de tehnologie. Ne®tii cd vei avea zeci de mii de abonapChristian Tour pentru 2026 vizeaza %ievoluat foarte mult in ultimii ani. sa inpeleaga faptl:l| ca. dacahartere clasice, dar acum, avand in
dorim foarte mult s& migram cétre (pe care Ti vom avea in acest an) carextinderea portofoliului de destinapiiNoi am inceput cu turitii noCtri, care AnimaWings nu reucete :sltunci vedere ci prebijl biletului ’de avion
OTA - Online Travel Agency. 1°% cumpérd abonamente ca sé plec# tipuri de vacanpe, in acest senmergeau pe litoralul romanesc oinoi ca para, nuvom reue séavem uaste compensat de cazarea din
Transformarea companiei in OTAINn vacanpe. Foarte important este canunpand lansarea programului Onaupa mai mulpi ani au Tnceput Sépro,iect strat’egic in aviapie. RomaniThailanda, de exemplu, s-ar putea.ca
presupune trecerea de la pachetge langa titular, abonamentul poatén a Lifetime, dedicat vacanpelor-mearga in nordul Greciei. I-am du

Strebuie s& ne dea 0 ansd. Atunch vacanpé in Antalya sa aiba un prep

i e ) o o e i o e S ¢ : _ a aiba un pre
turistice predefinite la un ecosistemfi utilizat de ncé alte patru persoane experienpd, creat pentru calatorii careu autocarele Christian Tour iacuMeand vad steagul romanesc °apropiat de o vacanpa similara in

d|g|tal complet. . . iar Fargetu! nostru e§te saoalvem' cadloresc sa cunoasca o g(ljestlnable zrbqara cu %.\/loanelle. de 'f‘insemnele tradipionale pe fuzelajThailanda, Costa Ricasau Filipine.
Intr:adevar, am |nyest|t _foarte mai mulpi gbqnapl, ace tia .fllnd'profun2|me, dincolo de cli®ee. ~An|maW|ngs i ach|2|b|oneaza~cénd avioanele sunt de ultimd Reporter: Mulpumesch

mult Tn Al, pentru c@ Inteligenpaambasadori °i clienpi dedicapi Reporter: Este cunoscutfaptul cd pachete complexe de vacanpa.

Artificiald folositd cum trebuie Christian Tour. facepi demersuri pentru listaredamenii au evoluat, co®ul de ,,

cre®te productivitatea de 20-30 de Reporter: 2tiu c8 urmeazd sa v companiei pe piapa de capital. Ceumpéaraturi ° nivelul de trai au _Credem Ca, dupa} 28 de~ an, eSte_ _morpentUI C_and
ori. Automatizam foarte mult % ne implicapi ° pe segmentul dedetalii ne putepi oferi legat de acestrescut, avem turi®ti care, acum 28 dintr-0 companie inchisa, de familie, s devenim

transformam dintr-o firmé& de turism incoming. Ne putepi spune mai multeaspect? de ani, veneau cu parinpii avand zeceq companie deschisa. Cifrele noastre sunt mari
intr-o firma& de tehnologie cu despre acest proiect? Cristian Pandel: Ne pregétim ani, iar acum au 38 de ani ° vin cu ie d C ~ q
aplicapii Tn turism. Cristian Pandel: Vorbim de prea activ pentru listare, lucram la acestcopiii lor. Pentru mulpi, Christian pentru 0 agenple e turism, pentru casuntde

Tot cu ajutorul tehnologiei avem mult timp despre potenbialul turisticproiect, de aceea am facut °iTour este cel mai mare brand Ordinul sutelor de milioane de euro, °i
un modul de extraservicii prin careneexploatat al Roméaniei. Ne uitdimguvernanpa corporativa. Listarea ntomanesc - am fécut research pe consideram ca prin intrarea n clubul acesta
popi sa-pi personalizezi vacanpm jur la p&ri mai mici ce reu®esc s&este un proces simplu, trebuieacest subiect °% suntem cel mai ' . . . o;
online, respectiv popi sa-pi alegi locuhtraga mult mai mulpi turicti stréini, transparenpa, iar noi suntem auditagiinoscut brand. Avem 28 de ani, am select al companiilor listate, ni se deschid alte u°i
in avion, masa de la bord, s&-pin condipiile in care Romania nu estéFRS pe ultimii cinci ani. investit foarte mulpi bani in 9 potenpial foarte mare de dezvoltare".

cumperi 0 excursie oppionald, pofmu nimic mai prejos. E clar cd avem Credem c&, dupd 28 de ani, estenarketing °i in calitate % avem peste
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“Tunistul roman cauta
experienpe autentice, nu
simple vacanpe”

(Interviu cu Sorin Stoica, CEO Eturia)

i°tii romani intré Tn 2026 mai informapi, mai selectivi °i

mai orientapi spre experienpe autentice, personalizate. D e

la destinapii exotice consacrate, precum Maldive sau Me-

xic, la expedipii rare in Antarctica ori Africa, cererea se

muté de la simple vacanpe la calatorii cu sens. Sorin Stoi-
ca, CEO Eturia, ne-a explicat, in cadrul unui interviu, tend inpele
care vor defini turismul Tn 2026, rolul consultanpei umane 7 ntr-o
epoca dominata de Al ° modul in care agenpiile se adapteaza n oilor
alteptari ale clienpilor.

Reporter: Care sunt cele mai pupin cunoscute de romani car
cdutate destinapii Tn acest sezon@apatd teren Tn preferinpele
Este luna ianuarie o prelungire aturitilor?
perioadei de sérbétori ca in alpi ani? Sorin Stoica: Da. Conform unui

Sorin Stoica: lanuarie °i studiu amplu realizat pe date
inceputul lui februarie raman oanonimizate de la 90.000 de
perioadd excelenta pentru cei care npasageri, romanii se orienteaza to
célatoresc n timpul sarbétorilor. Tnmai mult cétre destinpii exotice °i
aceasta fereastrd, vremea este ideaékpedipii Tn zone mai pupin
inzonatropicald, iar disponibilitdpilecunoscute, dincolo de traseele
sunt mai bune decét in ultimele dou&uristice clasice.
sdptamani din decembrie. Desti- Printre destinapiile aflate in
napiile preferate Tn aceasta perioadée’tere se numara Antarctica, Polu
sunt Maldive, Sri Lanka + Maldive, Nord, trekkingul pe Kilimanjaro,
Cuba, India, Thailanda °i Zanzibar.observarea gorilelor Tn Uganda,
Bugetele se menpin in jurul a 250 xplordri Tn Borneo sau rute
eur/pax, Tnsa turitii sunt dispu®i sa culturale in Mongolia. Aceasta
investeascd pentru experienpschimbare reflectd dorinpa turictilor,
memorabile. Asta cautd turi®tii Tn pentru autenticitate, unicitate °i
acest an - trairi, amintiri autentice. experienpe transformatoare

Reporter: Care credepi ca vor fi  Reporter: Ce experienpe cauta ce

primele cinci destinapii ,vedeta” din mai des clienpii: gastronomie locald,
20267 aventurd, relaxare, cultura?

Sorin Stoica: Tendinpele din
2025, ritmul rezervarilor timpurii ® ca preferinpele turi®tilor roméani se
interesul in cretere pentru des-diversifica ° se rafineaza:

Sorin Stoica: Datele Eturia aratd roméan in 2026?

2026 este mult mai informat °i atent

Reporter: Cum aratd turistul  Reporter: In epoca Al, ce rol mai

Sorin Stoica: Turistul roman din n alegerea destinapiei ideale?

Turistul roméan din 2026 este mult mai informat
% atent la detalii, suspinut de tehnologie, dar
dependent de suport uman in momente critice i
orientat spre calitate °i personalizare. De
asemenea, acesta este atras de cultura locala,
gastronomie ° experienpe autentice, de
sustenabilitate ° destinapii mai pupin aglomerate
% este dispus sa investeasca in confort ° servicii
superioare, in vacanpe lungi, mai complexe,
desf&Curate pe doua-trei saptamani.

vacanpa memorabild creatd special - Cifra de afaceri 2025 - peste 38
pentru un client Tn 2025? milioane euro;
Sorin Stoica: Un exemplu - Numar de angajapi - aproximativ
remarcabil este circuitul individual 80 de speciali°ti;
»The Indian Splendour” din India, - Portofoli consolidate - peste 150
construit ca o experienpd completlestinatii, 300.000 noppi de cazare,
personalizatd, avand ca elemenpeste 30.000 de zboruri.
central célatoria de lux cu Maharaja Eturia a intrat, astfel, in 2026 cu o
Express, unul dintre cele maistructurd solid&, dinamicéa °i
exclusiviste trenuri turistice ale pregatitd pentru extindere.
lumii. Reporter: Ce mesaj avepi pentru
Programul a inclus cazareturi®tilainceput de an?
premium la Leela Palace New Delhi  Sorin Stoica: 2026 este un an in
°i The Oberoi Mumbai, iar care ne concentram ° mai puternic
segmentul feroviar a fost parcurs inpe ceea ce define®te Eturia:
Junior Suite si Suite, cu pensiunecombinapia dintre tehnologie
completd °i servicii dedicate. avansaté °i expertiza umana. In

joaca consultanpa oferitd de agenpfedlatoria a incorporat momenteultimii 18 ani, am invapat ca oamenii

emblematice precum vizita la Tajnu cautd doar destinapii, ci claritate,

Sorin Stoica: Al a adus rapiditate Mahal, tururile istorice din Old & siguranpa °i sens in felul in care

tinapiile exotice permit conturarea - Relaxare premium, Maldive la detalii, suspinut de tehnologie, dafi acces instant la informapie, ins& niNew Delhi, safari in Ranthambore, célatoresc.

unui top foarte clar pentru 2026:
Insulele Maldive raman nr. 1 pentru romani;

fiind in continuare destinapia exoticddependent de suport uman Trpoate inlocui expertiza umana n:explorarea forturilor din Agra,
momente critice ° orientat spre interpretarea contextului personal adaipur, Bikaner ° Jodhpur, precumsiextindem accesul la experienpe

Anul acesta ne propunem si

emblema vacanpei exotice perfecte; - Aventura, incluzand safari, calitate °i personalizare. De clientului, recomandarea destina0 croaziera pe Lacul Pichola inpersonalizate, s& consolidam

- Mexic - cultura, gastronomia, trekking °i expedipii spre regiuni asemenea, acesta este atras dwilor potrivite stilului de viap&, Udaipur.
cultura locald, gastronomie ° expe-gestionarea situapiilor complexe Rezultatul a fost o vacanpa care acel nivel de consultanpa care
- Cultura °i istorie, cu interes rienpe autentice, de sustenabilitate frute multilocapie, furnizori locali, Tmbinat elegant luxul regal, transforméa o vacanpa intr-o poveste

istoria i plajele il fac una dintre polare;
revelapiile ultimilor ani;

infrastructura digitala °i s& pastram

- Cuba - autenticd, vibrantd, crescut pentru Japonia, China, destinapii mai pupin aglomerate °evenimente neprevazute), oferireditualurile ° spiritualitatea Indiei, autentica.

diferitd, imposibil de replicat;

- India - pentru circuite culturale,
spirituale, gastronomice
experienpe profunde;

- Filipine, in ascensiune rapidacultura °i tradipii culinare.
datoritd naturii spectaculoase °i

America Latina ° Asia de Sud-Est. este dispus sé investeasca in confode siguranpé °i asistenpd reald in cgatrimoniul
- Gastronomie, cu destinapii® servicii superioare, in vacanpede crizd, accesul la experienpe&xperienpele culturale autentice.
°i precum Mexic, Thailanda, Japoniailungi, mai complexe, desf&°urate peexclusiviste °i “ascunse”. Eturia
Peru, apreciate pentru mixul dedoua-trei s&ptamani.

Este un turist matur, cu experienp&ibrid: algoritmi + empatie,

arhitectural °i  Clienpii no°tri pot conta pe aceea®i
abordare: transparentd, responsa-

Reporter: Cum a terminat Eturia bilitate °i solupii gandite pentru felul

funcpioneaza astdzi intr-un modeP025 din punct de vedere financiar?lor unic de a descoperilumea. lar noi

Sorin Stoica: Cele mai recente ramanem aici pentru a le deschide

Tendinpa generald este claréinternapionald, care 1°i dore°tetehnologia fiind complementara date disponibile sunt cele raportatedrumul catre destinapii °i perspective

plajelor care concureaza Maldivele. turi°tii cautd experienpe cu sensyacanpe transformatoare, nu doaronsultanpei umane, nu un substitupentru anul 2024, care reprezintdcare merita explorate.

Reporter: Existd destinapii mai personalizate °i memorabile.

sejururi.

Reporter: Avepi un exemplu de baza directé pentru 2025:

Reporter: Mulpumesch

Cre®tere de circa 10% a cereril pentru vacanpe exotiaaakal fi

anulul trecut

Comportamentul de consum al turitilor roméni a finregistra t o
modificare n sezonul Sérbatorilor de iarnd, dupd cum aratd o
analizd Eturia. Aceasta evidenpiazd ca vacanpele de Craciun ©i
Revelion nu au mai fost sunt simple escapade, ci experienpe a tent
construite. Cererea pentru destinapii exotice °i circuite complexe a
crescut semnificativ, iar bugetele alocate de catre turi°t i romani in
2025 au reflectat aceastd maturizare a piepei, conform surs ei
citate, care menpioneaza c&, in comparapie cu 2024, sezonul de
final de an 2025 a inregistrat o cre‘tere de aproximativ 10% a
cererii.

Ana Maria Gherasim, director de vanzari Eturia, subliniaza : “Pentru
Craciun, romanii au ales destinapii care oferd momente unic e in

familie. Laponia s-a menpinut °i in acest an in topul preferi npelor, fiind
perceputd nu doar ca o destinapie, ci ca simbol al copildriei traite
alaturi de cei mici. Familiile au optat pentru experienpe pe rsonalizate,
intalniri private cu Mo® Créciun, plimbéri cu husky °i reni,  safari
arctice ° cazare in cabane autentice.

Pentru noaptea de Revelion, romanii au ales in numar foarte m are
destinapiile exotice. Maldive, Cuba, Tanzania, Sri Lanka ® iIndia au
dominat rezervérile. Un fenomen al sezonului a fost creter ea
cererii pentru vacanpele extinse care leaga Créciunul de Re velion,
cu durate de doud-trei saptamani. Australia, Noua Zeelanda °i
circuitele asiatice cu opriri in Singapore, Indonezia, Mal aezia sau
chiar Mexic s-au remarcat in aceastd categorie, confirmand

apetitul pentru complexitate, diversitate °i experienpe d e lunga
durata®“.

De®i frenezia sarbatorilor de iarna s-a terminat, trendul p lecarilor in
ianuarie ° finceput de februarie se menpine puternic. Aceas ta
perioada oferd condipii meteo ideale in zona tropicald ° o
disponibilitate mai bund fapa de varful de sezon, din decemb rie.
Conform sursei citate, “bugetele medii pentru vacanpele de ziua
Tndragostipilor sau cele asociate vacanpelor copiilor se situeaza in
jurul sumei de 2.500 euro/persoand, insa turictii investes ¢ tot mai
mult in camere superioare, resorturi premium, safari, cine tematice i
experienpe personalizate, un semn clar al orientérii spre c alitate, nu
cantitate”. n
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Paralelad5 accelereaza
expansiunea - destinapii n
zborurl charter In premiera

9 cretere cu 60%
a capacitapil turistice

(Interviu cu loana Burcea, director in cadrul Boardului Adistrativ Paralela45)

- Bodrum, Kusadasi °i Didim din Selenar, cu plecéri din Bucure®ti,

cretere de peste 20% a numarului de angajapi ° un Bucure®ti. Baia Mare. Bacidu. Bra‘ov

pOrtofoliu de vacanpe extins semnificativ, Paralela45 1°i Grecia, 28 de zboruri Séptéménam:,uj_,\,apocé Constf;mloa |ao’i
consolideazé pozipia pe piapa turismului din Romania. in sezonul 2026 spre: Oradea TérgulMureO o Timi%oara

Igy-un context favorabil creat de fuglunea cu Rainbow - Creta/Heraklion din nous orace: - Turé:ia: Gustul Orientului, cu

am’rours Polqnla, compania anunpd pentru acest an Bucure®ti, Timi%oara, Cluj-Napoca, plecéri din Bucure®ti, Baia Mare

destinapii noi Tn premierd, o cretere cu 60% a zborurilor ch arter °i Oradea, Bra®ov, la%, Baia Mare, Baciu Bra®ov CIuj-Napoca’
planuri ambipioase de extindere a repelei de agenpii. loanaBurcea, Sibiu, Targu Mure®; Consstl’:\nloa Ia‘;i Oradea Térg:]u

director in cadrul Boardului Administrativ Paralelad5, ne -a - Rhodos din Bucure®ti, pmureo o Timioara ’

prezentat, in cadrul unui interviu, care sunt provocdrile © i Cluj-Napoca, 1a%, Timioara; - Turcia: Farmecul celor patru

oportunitapile din turism, preferinpele turitlor roman i ©i - Creta/Chania din Bucure®ti, anotimpuri, cu plecéri din Bucure®ti
performanpele sezonului estival ° de iarna. Cluj-Napoca, Bacau; Baia Ma’re, Bacau, Bra°ov:

- Zakythos °i Corfu din Bucure®ti, Cluj-Napoca, Constanpa, lai

Reporter: Cu ce rezultate api Dubai.
incheiat anul trecut? Noutépile, extinderea destinapiilo

loana Burcea: Tn ultimul an, tradipionale, dar ° a zborurilor
Paralela45 a crescut cu 22% numarutegionale reprezintd o cre®tere cy
angajapilor la nivel napional,60% a numa&rului zborurilor fapé de
depacind 175 de persoane. Agenpia025.
continud angajérile °i prevede o Campania de lansare a oferte
crettere de resurse umane de pesteerii 2026 a Inceput in septembrie
25% pana la sfaritul anului 2026, 02025 cu o serie de beneficii pentru
necesitate Tn derularea planurilor deezervarile realizate in presale, pest
dezvoltare la nivel napional prinreducerile de Early Booking. In
extinderea repelei °i diversificareafuncpie de etapa de presale, acest
ofertei de célatorie. au constat in excursii locale gratuite

Rainbow Tours, acpionar majoritafin anumite destinapii, in vouchere
al Paralela45, este unul dintre cei mavalorice acordate per rezervare, |g
importanpi operatori de turism dincare s-a adaugat simplificarea
Polonia, cu o experienpa de 36 de aninodalitépii de plata la doud tran®e d¢
listat la Bursa de Valori din Var®ovia, latrei, anterior, °i anume: 10% avans

Timi®oara, Cluj-Napoca; oradea, Targu Mure®, Timi®oara
- Kos, Kefalonia ° Santorini din  pentry pacte oferta include atat
Bucure°t.|. o destinapii apropiate, ideale pentru
~Sr1ar1|a, 1A3 zboruri directe circuite mai scurte, precum Roma,
saptamanale in sezonul 2026: o, Paris, Malta, Istanbul sau Atena, cat
- Mallorca din Bucure®t, °i circuite spectaculoase 1n

. o o
Cluj-Napoca, Timi oa_ra, la%; . Uzbekistan, barile Baltice, Vietnam
- Costa Brava din Bucure®ti,

Cluj-Napoca, 1a%; sau Japonia.
, 1a%; . bt e .
- Tenerife din Bucure®ti: Reporter: Ce ateptéri avepi de la
acest an?

- Costa del Sol ° Costa Blanca cu -
o loana Burcea: In ceea ce ne

prive°te, consolidare °i cretere
sustenabild Tntr-un context favorabil
Tunisia, cu zboruri saptdmanalecreat de fuziunea cu Rainbow Tours
din Bucure®ti % Cluj-Napoca Polonia. Strategia vizeaza
Cipru, cu zboruri din Bucure°ti, Maturizarea business-ului, scalarea
Timi%oara, Cluj-Napoca, la%, Targu controlata °i stabilitatea pe termen

zboruri din Bucure®ti
Cluj-Napoca,;
Gran Canaria din Bucure®ti.

% a raportat venituri de aproximativ la rezervare ° 90% cu 30 de zile Mure® lung, suspinute de investipii °i
925 de milioane de euro in 2024, infinainte de plecare. Hurghada, Egipt, cu zboruri din know-how internapional. Primele
cre®tere cu 23,5% fapa de anul Paralelad5 are, in 2026, cu 18%anului? “regina rezervérilor”, dar nu este Bucureti, Cluj-Napoca, 1a° rezultate ale acestei direcpii se vad
precedent. Un raport preliminarmai multe circuite de colecpie, loana Burcea: Absolut toate singura Tn lumina reflectoarelor. Italia: dejain extinderearepelei, inceputé la
pentru 2025 arata venituri in cre®tereoferind turiCtilor acces la destinapiipropunerile noastre de calatorieMuntenegru, Egipt ° insula Kos se - Sicilia din Bucure°ti °i finalulanuluitrecutprindeschiderea
cu 13,7% fn perioada iulie- din intreaga lume. Intre acestea, gentru sarbétori % finalul de an auafla ° ele in top. Costa Brava, Cluj-Napoca; agenpiei din ParkLake Shopping

septembrie, fapd de anul anteriomoud gama de circuite realizate peost bine primite de turiti, fie cd au revenitd in portofoliul nostru in - Sardinia, cuzbor de laBucure®ti Center Bucure®ti, proiect pilot ce sté
Pentru Rainbow Tours Polonia, 2025zboruri  charter faciliteaza fost vacanpe pe zbor charter, circuit@026, confirm&@ prin rezervdrile Mai multe circuite sunt realizate la baza unui plan de expansiune
este consideratcel maibunandepandombinarea a doud@ pacheten marile ora®e europene sau in zongealizate pand acum cé este favoritdin 2026 pe cursele charter sprenapionald in urmatorii cinci ani, cu
acum, din punct de vedere financiar. consecutive, unul de circuit ° unul exotice. S-a observat un interegdar i célitoralul Spaniei ainceputsaMuntenegru, Portugalia, Turcia, obiectivul clar de a consolida pozipia
Reporter: Care au fost cele mai de sejur. crescut in special pentru destinapiildie tot mai poftit de turi°ti. Tunisia, Spania sau Egipt. DeParalela45 ca jucétor de referinpa pe
cautate oferte turistice Tn 2025? Reporter: Ce proiecte pregdtipi exotice din Asia, precum Vietnam, Reporter: Ce oferte avepi pentruexemplu: piapa de turism. Putem s& spunem i
loana Burcea:Turcia Greciaau pentru acest an? Thailanda ° Cambogia, care atragSarbdtorile Pascale °i pentruvacanpa - Andaluzia, cu plecari din cg, in paralel, portofoliul va fi
fost vedetele incontestabile ale loanaBurcea:Ne concentrdm pe turi°ti datoritd experienpelor de vard? Bucure®ti ° Cluj-Napoca Tmbogéapit cu destinapii noi °i
sezonului turistic 2025. Turcia a extindere ° diversificare, deschidemautentice i diversitapii culturale pe loana Burcea: Oferta de vard - Barcelona - Valencia - Madrid, concepte de vacanpa cu care suntem
atras prin pachete all-inclusive cuagenpii noi, 25 de agenbii la nivetare le punem foarte bine in valoaréParalela45 aduce cateva noutafgiu plecari din Bucure®ti - conyinoj c& ne vom suprinde turitii.
raport excelent calitate-prep, stapiumapional in urmatorii cinci ani, in cadrul circuitelor noastre. pentru piapa romaneasca, dupa culluj-Napoca - 1a°i Reporter: Cum apreciapi
consacrate °i zboruri charterlansdm destinapii noi Tn portofoliu ©i urmeaza: -Egip2026-DeIaMareaRoOieIa|egis|apia din domeniu °i ce
frecvente, iar Grecia a performatinvestim puternic in dezvoltarea de o . - zbor charter spre MuntenegruPiramide, cu plecari din ; i o ; PP
puternic cu insulele sale iconice.  circuite variate, gandite pentru cat' Romanii fug lalna (stapiunile Ulcinj, F:3udva, Beci?:i, Cluj-Napoca ;Z:frlgiir:zp\lloft;:; {Eﬁls;rslzll{l, facut
Reporter: Ce pachete noi apimai multe tipuri de turi°ti, de la . Aty Herceg Novi, Kotor Dobra Voda), - Egipt - De la Marea Roe la = 1414 Burcea: Roménia. 2re
lansat anul trecut? familii °i cupluri pana la exploratori dln Romania realizat in premiera cu Lot Polish Piramide, cu plecari din Bucure®ti . 4 coerenbé % de o adaptare
loana Burcea: Oferta pentru urbani sau pasionapi de diverse . _ . Airlines, n perioada 16 iunie — 22 - Muntenegru fara graba, CU aald la dinamica iepei actugle
2025 a inclus destinapiileexperienpe culturale. Reporter: Care sunt destinapiile geptemprie; plecéri din Bucureti - nea p hnologia &
tradipionale favorite ale romanilor Reporter: Cu ce noutapi vepi fi d€ iarnd preferate ale turi°tilor? - Costa de la Luz (stapiunile Isla - Muntenegru: Cele patru Intr-un context in care tehnologia a
pentru vacanpele lor de vard, pentrprezenpi la targul de turism, online, l0anaBurcea:Romaniifugiarna cristina, Punta  Umbria, elemente, cu plecéri din Bucure®ti devenit partoe Integrantd a viepii
care noi organizam curse charter orin cazul dumneavoastra? din Romania cand sunt temperaturiyiatalascazas, Conil de la Frontera, - Muntenegru: Parfum de vin ©i noastre. A°teptam din partea
directe din aproape toate oraele cu loana Burcea: Targul de turism Mici, mai ales ca de data aceastaarifa), zbor in perioada 16 iunie-6 lavanda, cu plecari din Bucure®ti aut_orjtapllor o strategie napler?a_Ia
aeroport ale Romaniei, precum ° oParalelad5 se desfacoara online °frigul °i ninsorile %-au facut simpité octombrie; - Muntenegru: Intre cer % mare, SOJ'da de promovare a Romaniei,
gama diversad de circuite marcaoffline in agenpiile proprii cu Prezenpa mai devreme, ° T petrec . Algarve (stapiunile Faro, plecari din Bucure®t atat pentru publicul intern, cat °
Paralela45 pentru toate lunile anului.reduceri promopionale pentru toat&¥/acanpa in locuri unde temperaturilgyuarteira, Vilamoura, Albufeira, - Portugalia: Pentru un bugetPentru trictii straini pe care dorim
in 2026, valorificand infuzia de produsele din portofoliu, alaturi de Sunt prietenoase, precum Dubaiarmagno de PLra, Carvoeiro, Lagoa,inteligent; Portugalia: Pentru un S 1latragemintr-un numar maimare
know-how ©i capital strdin in urma condipii de platd avantajoase,hailanda. Portimao, Alvor, Lagos), zbor in buget Inteligent II, cu plecéri din S& ne viziteze, sa ne descopere
fuziunii cu Rainbow Tours Polonia, gandite s& ofere mai multd Sunt atra® °i de experienpeperipada 13 iunie-17 octombrie;  Bucure®ti cultura, istoria. 5 _
avem o oferta de vacanp3 complexd]exibilitate °i accesibilitate culturale, ori de posibilitatea de a - Kos, zbor in perioada 8 iunie-7 - Portugalia: Acolo unde se [N activitatea noastra se simte
care cuprinde premiere absolute pelienpilor care 1° rezerva vacanpel€ombina relaxarea cu descoperiregeptembrie; termind pamantul ° incepe oceanul]iPsa unor mecanisme de garantare a
piapa romaneascd. Una estin aceastd perioada. Marcheazalnor locuri complet diferite de - Costa Brava, cu zboruri charterPortugalia: Acolo unde se termingPachetelor turistice adaptate
Muntenegru, cu un zbor charterpractic, finalul de Early Booking °iii Europa, iar circuitele noastre indin Bucure®ti, Cluj-Napoca i la®. pamantul ° incepe oceanul II, curealitapilor piepei, se simte dimi-

realizat cu LOT Polish Airlines, °% indemnam pe turiti s profite de China, Maroc, Egipt corespund Alte zboruri charter ale sezonului plecéri din Bucure®ti nuarea valorii voucherelor de
aceasta o premierd pentru piapacestad ocazie pentru rezervaredorinpelor lor. 2026 sunt spre: - Tunisia: Fierbinte ca vantul vacanpd fapa de anii anterori. Se
romaneasca, o alta este Costa de laacanpei lor la prepuri reduse °i Reporter: Pentru ce destinapii api Turcia: Saharei, cu plecéri din Bucure°ti ~ vede, de asemenea, cd Romania are
Luz. Reludm Algarve, Costa Brava,condipii avantajoase de plata. avut cele mai multe solicitdri Tn - Antalya, din 12 ora®e: Bucure®ti, - Tunisia 2026: bar& unicd prin un potenpial pe care operatorii privapi
Kos, care se adaugéd zonelor Reporter: Ce rezultate au avut perioada estivala? Cluj-Napoca, Timi®oara, Ia®, Targu exotism, culturd ©°i tradipii, plecériil evidenpiaza intr-o masurd mai
tradipionale de vacanpa din Greciajacanpele de iarna °i in special cele loana Burcea: Vorbind despre Mure®, Baia Mare, Bacau, Oradea,din Bucure®ti mare decat statul.

Turcia, Spania, Italia, Cipru, Egipt. dedicate Sarbatorilor de la finalul 2026, Turcia este, Tn continuare,Braov, Constanpa, Satu Mare, Sibiu; - Turcia-Aventurd in Pinutul  Reporter: Mulpumim!n
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IRl Travel mizeaza pe pachete
all-inclusive ° lanseaza vacanp
pe litoralul albanez

(Interviu cu Lucian Badircea, CEO IRI Travel)

upa un an 2025 marcat de cre®teri solide ° un apetit ridi -

t pentru pachete all-inclusive, IRI Travel i° consolide a-

pozipia pe piapa turismului din Romania. Lucian

dircea, CEO IRI Travel, ne-a vorbit, intr-un interviu, de -

Spre destinapiile-vedeta ale anului trecut, precum °i de -

spre extinderea portofoliului pentru 2026, subliniind car e este miza
digitalizarii intr-o piapa tot mai competitiva.

Reporter: Cumaincheiat IRl Travel pupin exploratd, care a crescut 1
anul trecut? popularitate; pentru 2026 ne propunen
Lucian Badircea: Anul 2025 a fost sd dezvoltdm oferte atractive °i
unul foarte bun pentru IRI Travel, cu o accesibile, ca alternativa la stapiunil
cre®tere semnificativd a numarului detradipionale.
turi°ti °i a cererii pentru pachete Reporter: Ce pachete noi api lansa
turistice, atat internapionale, cat °iin 2025?
interne. Am inregistrat un numarrecord Lucian Badircea: in 2025 am lansat
de parteneri % turiti, iar cifra de afaceri mai multe produse noi, printre care:
a crescut comparativ cu anul precedent, - pachete early-booking pentru varg
ceea ce reflectd increderea clienpilor 18026, cu reduceri pentru litoralul
serviciile noastre °i capacitatea noastr@8ulgariei, Greciei, Turciei, Albaniei i
de a oferi experienpe turistice completétoralul romanesc;

% personalizate. - vacanpe tematice de Pa‘te 1
Reporter: Care au fost cele mai Bulgaria ° Roméania, cu activitapi

céutate oferte turistice Tn 2025? speciale pentru copii °i servicii
Lucian Béadircea: Cele mai all-inclusive complete;

solicitate destinapii au fost: - city break-uri ° experienpe culturale

- Bulgaria - litoral: stapiunile Albena, n ora®e europene selectate, care inclu
Nisipurile de Aur ° Sunny Beach au tururi ghidate °i gastronomie locala.
fost extrem de populare, in special Reporter: Care sunt principalele

- bonusuri pentru rezervarile rea-Romaniei ° al Bulgariei, cu servicii
lizate la fapa locului, precumall-inclusive °i ultra all-inclusive,
upgrade-uri de camere, facilitdpiactivitdpi speciale pentru copii % servicii
suplimentare °i reduceri la transport. complete, ideale pentru familii.

Reporter: Cum au evoluatvacanpele Pentru vacanpa de vard 2026
de iarna °i cele de sarbéatori? propunem:

Lucian Badircea: Vacanpele de - Albania - pachete noi % accesibile
iarnd 2025/2026 au fost foarte binepe litoral, aflate in dezvoltare pentru
primite, cu o cerere ridicatd pentru:  turi°tii romani;

- stapiuni montane din Austria, Italia - Bulgaria - Albena, Nisipurile de
°i Franpa, dedicate schiului °iAur ° Sunny Beach, cu pachete
wellness-ului; premium °i servicii complete;

- city break-uri de Revelion in ora®e - Grecia °i Turcia - sejururi
europene, cu programe festive Ciall-inclusive, cu activitépidiverse pentru
experienpe culturale; familii ° cupluri.

- pachete de Pa°te pe litoralul Reporter: Care sunt a°teptarile
roméanesc ° Tn Bulgaria, cu servicii pentru 20267?

all-inclusive complete. Lucian Badircea: Ne dorim ca IRI
Reporter: Care au fost destinapiile Travel sa fie agenpia care oferé cele mai
de iarn& preferate? bune pachete pe toate destinapiile,

Lucian Badircea: Printre cele mai combinand calitatea, confortul % un
solicitate destinapii de iarnd s-ayrep corect. Obiectivul nostru este ca

numarat: fiecare vacanpa sa devind o experienpa
- Austria - Tirol °i Salzburg; memorabild, fie cd vorbim despre
- Italia - Dolomipii; litoralul Romaniei, Bulgariei, Albaniei
- Franpa - Alpii francezi. sau despre destinapii exotice.

Reporter: Care sunt cele mai  Reporter: Cum vedepi legislapia °i
solicitate destinapii in sezonul estival? dezvoltarea turismului?

Lucian Badircea: Tn sezonul de Lucian Badircea: Legislapia actual&
vard, cererea s-a concentrat in speciaferd un cadru solid, inséd exista ©i

hotelurile Grifid, HVD °i Hyatt, care proiecte pentru 2026? pe: oportunitdpi clare de Tmbunétéapire,
oferd servicii all-inclusive °i ultra  Lucian Badircea: Pentru 2026 ne - Bulgaria - Albena °i Nisipurile de precum:
all-inclusive de calitate superioard.  propunem: Aur, cu hoteluri Grifid, HVD °i Hyatt i - simplificarea procedurilor fiscale °i

- Litoralul Romaniei: Mamaia, - oferirea celor mai bune pachete p pachete all-inclusive ©i ultra all- digitale pentru agenpiile de turism;
Constanpa °i Eforie Nord au atras turictitoate destinabiile, astfel incat fiecare - dezvoltarea de experienpe tematicprezentapi la Targul de Turism 20267 inclusive; - dezvoltarea infrastructurii pe litoralul

pentru vacanpele de vara °i pentrilient sd gaseasca combinapia ideafd tururi culturale, care sd combine

pachetele speciale de Pacte, cu servicintre prep, confort % experienpa;

- Grecia °i Turcia: insulele °i adaptate pentru familii, cupluri °i
stapiunile cu servicii all-inclusive grupuri;

Lucian Badircea: La Targul de
relaxarea pe plaja cu wellness,Turism 2026 am venit cu:
all-inclusive, activitdpi pentru copii % - dezvoltarea litoralului albanez, cugastronomie °i activitdpi locale
relaxare pe plaja. hoteluri atent selecpionate °i pachetautentice;

- Romania - litoralul romanesc, cu romanesc, pentru a putea concura mai
pachete de familie ° servicii adaptateeficient cu stapiunile externe;

- oferte exclusive de early-booking S€zonului; - promovarea strategicd a Romaniei
pentru litoralul Bulgariei, Albaniei,
- digitalizare °i servicii personalizate, Greciei, Turciei % litoralul romanesc;
printr-o platform& online cu rezervari

- Grecia®i Turcia - sejururicomplete, % Albaniei ca destinapii turistice
cu activitapi pentru toate varstele. internapionale;

- pachete personalizate pentru Pacte Reporter: Ce oferte pregatipi pentru - sprijinirea investipiilor in hoteluri %

complete, foarte apreciate de familii % - extinderea portofoliului de hoteluri rapide ° recomandari adaptate fiecarupi vacanpa de vard, cu consultanpa direRg°te % vacanpa de varé 20267 digitalizare, pentru servicii mai bune °i

cupluri. de top pe litoralul Bulgariei - Grifid, client.
Reporter: Cu ce noutdpi va imediats;

- Albania - litoral: o destinapie mai HVD, Hyatt i alte unit&pi premium;

la stand °i posibilitate de rezervare Lucian Bédircea: Pentru Pa‘tele experienpe turistice memorabile.

2026, oferim pachete pe litoralul Reporter: Mulpumesch




