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MAKE ºi ziarul BURSA
l-au învins definitiv pe
Bogdan Drãgoi, în justiþie
lBogdan Drãgoi a pierdut, ulterior, ºi în faþa lui Ben MadadilCurtea de Apel

Bucureºti confirmã: BURSA a acþionat în limitele libertãþii de exprimarel Instanþa

respinge acuzaþiile de calomnielDrãgoi trebuie sã plãteascã cheltuielile de judecatã

F
olosirea într-un articol
de presã a unor cuvinte
precum�mediocru�, �min-
cinos potlogar�, �hoþ or-
dinar�, �un nenorocit�,
�manipulator�, �devali-
zare�, �stãpân al pieþei
de capital�, �grupare�,

�concertare�,�abuz ºi puºcãrie�,
atunci când sunt relatate strict anu-
mite situaþii factuale, fac parte din
arsenalul de modalitãþi de exprimare

permis presei într-o societate demo-
craticã ºi nu pot fi sancþionate, a de-
cis Curtea de Apel Bucureºti într-o
cauzã în care Bogdan Drãgoi a dat
în judecatã ziarul BURSA pentru
peste 100 de articole publicate re-
feritoare la activitatea SIF1, SIF4
ºi SIF 5, din care reclamantul afir-
ma cã 28 sunt vãdit calomniatoare
ºi injurioase.

Curtea de Apel Bucureºti a re-
spins definitiv apelul formulat de

Bogdan Drãgoi împotriva ziaru-
lui BURSA, constatând cã artico-
lele publicate despre activitatea
sa în cadrul SIF1, SIF4 ºi SIF5 nu
au depãºit limitele liberei expri-
mãri.

Sentinþa reconfirmã o decizie an-
terioarã a Tribunalului Bucureºti ºi
este motivatã în baza jurisprudenþei
Curþii Europene a Drepturilor Omu-
lui (CEDO).

Drãgoi a solicitat despãgubiri de

100.000 de euro ºi eliminarea a pe-
ste100 de articole de pe site-ul
BURSA. Acesta susþinea cã 28 din-
tre articole conþineau expresii jigni-
toare precum �hoþ ordinar�, �minci-
nos potlogar� sau �un nenorocit�,
acuzaþii de tipul �devalizare� ºi ex-
presii menite sã �ºtirbeascã grav
demnitatea� sa.

GEORGEMARINESCU
(continuare în pagina 3)

“Oamenii sunt
cei care eliminã
locurile de muncã,
nu Inteligenþa
Artificialã”

(Interviu cu Liliana Acosta, CEO ºi fondator

al companiei Think Soul)

Reporter: Din experienþa dum-
neavoastrã, care sunt cele mai comu-
ne provocãri etice sau strategice cu
care se confruntã companiile în tim-
pul transformãrii digitale cu orice
preþ?
Liliana Acosta: Pentru mine, în

ceea ce priveºte transformarea digi-
talã, prima provocare este înþelege-
rea. Constatãm cã existã o diferenþã
esenþialã, totalã între drumurile pe
care le urmãm când vorbim despre o
schimbare strategicã în vederea
achiziþionãrii de calculatoare sau
tehnologie. În prezent, cererea se
axeazã pe tehnologia necesarã fun-
cþionãrii noilor sisteme, care pot sã
schimbe total mentalitatea noastrã ºi
cultura organizaþionalã, mai ales cã
totul este legat de digital ºi tot ce þine
de inteligenþa artificialã este complet
diferit faþã de ce ºtiampânã acum. Iar
aceastã schimbare reprezintã, de
fapt, o diferenþã radicalã. A doua
provocare din acest moment este le-

gatã de faptul cã oamenii nu gândesc
pe termen lung.

De exemplu, a devenit un obicei
gândirea de cãtre companii a unor
strategii pe termen scurt, deoarece
mediul de business pune accent pe
producþie ºi pe crearea de plusvaloa-
re care se traduce ºi în realizarea unui
profit. Însã, odatã cu dezvoltarea in-
teligenþei artificiale, strategia trebu-
ie sã fie gânditã pe termen lung, deo-
arece consecinþele deciziilor noastre
legate de AI pot apãrea rapid în acti-
vitatea companiei ºi pot crea situaþii
dificile pentru firma respectivã.
Antreprenorii pot cheltui foarte mul-
þi bani pentru o soluþie IT pentru
companiile lor ºi sã constate ulterior
cã soluþia respectivã nu este sufi-
cientã sau potrivitã pentru respecti-
vul model de business.

A CONSEMNAT
GEORGEMARINESCU
(continuare în pagina 11)

Succesul României
în atragerea
investiþiilor strãine
este un proces
continuu de adaptare,
învãþareºi consolidare

F
ranþa este unul dintre cei mai
constanþi parteneri economi-
ci ai României, ne-a declarat,
într-un interviu, doamna

Adriana Record, directorul executiv
al CCIFER, subliniind cã în þara no-
astrã activeazã 4.150 de companii cu
capital majoritar francez, care creea-
zã peste 125.000 de locuri de muncã
directe. Prezenþa economicã france-
zã în România este nu doar extinsã,
c i p r o f u n d s t r a t e g i c ã , c o n-
centrându-se pe domenii de viitor
precum energia, tehnologia ºi inova-
þia. De peste 30 de ani, Franþa inve-
steºte în modernizarea economiei
româneºti, cu o prezenþã solidã în:
industria auto ºi energeticã, agricul-
tura ºi industria alimentarã, IT, tele-
comunicaþii ºi aeronauticã, sãnãtate,
construcþii ºi servicii financiare.

Investiþiile în România nu sunt
doar o alegere economicã, ci o deci-
zie strategicã cu implicaþii pe termen
lung, atât pentru investitori, cât ºi
pentru întreaga regiune, spune
Adriana Record, menþionând cã
România, situatã la intersecþia unor
fluxuri comerciale ºi tehnologice
majore din EuropaCentralã ºi de Est,
beneficiazã de un potenþial uriaº ce a
fost deja demonstrat printr-o serie de
exemple concrete de succes în secto-
are-cheie precum IT&C, automoti-
ve, energie regenerabilã ºi agricultu-
rã high-tech. Aceste exemple nu sunt
doar performanþe izolate, ci elemen-
te ale unui lanþ valoric complex ºi di-
namic, care trebuie protejat ºi dez-
voltat în continuare.

A.V.
(Citiþi interviul integral în pagina 12)

Î
n era digitalizãrii accelerate, provocãrile etice, culturale ºi stra-
tegice depãºesc cu mult simpla achiziþie de tehnologie. Liliana
Acosta, CEO ºi fondator al companiei Think Soul, avertizeazã
cã fãrã educaþie digitalã, viziune pe termen lung ºi o eticã soli-

dã încã din faza de proiectare, companiile, în special IMM-urile,
riscã sã piardã mai mult decât investesc. Afirmaþiile doamnei
Acosta - cu care am dialogat în marja conferinþei Kaspersky Hori-
zons ce a avut loc recent la Madrid - se bazeazã ºi pe un studiu pe
care l-a întocmit despre modul în care comportamentul oameni-
lor influenþeazãmediul online ºi offline ºi pe analizarea transuma-
nismului ca miºcare umanã, economicã, biologicã ºi socialã.
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