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Huawei Connect 2025:
Inteligenþa Artificialã,
inovaþia ºi parteneriatele
marcheazã viitorul
digital al Europei

T
ehnologii precum inteli-
genþa artificialã, 5G ºi
energia verde vor schim-
ba toate industriile, prin-
tre acestea numã-
rându-se educaþia, sãnã-

tatea, finanþele ºi producþia, a subli-
niat DavidWang, Executive Director
of the Board, Huawei. Afirmaþiile re-
prezentantului Huawei au fost fãcute
sãptãmâna trecutã, în cadrul confe-
rinþei Huawei Connect 2025 �All
Intelligence, Greener Europe�, de-
sfãºuratã Palatul Municipal de Con-
gres din Madrid, Spania, unde com-
pania a prezentat direcþiile strategice
pentru un viitor digital ºi sustenabil.
David Wang a prezentat concluziile
raportului Intelligent Work 2035,
precizând cã noile tehnologii vor crea
oportunitãþi complexe de creºtere
prin transformarea logicii de afaceri,
a modelelor de servicii ºi a întregilor
industrii

Huawei a marcat zece ani de pre-
zenþã în Europa în cadrul evenimentul
amintit, care a reunit lideri din indu-
strie, oficiali guvernamentali ºi parte-
neri din domeniul tehnologic, sub
tema transformãrii inteligente ºi a
energiei verzi.

Wang a evidenþiat, de asemenea,
potenþialul Europei de a valorifica
aceste oportunitãþi: �În doar cinci ani,
numai inteligenþa artificialã va contri-
bui cu 22,3 trilioane de dolari la eco-
nomiaglobalã.Cu strategii de tranziþie
ambiþioase, Europa este bine poziþio-
natã pentru a valorifica aceste oportu-
nitãþi. Adoptarea societãþii inteligente
ºi a energiei verzi va transforma toate
industriile ºi lumea�.

Compania, a explicat Wang, spriji-
nã aceastã transformare prin tehnolo-
gie ºi parteneriate locale: �Huawei
este mândrã sã susþinã aceastã tran-
sformare cu o reþea puternicã de echi-
pe de cercetare ºi dezvoltare. Compa-

niile de producþie conduse de inovaþie
ºi partenerii noºtri din lanþul de aprovi-
zionare din întreaga Europã stimulea-
zã inovaþia ºi localizarea pentru a ajuta
clienþii noºtri sã creascã digital ºi
global�.

În încheiere,Wang a reafirmat an-
gajamentul Huawei faþã de Europa ºi
a conturat viziunea companiei pen-
tru urmãtorul deceniu: �Privind îna-
inte, atât de multe se vor schimba în
urmãtoarele decenii. Dar angaja-
mentul nostru faþã de Europa va rãm-
âne puternic. Vom continua sã inve-
stim în talente locale, în economiile
locale ºi în tranziþia comercialã.
Împreunã, sã transformãm aceastã
viziune comunã într-o oportunitate ºi
aceastã oportunitate într-o forþã du-
rabilã pentru o Europã mai verde ºi
mai inteligentã.�

BRIANATEODORESCU
(continuare în pagina 11)

Între imperiu ºi stat-
naþiune. Naþionalizarea
ortodoxiei în Europa de
Sud-Est între autocefalie
ºi politizare (Ep. 2)

Î
n spaþiul ortodox, modernitatea nu
a însemnat separarea dintreBiseri-
cã ºi stat, ci o reconfigurare a de-
pendenþelor reciproce. Dacã în
Apus Reforma a dat
naºtere pluralismului con-

fesional ºi, odatã cu el, germe-
nilor libertãþii religioase, în Rã-
sãrit destrãmarea imperiilor a
produs efectul invers: captura-
rea teologiei de cãtre statul-na-
þiune.

Ortodoxia, fidelã idealului
bizantin al �simfoniei� dintre tron ºi al-
tar, a gãsit în statul modern un nou
împãrat sub semnul naþiunii. În locul
basileului care garanta unitatea credin-
þei în imperiu, a apãrut statul-naþiune
care revendica propria Bisericã �auto-
cefalã�, autonomã canonic dar supusã
politic. Aceastã substituþie nu a fost o
rupturã, ci o translaþie a sacralitãþii. În
cultura politicã româneascã, ea fusese
deja prefiguratã de Dimitrie Cantemir,
care, în Descriptio Moldaviae, descria
domnia ca o putere venitã �de la Dum-
nezeu�, nelimitatã de lege ºi deopotrivã
lumeascã ºi spiritualã. Domnul, uns ºi
ales de providenþã, devenea mediator
între popor ºi divinitate, asemenea ba-
sileului bizantin. În aceastã logicã, vla-
dica - episcopul � era numit de domn,
fãrã consultarea Bisericii, semn cã au-
toritatea eclezialã era subordonatã pu-
terii lumeºti. Ceea ce Bizanþul definise

ca armonie între autoritatea spiritualã ºi
cea temporalã s-a transformat înPrinci-
pate într-un raport de dependenþã al Bi-
sericii faþã de domn, iar în epoca mo-

dernã aceastã tradiþie a fost
preluatã de statul-naþiune, care
s-a prezentat ca pãstrãtor ºi ga-
rant al mântuirii colective.

Paradoxal, astãzi raportul
s-a inversat. Dupã douã secole
de subordonare faþã de stat,
Biserica revendicã un rol de
conducere moralã ºi simboli-

cã asupranaþiunii, un rol pe care istoric
nu l-a avut nici în Bizanþ, nici în mo-
dernitatea româneascã. Catedrala
Mântuirii Neamului devine expresia
arhitecturalã a acestei ambiþii, o con-
strucþie monumentalã care nu mai
simbolizeazã reconcilierea dintre cre-
dinþã ºi istorie, ci aspiraþia de a condu-
ce. În locul simfoniei, asistãm la o re-
stituire a puterii sub forma dominaþiei
spirituale. Pentru a înþelege însã acea-
stã revendicare a prezentului, trebuie
privitã originea ei. Puterea de a vorbi
în numele naþiunii nu este o invenþie
recentã, ci moºtenirea unui lung
proces istoric prin care Bisericile
ortodoxe au devenit naþionale, iar
teologia s-a transformat în ideologie a
suveranitãþii.

Aºa s-a nãscut ceea ce am putea
numi modernitatea confesionalã esti-
cã, o modernitate fãrã secularizare, o

religie naþionalizatã care a înlocuit
universalismul creºtin cu o teologie a
suveranitãþii. Aceastã transformare -
de la credinþa universalã la ortodoxia
naþionalã - este una dintre cele mai
profunde mutaþii politice ºi spirituale
din Europa de Sud-Est care explicã nu
doar istoria secolului al XIX-lea, ci ºi
rezilienþa autoritarismului ortodox
contemporan, unde fidelitatea faþã de
stat continuã sã prevaleze asupra
libertãþii profetice a Bisericii.

De aici trebuie sã pornim, din ten-
siunea dintre autocefalie, termen ca-
nonic caredesemneazã autonomia spi-
ritualã, ºi independenþã, categorie po-
liticã a suveranitãþii moderne. În Bal-
cani, cele douã s-au confundat, iar re-
zultatul a fost o politizare structuralã a
religiei, un model de �simfonie naþio-
nalã� în care altarul ºi tronul au vorbit
aceeaºi limbã, limba puterii.

În secolul al XIX-lea, prãbuºirea
ordinii imperiale otomane a declanºat
în Balcani un proces dublu, naþionali-
zarea statelor ºi, paralel, naþionaliza-
rea Bisericilor. Când vechile imperii
s-audestrãmat, noul stat-naþiune apre-
luat aceastã simfonie, substituindu-se
împãratului, iar naþiunea a devenit
noul basileus. Astfel, ideea de autoce-
falie - autonomie canonicã a unei Bi-
serici locale - a fost reinterpretatã poli-
tic drept independenþã eclezialã, deºi
în sens teologic nu era vorba de o rup-
turã, ci de o reorganizare administrati-
vã în interiorul ortodoxiei. În Balcani,
autocefaliile au funcþionat însã ca ade-
vãrate declaraþii de suveranitate.

Prima Bisericã autocefalã modernã
a fost cea a Grecilor, care, în 1833,
imediat dupã proclamarea regatului
elen, s-a desprins unilateral de Patriar-
hia Ecumenicã de la Constantinopol.
Gestul a fost necanonic, dar justificat
politic, întrucâtGrecia eliberatã nupu-
tea accepta o autoritate religioasã afla-
tã încã sub turci.

(continuare în pagina 3)

Dosarul Google:
lobby, influenþã ºi
corupþia tãcutã care
a paralizat Europa

E
uropa ºi Statele Unite se aflã
în pragul unei decizii care ar
putea zdruncina fundaþiile
internetului, se aratã într-o

investigaþia publicatã ieri de site-ul
Follow The Money, ai cãrui jurna-
liºti au analizat sute de documente
judiciare din SUA, dosare de lobby
european ºi mãrturii ale experþilor,
avocaþilor ºi oficialilor implicaþi în
cazuri de concurenþã în privinþa gi-
ganþilor Big Tech. Rezultatul? Un
tablou clar al modului în care Goo-
gle a convins lumea cã succesul sãu
e rezultatul pur al inovaþiei, când,
de fapt, în spatele cortinei se de-
sfãºura o campanie metodicã de in-
fluenþã ºi control. De aceea, sursa
citatã menþioneazã cã autoritãþile
de la Bruxelles ºi Washington inve-
s t i g h e a z ã imp e r i u l Goog l e ,
acuzându-l cã ºi-a construit domi-
naþia nu doar pe geniu tehnologic,
ci ºi pe tactici controversate, lobby
masiv ºi o strategie calculatã de a-ºi
proteja monopolul.

Astãzi, Google nu mai e doar un
motor de cãutare. Controleazã cel mai
mare ecosistem digital de pe planetã:
YouTube, Android, Play Store - adicã
sistemul ºi aplicaþiile de pe trei din pa-
tru telefoane aflate în uz la nivel glo-
bal. În spatele fiecãrui clic gratuit, se
ascund miliarde în venituri publicita-
re. Google a fost acuzatã cã a folosit
algoritmii propriului motor de cãutare
pentru a-ºi promova serviciile ºi a
îngropa concurenþii în rezultate
irelevante.

�Nu era vorba doar despre compa-
nia noastrã. Era vorba despre sugru-
marea întregii generaþii urmãtoare de
inovaþie pe internet�, a declarat pentru
sursa citatã fondatoarea platformei
britanice Foundem, Shivaun Raff.
Companii precumTrivago sauYelp au
ajuns la Comisia Europeanã cu acuza-
þii similare: cã motorul le-a fãcut
invizibile.

GEORGEMARINESCU
(continuare în pagina 3)

Textul publicat sãptãmâna trecutã, �Sacralizarea naþiunii ºi ten-
taþia ereziei�, a deschis o reflecþie despre felul în care religia, cre-
dinþa ºi puterea s-au amestecat în spaþiul românesc pânã la con-
fuzie. Reacþiile stârnite de acel articol confirmã cã tema este de-
parte de a fi epuizatã: relaþia dintre Bisericã, stat ºi identitate na-
þionalã nu aparþine trecutului, ci modeleazã prezentul.
De aceea, am ales sã continui analiza sub forma unui serial, în
care voi urmãri pas cu pas geneza ºi transformãrile acestei sim-
fonii bizantine reîncarnate în modernitate, de la naþionalizarea or-
todoxiei în secolul al XIX-lea la politizarea ei în comunism, ºi
pânã la reapariþia post-secularã a religiei ca resursã identitarã
dupã 1989.

CRISTIAN
PÎRVULESCU

SUA, China ºi Germania - cei mai
mari importatori mondiali de bunuri
l OMC: Primii 30 de importatori din lume au cumpãrat împreunã, în 2024, bunuri în valoare de 20,4
trilioane de dolari

P
este 13% din bunurile impor-
tate la nivel mondial sunt
achiziþionate de America,
ceea ce echivaleazã cu 3,4 tri-

lioane de dolari în 2024, potrivit vi-
sualcapitalist.com, care noteazã cã
apetitul Americii pentru importuri a
reflectat o cerere internã puternicã ºi o
activitate comercialã solidã, bunurile
cumpãrate din exterior variind de la
elemente utilizate în industrie - pre-
cum cuprul ºi utilajele, la articole de
consum. În acelaºi timp, China a im-
portat bunuri în valoare de 2,6 trilioa-
ne de dolari, clasându-se pe locul al
doilea la nivel global.

În baza datelor Organizaþiei Mon-
diale a Comerþului (OMC), sursa cita-
tã aratã cã primii 30 de importatori din
lume au cumpãrat împreunã, în 2024,
bunuri în valoare de 20,4 trilioane de
dolari. Aºa cum a fost menþionat ante-
rior, SUA se situeazã confortabil pe
poziþia de cel mai mare importator din
lume, acoperind13,6%dincota globa-
lã (3,359 trilioane de dolari). Importu-
rile americane au sporit cu6%în2024,
faþã de 2023. Printre cele mai mari in-
dustrii importatoare se numãrã cele

farmaceutice ºi auto. Împreunã,Mexi-
cul ºi Canada au furnizat 28,1% din
importurile SUA, în timp ce Uniunea
Europeanã ºi China au urmat, cu
18,5%, respectiv 13,4%.

Pe locul al doilea în topul marilor
importatori regãsim China, cu 2,585
trilioanededolari, respectiv10,4%din
totalul global (+1% faþã de 2023), iar
pe al treilea - Germania, cu 1,422 tri-
lioane de dolari, respectiv 5,7% (-3%
anual). Urmeazã Marea Britanie (816
miliarde de dolari; cotã 3,3%; +3%
faþã de 2023),Olanda (814miliarde de
dolari; cotã 3,3%; -3% anual), Franþa
(750 de miliarde de dolari; 3%; -5%
anual), Japonia (743 miliarde de dola-
ri; 3%; -5% anual). India s-a clasat pe
locul al optulea în topul importatorilor,
cu 718miliarde de dolari (2,9%din to-
talul mondial), importurile þãrii
crescând cu 7%anual, susþinute de ex-
pansiunea economicã robustã. Per to-
tal, primii trei parteneri de import ai
Indiei au fost China, Rusia ºi Emirate-
le Arabe Unite - importurile din Emi-
ratele ArabeUnite crescând cu 34% în
2024. (A.V.)
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