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Nu doar Google;
Recomandarea AI
este noua mizã a
companiilor

(Interviu cu Robert Vîja, co-fondator ºi CPO al GEOflux.ai

ºi partener & COO al difrnt.)

Reporter: Din datele pe care le
analizaþi la GEOflux.ai, cum se
schimbã modul în care oamenii cau-
tã informaþii ºi descoperã branduri?
Ce înseamnã aceastã schimbare pen-
tru companii?
Robert Vîja: Datele aratã cã oa-

menii au din ce în ce mai multã
încredere în rãspunsurile generate de
AI, pentru cã sunt mai bine docu-
mentate ºi puncap la cap, într-un sin-
gur loc,maimulte variante deprodu-
se, servicii sau soluþii. Cu alte cuvin-
te, dupã o interogare, este probabil
ca un utilizator sã ºi intre pe un site ºi

chiar sã plaseze o comandã sau sã
completeze un formular.

Practic, utilizatorul renunþã la
zece cãutãri pe Google în favoarea
unei singure conversaþii cu un mo-
del de AI. Asta schimbã fundamen-
tal felul în care companiile trebuie
sã comunice, din douã motive: În
primul rând, cãutarea se fragmente-
azã. Dacã pânã acum peste 90% din
cãutãri treceau prin Google, cãutã-
rile în AI (în creºtere acceleratã) se
împart între mai multe modele:
ChatGPT, Gemini, Perplexity, Cla-
ude, modele open source ºi chiar al-

ternativa europeanã,Mistral. Fieca-
re îºi construieºte rãspunsul diferit,
aºa cã regulile prin care ajungi sã fii
recomandat diferã de la unmodel la
altul.

În al doilea rând, AI îºi ia infor-
maþia din surse mult mai diverse. În
trecut era suficient sã ai backlink-uri
de pe site-uri generaliste.Acumcon-
teazã sã fii menþionat acolo unde
modelele chiar citesc: articole de
presã, Reddit ºi forumuri, site-uri de
recenzii, YouTube ºi podcasturi,
LinkedIn. Nu mai vorbim despre un
singur canal, ci despre o prezenþã co-
erentã în tot ecosistemul online.
Reporter:Aþi analizat sute demii

de rãspunsuri generate de ChatGPT,
Gemini ºi Perplexity. Care sunt cele
mai surprinzãtoare concluzii la care
aþi ajuns despre comportamentul uti-
lizatorilor?
Robert Vîja: Noi analizãm în

primul rând cum rãspund modelele,
ChatGPT, Gemini ºi Perplexity, la
întrebãrile oamenilor. Iar felul în
care rãspund modeleazã direct ce

vãd ºi pe ce se bazeazã utilizatorii
când aleg un brand. Câteva lucruri
ne-au surprins. De exemplu, aceeaºi
întrebare, un alt motor, gãseºti altã
lume. Un brand poate domina în
ChatGPT ºi sã fie aproape absent în
Gemini sau Perplexity. Utilizatorul
nu primeºte un singur adevãr, ci trei
realitãþi diferite, în funcþie de unde
întreabã. Pentru branduri asta înse-
amnã cã nu mai existã �un" rezultat
de optimizat, ci mai multe, cu reguli
diferite.

Apoi, liderul de piaþã nu e neapã-
rat liderul din AI. De multe ori,
brandul cu cea mai mare cifrã de
afaceri nu e cel pe care îl recomandã
AI-ul. Conteazãmaimult cât ºi cum
eºti prezent în online decât cât de
mare eºti în realitate. E surprinzãtor
cât de des cel mai vizibil în AI e un
jucãtormaimic, darmai bine comu-
nicat.

A CONSEMNAT
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Prima scãdere
anualã a cererii
mondiale
de petrol din
2020 încoace
l Toril Bosoni, AIE: ”Piaþa poate reveni
la excedent pânã la sfârºitul acestui an ºi pe
parcursul anului viitor, ceea ce ar permite
statelor sã îºi refacã stocurile”

C
ererea globalã de petrol este
pe cale sã scadã pentru pri-
ma datã din 2020, întrucât
rãzboiul cu Iranul a provo-

cat perturbãri majore în producþia ºi
exporturile din Orientul Mijlociu, a
anunþat vineri Agenþia Internaþiona-
lã pentru Energie (AIE), scrie
CNBC.

În cel mai recent raport privind
piaþa petrolului, Agenþia estimeazã
cã cererea mondialã de petrol va
scãdea cu un milion de barili pe zi
(b/zi) în 2026 faþã de anul prece-
dent. Aceasta ar reprezenta prima
diminuare anualã a cererii de petrol
de la apogeul pandemiei de Co-
vid-19 din 2020, mai noteazã sursa
menþionatã.

Contracþia din acest an afecteazã
înmod disproporþionat anumite pro-
duse ºi regiuni, noteazãAIE, întrucât
închiderea Strâmtorii Hormuz - ruta
maritimã vitalã pentru transportul
petrolului ºi gazelor naturale - a per-
turbat exporturile care tranziteazã
Golful Persic.

Cercetãtorii Agenþiei au adãugat

cã redresarea este deja în curs, însã
au avertizat cã o nouã escaladare a
conflictului poate complica situaþia
ºi spori incertitudinile privind
perspectivele.

Prognoza AIE se bazeazã pe
ipoteza unui armistiþiu ºi a rede-
schiderii treptate a Strâmtorii Hor-
muz, un scenariu care în condiþiile
actuale pare puþin probabil, pe fon-
dul intensificãrii recente a ostilitã-
þilor dintre Statele Unite ºi Iran.
Mai multe nave au fost atacate, iar
traficul prin strâmtoare s-a redus
din nou la un nivel minim, scrie
CNBC.

�Deºi balanþa pieþei mondiale a
petrolului pare sã revinã la excedent
spre sfârºitul anului, prognoza se ba-
zeazã pe ipoteza cã traficul petrolie-
relor prin strâmtoare se va redresa
treptat, permiþând producãtorilor sã
reporneascã exploatãrile, iar rafinã-
riilor dinOrientulMijlociu ºi din alte
regiuni sã reia livrãrile de produse
petroliere�, a precizat AIE.

A.I.
(continuare în pagina 4)

Economie:
concurenþã SUA-
China pentru
locul 1 mondial
l China se aflã pe primul loc în clasament
dupã paritatea puterii de cumpãrare, în timp ce
SUA rãmân pe locul I dupã PIB-ul nominal
lAjustarea la preþurile locale schimbã
poziþionarea, ridicând în top þãri precum India,
Rusia ºi Indonezia

R
ãspunsul la întrebarea care
este cea mai mare economie
a lumii - Statele Unite sau
China - depinde demodul în

care se mãsoarã Produsul Intern
Brut (PIB). Visualcapitalist.com a
realizat un clasament care comparã
cele mai mari 20 de economii ale lu-
mii în 2026, utilizând estimãrile
Fondului Monetar Internaþional
(FMI).

Sursa citatã a clasificat þãrile atât
în funcþie de PIB-ul nominal, care
mãsoarã producþia economicã la
cursurile de schimb actuale ale pie-
þei, cât ºi în funcþie de paritatea pute-
rii de cumpãrare (PPC), care ajustea-
zã diferenþele dintre preþurile locale
ºi costul vieþii.
Lupta SUA - China

PIB-ul nominal este mãsura stan-
dard utilizatã pentru a compara þãrile
la nivel global, deoarece reflectã
producþia economicã la cursurile de
schimb actuale ale pieþei. Conform
acestui indicator, Statele Unite
rãmân cea mai mare economie din
lume, cu un PIB estimat la 32,4

trilioane de dolari în 2026.
Dupã SUA se aflã China, cu 20,9

trilioane de dolari, iar Germania se
aflã pe al treilea loc, dar cu o valoare
mult mai micã, de 5,5 trilioane de
dolari. Industrializarea rapidã a Chi-
nei ºi creºterea bazatã pe exporturi
au transformat þara în a doua ceamai
mare economie din lume dupã
PIB-ul nominal, depãºind Germania
în 2007 ºi Japonia în 2010.

Cu toate acestea, ajustând dife-
renþele de cost al vieþii, China a
depãºit SUA dupã PIB-ul ajustat la
PPC în 2014. Economia Chinei aju-
statã la PPC se situeazã la 44,3 trilio-
ane de dolari în 2026, cu peste 10 tri-
lioane de dolari mai mult decât cea a
SUA, cu 32,4 trilioane de dolari.

Aceastã ajustare reflectã diferen-
þele mari dintre preþurile locale ale
þãrilor. Un dolar produs în SUA
cumpãrã mai puþin decât acelaºi do-
lar produs într-o þarã precum China
sau India, aceasta din urmã având al
treilea cel mai mare PIB din lume,
ajustat la puterea de cumpãrare.

A.V.
(continuare în pagina 12)

A
ni la rând, companiile au concurat pentru primele
poziþii în Google. Astãzi, competiþia se mutã
într-un loc cu reguli complet diferite: rãspunsurile
generate de inteligenþa artificialã. Pentru brandu-
ri, miza nu mai este doar sã fie gãsite, ci sã fie re-
comandate de ChatGPT, Gemini sau Perplexity.
Robert Vîja, co-fondator ºi CPO al GEOflux.ai ºi

partener & COO al difrnt., ne vorbeºte, într-un interviu, de-
spre aceastã transformare ºi despre impactul pe care îl va
avea asupramarketingului, reputaþiei ºi dezvoltãrii afacerilor.


