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Prima scadere
anuala a cererii

mondiale

de petrol din
2020 incoace

® Toril Bosoni, AIE: Piata poate reveni
la excedent pana la sfarsitul acestui an i pe
parcursul anului viitor, ceea ce ar permite
statelor sa 1si refaca stocurile”

ererca globali de petrol este

pe cale si scadd pentru pri-

ma datd din 2020, intrucat

rézboiul cu Iranul a provo-
cat perturbari majore in productia si
exporturile din Orientul Mijlociu, a
anuntat vineri Agentia Internationa-
la pentru Energic (AIL), scric
CNBC.

T cel mai recent raport privind
piata petrolului, Agentia estimeazd
ca a mondiala de petrol va
scadea cu un milion de barili pe 7i
(b/zi) in 2026 fatd de anul prece-
dent. A ar reprezenta prima
diminuarc anuali a cererii de petrol
de la apogeul pandemiei de Co-
vid-19 din 2020, mai noteazi sursa
mentionatd.

Contraciia din acest an afecteaza
inmod disproportionat anumite pro-
duse si regiuni, noteaza AIE, Intrucat
inchiderea Stramtorii ITormuz - ruta
maritimd vitald pentru transportul
petrolului 5i gazelor naturale - a per-
turbat exporturile care tranziteazd
Gollul Persic.

Cercetatorii Agentiei au adaugat

ci redrosarca este deja in curs, insa
au avertizat ¢d o noud escaladare a
conflictului poate complica situatia
si spori incertitudinile privind
perspectivele.

Prognoza AIE se bazeazd pe
ipoteza unui armistitiu i a rede-
sohiderii treplate a Stramtorii Tor-
muz, un scenariu care in conditiile
actuale pare putin probabil, pe fon-
dul intensificarii recente a ostiliti-
ilor dintre Statele Unite §i Tran.
Mai multe nave au fost atacate, iar
traficul prin strdmtoare s-a redus
din nou la un nivel minim, scric
CNBC.

*Desi balanta pietei mondiale a
petrolului pare si revind la excedent
spre sfarsitul anulul, prognoza sc ba-
zeazd pe ipoleza ¢ traficul petrolie-
relor prin strimtoare se va redresa
treptat, permitind producitorilor s
reporncascd exploatirile, iar rafind-
ritlor din Orientul Mijlociusi din alte
regitmi 54 teia livrdrile de produse
petroliere™, a precizat ALE
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(continuare in pagina 4)

Economie:
concurenta SUA-
China pentru
locul 1 mondial

® China se afla pe primul loc in clasament
dupa paritatea puterii de cumpdrare, in timp ce
SUA raméan pe locul I dupa PIB-ul nominal

® Ajustarea la preturile locale schimba
pozitionarea, ridicand in top tari precum India,

Rusia si Indonezia

aspunsul la intrebarea care

este cea mai mare economie

a lumii - Statele Unite sau

China - depinde de modul in
carc s¢ miisoard Produsul Intern
Brut (PIB). Visualcapitalist.com a
realizat un clasament care compard
cele mai mari 20 de economii ale Tu-
mii in 2026, utilizind estimérile
Fondului Monetar Tnternational
(FMI)

Sursa citatd a clasificat tarile atat
in  functie de P1B-ul nominal, care
misourd productia cconomicd la
cursurile de schimb actuale ale pie-
fei. ot i in functie de paritatea pute-
riide cumpirare (PPC), care ajustea-
2 difereniele dintre prequrile locale
si costul vietil

Lupta SUA - China

PIB-ul nominal cste misura stan-
dard utilizatd pentru a compara {arile
la nivel global, deoarece reflectd
productia economicd la cursurile de
schimb actuale ale pictel. Conlorm
acestui indicator, Statele Unite
riman cea mai mare economie din
Iume, cu un PIB estimat la 32,4

trilioane de dolari in 2026

Dupit SUA se afla China, cu 20,9
trilicane de dolari, tar Gernania sc
afld pe al treilea loc, dar cu o valoare
mult mai mici, de 5,5 trilioane de
dolari. Industrializarea rapida a Chi-
bazald pe exporturi
autransformat {ara n a doua cea mai
mare economie din lume dupd
PIB-ul nominal, depasind Germania
n 2007 si Japonia in 2010,

Cu toate acestea, ajustind dife-
renfele de cost al vietii, China a
depasit SUA dupd PIB-ul ajustat La
PPC in 2014. Ficonomia Chinei aju-
stati la PPC se situeazi la 44,3 trili
ane de dolari In 2026, cu peste 10
Tioane de dolari mai mult decal cea a
SUA, cu 32.4 trilioane de dolari

Aceasti ajustare refleota diferen-
tele mari dintre prefurile locale ale
tarilor. Un dolar produs in SUA
cumpari mai putin decat acelasi do-
Tar produs intr-o tard precum China
sau India, aceasta din urma avand al
treilea cel mai mare PIB din lume,
t la puterea de cumparare.

AV.
(continuare in pagina 12)

Nu doar Google;
Recomandarea Al
este noua miza a
companulor

(Interviu cu Robert Vija, co-fondator i CPO al GEOflux.ai
si partener & COO al difmt.)

nila rand, companiile au concurat pentru primele

pozi

in Google. Ast#zi, competitia se muts

intr-un loc cu reguli complet diferite: raspunsurile

generate de inteligenta artifi

iald. Pentru brandu-

ri, miza nu mai este doar sé fie gésite, ci sa fie re-
comandate de ChatGPT, Gemini sau Perplexity.
Robert Vija, co-fondator si CPO al GEOflux.ai si
partener & COO al difrnt., ne vorbeste, intr-un interviu, de-
spre aceasta transformare si despre impactul pe care il va
avea asupra marketingului, reputatiei si dezvoltarii afacerilor.

Reporter: Din datele pe care le
analizati la GEOflux.ai, cum se
schimba modul in care oamenii cau-
@ informafii si descoperd branduri?
Ce inseamni aceasta schimbare pen-
tru comparnii?

Robert Vija: Datele arata o oa-
menii au din ce in ce mai multa
ineredere inraspunsurile generate de
AL pentru ¢d sunt mai bine docu-
mentate si pun cap la cap, intr-un sin-
gurloc, mai multe variante de produ-
se, servieii sau solutii. Cualte cuvin-
te, dupd o interogare, este probabil
caun utilizator s §i intre pe un site si

chiar si plascze o comandi sau si
completeze un formular.

Practic, utilizatorul renunta la
zece cautari pe Google in favoarea
unei singure conversatii cu un mo-
del de AT. Asta schimbi fundamen-
tal felul in care companiile trebuie
sii comunice, din doud motive: In
primul rind, cautarca se ragnente-
azd. Daci pAnd acum peste 90% din
cautir treceau prin Google, cautd-
rile in A (in crestere aceelerats) se
impart intre mai multe modele
ChatGiPT, Gemini, Perplexity, Cla-
ude, modele open source §i chiar al-

LLiderul de piata
nu este automat

si liderul
recomandarilor Al”

ternativa curopeand, Mistral. Tieca-
re fsi construieste raspunsul diferit,
asa cd regulile prin care ajungi sa fii
recomandat diferd de la un model la
altul

Tn al doilea rind, AT isi ia infor-
matia din surse mult mai diverse. In
trecut era suficient si ai backlink-uri
de pe site-uri generaliste. Acum con-
teaza sa fii mentionat acolo unde
modelele chiar citesc: articole de
presé, Reddit si forumuri, site-uri de
recenzii, YouTube si podcasturi,
ILinkedin. Numai vorbim despre un
singur canal, ¢i despre o prezenté co-
erentd i tol ecosisternul online,

Reporter: Ati analizat sute de mii
de raspunsuri generate de ChatGPT,
Ciemini i Perplexity. Care sunt cele
mai surprinzatoare conchuii la care
afi ajuns despre comportamentul uti-
lizatorilor?

Robert Vija: Noi analizam in
primul rénd cum réspund modlc
ChatGiPT, Gemini si Perplexity, la
intrebarile oamenilor. lar felul in
care raspund modeleazd direct ce

co-fondator si CPO al GEOflux.ai
si partener & COO al difrnt

ROBERT ViJA,

vid 1 pe ce se bazeazd utilizatorii
cénd aleg un brand. Cateva lucruri
ne-au surprins. De exemplu, aceeasi
Intrebare, un alt motor, gésesti altd
lume. Un brand poate domina fn
ChatiPT si sa fie aproape absent in
Gemini sau Perplexity. Utilizatorul
1 primeste un singur adevar, ¢i trei
realitali diferite, in functie de unde
ntreabd. Pentru branduri asta fnse-
amnd ¢d nu mai existi ,un" rezultat
de oplimizat, ei mai mulle, cu reguli
diferite.

Apoi, liderul de piata nu e neapi-
rat liderul din AL De multe ori,
brandul cu cea mai mare cilta de
afaceri nu e cel pe care il recomanda
Al-ul. Conteazd mai mult ¢t 5i cum
esti prezent in online decdt cat de
mare et in realitate. TD surprinzitor
cét de des cel mai vizibil in AT e un
jucitor mai mic, dar mai bine comu-
nical.

A CONSEMNAT
EMILIA OLESCU

(continuare in pagina 11)



